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Criacao

Para comecgar

O livro é o meio de comunica¢do mais eficaz para transmissao e fixa¢ao
de idéias e conhecimentos, isto porque exige do cérebro uma atividade intensa
para decodificar e compreender as informagdes impressas, primeiro na com-
preensdo das frases e pensamentos e depois da concatenacao dessas idéias para
compreensio da mensagem maior, exigindo sempre um raciocinio do que foi
lido e em seguida uma reflexao do leitor sobre o impacto que essa mensagem lhe
causou no seu modo de pensar e agir.

E preciso ressaltar que o propésito da Comunicagio é alterar compor-
tamentos no receptor, mudando sua forma de agir, pensar e sentir, seja para
exercer melhor uma atividade, seja para firmar sua fidelidade ou simplesmen-
te para aprimorar seus sentimentos. Se uma mensagem nao provocar qualquer
modificagdao no receptor, mesmo que seja uma manifesta¢ao de indignagao, ou
repudio, ou uma critica ou apenas um sorriso, entdo nao houve comunicagao.

Nos meios de comunicagao audiovisuais, que sao mais apreciados jus-
tamente por nao exigir um esfor¢o cerebral do espectador, o qual absorve a
mensagem sem reflexao, recebendo as informagbes passivamente, a fixagao da
mensagem ¢ muito menor que na leitura escrita, portanto, o impacto que essas
mensagens causam no receptor sao superficiais e passageiras, muitas vezes sen-
do necessaria uma repeti¢ao massiva para que algum significado permanega no
espectador. Os meios impressos propiciam uma conscientiza¢do maior e mais
profunda que os meios audiovisuais, isto se comprova nas campanhas publicas,
onde um folheto distribuido traz resultados maiores que as exibi¢es de aniun-
cios na TV e no radio.

Evidentemente que todos os canais de comunica¢ao devem ser utilizados,
da mesma forma que o livro divulgado na TV e no radio tem um retorno de
vendas muito maior. Todos os meios tém seu proposito e sua utilidade. Nada
melhor para comunicag¢ao expressa, para informagdes elementares que a TV, o
DVD e o radio; nada melhor para se obter informagoes pontuais que a internet
ou os cd-roms; e nada melhor que o livro para transmitir conhecimentos e idéias
complexas, que exigem a apresentacio de premissas e argumentos de maneira
légica e progressiva que estimulem reflexdes do leitor e ele possa compreender a
esséncia da mensagem transmitida.
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Muitos livros sao publicados, alguns sao lidos e poucos contribuem para
o aperfeicoamento do publico. A politica cultural brasileira procura incentivar
produgdes de baixo valor, uma vez que é mais lucrativo fabricar produtos “po-
pularescos”, haja vista que nosso povo possui baixa instrucao e baixa formacao
educacional, o que facilita a vida daqueles que lucram com a miséria econémica
e cultural da Nacao.

Qualquer pessoa pode avaliar rapidamente o nivel de informacao e cul-
tural que os meios de comunicagao proporcionam a populagao. A estratégia é
produzir programas de gosto simples de modo elaborado e sofisticado, e pro-
gramas culturais de modo simplério e enfadonho, desmotivando a populacio
para o que ¢ bom e o que traz desenvolvimento para ela. No entanto, algumas
manifestagdes nos dao conta que nosso povo gosta do que possui alto nivel de
conhecimento e de valores culturais, como as feiras de livros, os concertos de
musica classica, campanhas de teatro e mostras de arte que, quando sao franque-
ados ao publico geral, atrai multidoes.

E bem mais facil governar um povo sem instrugao e que necessita de co-
mida e infra-estrutura, pois esses eleitores acabam se satisfazendo com promes-
sas de programas assistenciais paternalistas e, por terem sidos privados de uma
visao mais abrangente, acabam nio exigindo mudangas estruturais nas politicas
governamentais e empresariais, perpetuando dessa forma o status quo dos deten-
tores do poder.

Na Europa, onde a TV nao tem apelo popular e as artes sdo incentivadas,
prioritariamente a leitura, o consumo de livros é muito mais alto que o nosso,
0 que acaba barateando o preco do livro, sendo que ha um forte comércio nos
livros usados, fazendo com que um exemplar seja lido por até dez pessoas, en-
quanto no Brasil a maioria dos exemplares nem chega a ser lido por aquele que
o comprou. Veja os titulos de maior sucesso de vendas, promovidos por uma
forte campanha de marketing, principalmente de celebridades globais, que che-
garam a vender mais de 300 mil exemplares, enquanto a média de vendas nao
ultrapassa a cinco mil exemplares de um titulo. Muitos compraram o livro para
nao ficarem de fora da moda, até quem nao lé livro algum comprou um exem-
plar, mas quantos realmente leram o livro até o fim, e gostou? Pergunte aos seus
amigos e familiares e constate vocé mesmol!

No entanto, ha um fato interessante que isto nos mostra: ha pessoas inte-
ressadas em adquirir livros quando sdo bem divulgados, e se eles forem bons e
interessantes, trazendo mensagens que estimulem reflexdes, as quais provoquem
mudancas de comportamento nos que lerem, entdo se estara formando leitores e
saberemos que o problema ¢ a qualidade dos livros e a afinidade com os anseios
do leitor. Outro fato importante é que nos paises onde ha um grande consumo
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de livros, sio exatamente os paises onde ha um maior numero de escritores, ou
seja, quem ¢ estimulado a escrever acaba se tornando um grande leitor.

Ha muitos publicos e cada pessoa possui gostos variaveis para cada ge-
nero: uma pessoa nao aprecia somente livros técnicos, ou somente ficgdao, ou
somente nao-fic¢ao, mas dentro de cada género um gosto particular. Muitos au-
tores e editores se esquecem disso e preocupam-se na publicacao de mensagens
que eles julgam importantes, e ndo focam suas edi¢ées no leitor-alvo.

A razao deste livro ¢ exatamente isso que foi posto: incentivar as pessoas a
escreverem, fornecendo um método que facilite o desenvolvimento da redagao
e que possam atingir corretamente seu leitor-alvo. Acreditamos que apenas des-
pertaremos novos leitores se pessoas com os mesmos interesses e estilo estive-
rem escrevendo livros que os agradem. Desse modo, todos contribuiremos para
o crescimento e aprimoramento cultural da nossa populacdo, de maneira lenta e
gradual, mas sélida e eficaz.

Apresentaremos aqui que publicar um livro nao se resume a escrever um
original e enviar a uma grafica. Ha um sistema com etapas que devem ser cum-
pridas e certos profissionais precisam estar envolvidos. O mais importante é
ter um assessor literario no inicio do projeto que possa ajuda-lo a organizar a
estrutura e desenvolvimento da obra, de forma a direciona-la para o tipo de lei-
tor escolhido. Tendo um profissional orientando-o é mais garantido e facilita o
desenvolvimento da reda¢dao, mas é melhor que nio seja alguém que apenas diga
O que se quer ouvif, que seja um critico sincero e que analise friamente o traba-
lho, pois dessa forma sua obra, quando concluida, estara pronta para enfrentar
qualquer critica explicita ou oculta. Isto ¢ bom para que vocé se sinta seguro e
confiante na qualidade do seu trabalho, o que nio significa necessariamente que
precisa ser um trabalho de alto nivel intelectual ou de grande valor cultural, o
proposito pode ser simplesmente ladico e superficial, sem perder, no entanto, a
qualidade e o enfoque ao longo das paginas, de modo que o seu leitor aprecie a
leitura até o final e extraia a mensagem que vocé planejou.

1. Elaborando ideias

1.1. Definicao do objetivo da obra

E comum encontrarmos nos autores iniciantes a colocacio que apenas
escreveram uma histéria ou conto a partir de uma inspira¢ao e nao conseguem
dizer qual ¢ a esséncia daquela histéria. O mesmo acontece com escritores téc-
nicos ou cientificos, que na maioria das vezes, querem publicar o relatério do
desenvolvimento de um experimento ou pesquisa, sem se preocupar com a uti-
lidade daquele texto para o leitor.
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Toda comunicagao deve ter um objetivo a ser alcangado no leitor, algo a
acrescentar em sua vida, seja no plano emocional ou no plano pratico, algo que
lhe dé uma nova visdo, uma nova perspectiva sobre alguma questdo que vocé
desvendou. No caso de textos técnicos e cientificos, é preciso avaliar qual a utili-
dade da informacao para o leitor, se sera para utiliza-la em seu cotidiano ou ape-
nas para dar suporte para alguma experiéncia ou pesquisa que ele realizara. Nos
textos de fic¢do ou histéricos, geralmente o leitor vai preferir uma narrativa que
lhe traga uma reflexao, estimulada por um sentimento provocado pela leitura.

Uma vez que nao podemos controlar quem ira ler o texto nem precisar seu
perfil de interesse, devemos dar uma certa amplitude em nosso objetivo, de for-
ma a atender uma gama maior ou até complementar de satisfagao do leitor. As-
sim, um texto devera também ter objetivos secundarios para satisfazer diversos
publicos. Uma histéria de ficgao podera estar recheada de informagoes historicas
ou técnicas, servindo também para satisfazer aqueles que preferem obras mais
verossimeis. Para o leitor de fic¢do, as informagdes servirdo de pano-de-fundo,
enquanto para os mais realistas, a fic¢ao é que servira como ilustragao dos fatos.
O mesmo ocorre com os textos cientificos, apesar de nao usarem ilustragoes
ficcionais, elas poderao servir para satisfazer certas curiosidades dos leigos. Um
bom texto cientifico deve ser capaz de propiciar a um especialista compreender
em profundidade a mensagem e a0 mesmo tempo dar compreensao ao leigo.

No caso deste livro, o objetivo principal é mostrar ao escritor que ha uma
série de etapas e de consideragdes que ele deve estar atento de modo a realizar
uma obra que atinja o seu objetivo e lhe traga o retorno desejado, seja financei-
ro, seja de reconhecimento pessoal. Também mostrar aqueles que ainda estao
timidos em comegar a escrever, que ha certas técnicas que facilitam a concreti-
zagao do seu desejo. Outro objetivo é mostrar que ha profissionais que podem e
devem auxiliar o autor na realizacao da obra, haja vista que nenhum livro é obra
de uma s6 pessoa, e que o auxilio de um profissional em muito facilita e da certa
garantia de sucesso na publica¢ao do texto.

Muitos nos procuram ja com os textos prontos e desejam apenas publica-
-los. No entanto, ao analisarmos o original, vemos que ha uma série de inconsis-
téncias e lapsos na redagio, que distorcem o propésito pretendido pelo autor e
que causam confusao no leitor. Quando alguém lé um texto, ele quer ficar atento
para compreender a mensagem principal, e qualquer coisa que desvie sua aten-
¢ao ou que lhe provoque alguma critica, ele interrompe a leitura e rejeita a obra.
Mas se o objetivo principal nio ¢ atendido, entao ele passa a rejeitar o autor.

Para quem esta iniciando ou apenas se vé obrigado por exercicio profis-
sional a redigir uma obra, como um manual ou um relatério, deve em primeiro
lugar ter em mente que a simplicidade e a objetividade na transmissao das in-
formagoes é uma receita certa para o sucesso da empreitada. Geralmente é a
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pretensdo de ser rebuscado e complexo para mostrar superioridade intelectual
que acaba trazendo rejeicao e descrédito ao autor, mesmo quando a mensagem
¢ interessante e importante. O mesmo acontece com aqueles que desejam escre-
ver romances, mas acabam pretendendo ser literarios em vez de simplesmente
contar bem uma histéria. E bom ler autores consagrados, mas nio procurar imi-
ta-los, pois muitos possuem o dom e sio artistas da palavra, onde a constru¢ao
das frases é mais importante, contudo conseguem nao perder o foco da obra.

O objetivo da obra é uma idéia clara e sintética que vocé deve ter sobre a
mensagem que deseja transmitir a um grupo determinado de pessoas. Quanto
mais claro estiver este objetivo e mais preciso for o perfil do leitor, maior sera
a chance da obra alcancar sucesso. F bom escrever este objetivo e o perfil do
leitor-alvo, de modo que vocé nao de desvie do propdsito durante a construgao
da obra, podendo até coloca-lo na abertura do seu livro.

O sucesso também sera avaliado pelo retorno daqueles que se encaixam
no perfil escolhido, pois é para eles que vocé esta escrevendo, sendo que criticas
feitas por outros tipos de leitores, positivas ou negativas, nao avaliardo o grau
de sucesso. O livro pode até nao ser um sucesso de vendas, mas se aqueles que
o leram conseguiram entender e serem modificados por ele, entdo o objetivo
atingiu o proposito e o livro foi um sucesso. De que adianta um livro dirigido a
pessoas com problemas de obesidade alcancar sucesso de vendas e ndo ter aju-
dado ninguém. Ha diversos livros de dietas “milagrosas” que iludem as pessoas
a adquiri-los, mas cuja leitura em nada contribui para amenizar o dilema desses
leitores. Alcancam sucesso de vendas apenas pelas estratégias de marketing e
prestigio do autor, mas que em nada contribuem para o desenvolvimento das
pessoas e aprimoramento da sociedade.

1.2. Criando idéias

Temos sempre muitas idéias, mas idéia aqui ¢ mais que uma inspiracao
ou uma vontade, é a sintese de uma mensagem que devera ser desmembrada de
forma a ser compreendida por outra pessoa. Nesta idéia esta contida a forma que
sera abordado o assunto e descrito os fatos e relatos. Ela ¢ o protétipo, o resumo
do livro, no entanto nao é a mensagem, pois esta ¢ que ira transportar a idéia, a
qual s6 podera ser adquirida percorrendo as frases e paragrafos que serao escri-
tos. Pode-se ter a idéia de contar uma histéria onde um aviador cai em um deser-
to e conhece um garotinho de outro planeta que com ele trava uma interessante
conversa sobre valores humanos. Isto nao é nem de longe a mensagem narrada
por Antoine de Saint-Exupéry em “O Pequeno Principe”, livro publicado em
diversos idiomas e com milhoes de exemplares vendidos nas ultimas décadas.
Na idéia tem-se nao s6 o desejo de transmitir uma visao particular sobre alguma
reflexao que fizemos quanto a forma de fazé-la.
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A fonte principal de nossas idéias ¢ certamente a nossa experiéncia, que,
em certo sentido, é a unica fonte, pois pode ser tdo variada e multiforme que
acaba abrangendo toda a atividade humana. Todas as idéias passam pelo nosso
espirito e provém das nossas sensacoes e reflexdes das experiéncias que viven-
ciamos, seja pessoalmente, seja através de outras pessoas. Viver é adquirir expe-
riéncia, e adquirir experiéncia ¢ aprender, como diz o ditado popular “¢ vivendo
que se aprende”.

Adquirir experiéncia é observar; mas as impressdes colhidas através da
observagao dos fatos constituem-se em idéias ou representacées que gragas a
imaginacao e a reflexdo se associam, se entrecruzam, se multiplicam e se desdo-
bram em outras. Evidentemente ndo estara em condig¢oes de escrever quem nao
dispuser de uma capacidade minima de refletir, isto é, de selecionar, ordenar e
associar impressoes e idéias advindas da observagao dos fatos. Quanto mais ob-
servarmos, quanto maior for a acuidade de nossa observagao, tanto maior sera
o acervo de nossas idéias.

A vida nos da experiéncias de forma desordenada e indiscriminadas,
aprendemos o util e o indtil, o que é bom e o que é mal, o agradavel e o desa-
gradavel. A ponderagdo entre os opostos vividos é que nos faz refletir e concluir
pensamentos e opinides que por fim nos moldam e constituem nossa maneira de
agir e reagir as circunstancias apresentadas em nosso viver. Felizmente nao pre-
cisamos vivenciar todas as situag¢oes para aprendermos o que elas nos propor-
cionam. Servimo-nos das experiéncias alheias para isto, tomando conhecimento
e aprendendo através da observagao que outros vivenciaram. Assim, podemos
dizer que ha trés modos de aproveitar a experiéncia alheia: o convivio, a con-
versa e a leitura de seus relatos e narrativas. E dessa forma que vocé contribuira
para que outras pessoas conhecam seus pontos-de-vista e experiéncias, e através
da reflexdo que fariao, ampliem seus horizontes e modifiquem ou reavaliem seu
modo de pensar e de se comportar.

Para escrever, precisamos interagir com as pessoas, mesmo se for para
descrever um experimento cientifico. A convivéncia é a forma que mais nos
influencia e pela qual adquirimos a cultura e a ideologia da comunidade em
que vivemos. Assimilamos habitos, atitudes, conceitos, preconceitos, padroes
de comportamento daqueles que conosco compartilham nossa familia, nosso
circulo de amizade, nosso local de estudo e de trabalho, da mesma forma como
influenciamos a eles com aquilo que concordamos e discordamos.

Nesse convivio, a conversa é forma predominante de compartilhar pensa-
mentos e conceitos. Quando temos um objetivo definido, a conversa ¢ dirigida
de modo a aproveitar a experiéncia alheia na forma de uma entrevista, debate de
idéias ou testemunho. Neste caso, langamos mao da pergunta, mas perguntar a
esmo ¢ bisbilhotar, entao devemos focar o que nos desperta a curiosidade e o
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que desejamos aprender com a experiéncia vivida por aquela pessoa, de forma
a desenvolver uma conversa produtiva, estimulando reflexdes e respostas das
quais possamos assimilar a esséncia do conhecimento que ela possui.

Como nem sempre ¢ possivel contatarmos pessoalmente aqueles que sao
mais versados em um assunto, seja por indisponibilidade de tempo, acesso ou
por outras circunstancias, nos valemos da leitura dos trabalhos realizados por
elas, realizando assim a pesquisa bibliografica, fundamental em qualquer obra
que pretendemos realizar, mesmo que se trate de uma obra de puro lazer e de en-
tretimento. Se for escrever um romance, por exemplo, a leitura de outros roman-
ces similares ¢ interessante ¢ a leitura de informagdes sobre épocas, costumes,
cultura dos locais que ira ambientar sua narrativa é indispensavel, mesmo que
se passe na localidade em que vocé viveu ou conhece. Sempre ha informacoes
a serem pesquisadas e analisadas que enriquecerdo a sua narrativa. Nas obras
técnicas e cientificas, a pesquisa bibliografica é uma exigéncia para que suas
opinides sejam abalizadas por outros, mais ainda se pretender refutar alguma
opiniao ou conceito comumente aceito.

E bom esclarecer que as idéias ndo sdao objeto de proteg¢ao. Isso é um con-
ceito universalmente aceito. A Lei de Direitos Autorais protege a manifestacao
concreta do pensamento criador, aquele que concretiza em uma base qualquer,
que possa ser vista, ouvida, sentida e, sobretudo, apropriada com bem movel.
Evidente que a Lei refere-se a obra de arte e que tenha o empenho intelectual
na producao de algo original; a originalidade ¢ importante. Nao ¢ o caso de se
proteger a idéia de uma histéria onde uma menininha vai pela floresta para a
casa da avo e encontra um lobo; mas sim a versao ou a narrativa dessa historia.

O Artigo 8° da Lei de Direitos Autorais estabelece que nao sao objeto
de protecao como direitos autorais: as idéias; sistemas; métodos; projetos; for-
mularios; tratados; convengoes; o aproveitamento industrial das idéias contidas
nas obras. Qualquer produto pode receber um tratamento criativo e ser, entao,
passivel de protecio. E o caso, por exemplo, das leis e decretos, que nio podem
ser protegidos, mas se um autor fizer comentarios e anotagoes sobre elas, ai sim
poderio ser alvo de protecao. As agendas e calendarios, outro exemplo, nao po-
dem ser protegidos, mas se for ilustrado ou possuir um formato ou diagramagao
diferenciada, podera ser. Mais adiante falaremos especificamente sobre Direitos
Autorais, mas por enquanto saiba que a sua idéia, a mensagem que deseja trans-
mitir € livre e publica, mas a forma como vai transmiti-la, seu estilo na verdade,
¢ que sera protegido, mesmo se ndo o registrar.

1.3. Anotando pensamentos e informagoes

As primeiras intengoes e opinioes sobre aquilo que voce deseja publicar
devem ser anotadas em um caderno, nao recomendo as anotacdes em fichas e
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folhas soltas, porque acabam se perdendo, ficando as anotagbes em arquivos
digitais para aqueles que sio mais disciplinados e organizados.

Estas anotagdes nao precisam, nesta primeira etapa, estar classificadas e
organizadas em tépicos e assuntos. Nesta etapa, o importante ¢ ir mapeando o
universo que ira abordar, servindo as notas como referéncia dos pontos a serem
explorados ou rejeitados na estrutura da obra. Certamente vocé levantarda muitos
dados que nao serao relevantes para o enfoque que pretende dar e sentira a falta
de outros. Este ¢ o inicio da coleta de informagoes e o primeiro rascunho da
idéia essencial de seu livro.

Nestas anotagoes é importante colocar as referéncias de quem, como e
onde foram obtidas, o resumo do que achou pertinente, descrevendo brevemen-
te suas impressoes, opinioes, duvidas e os pontos que acha que deveriam ser
aprofundados e melhor pesquisados, de maneira que vocé possa relembrar nao
s6 da informagao captada quanto das circunstancias em que elas foram feitas,
reativando dessa forma as suas impressoes naquele instante, recordando e esti-
mulando novas reflexoes.

Geralmente ¢ dificil classificar a anotagao em um tépico especifico, pois
em qualquer abordagem, seja em uma entrevista ou pesquisa bibliografica, tem-
-se o levantamento de informagdes e dados referentes a diversos topicos que
pretendemos abordar, assim como teremos outros que nao iremos utilizar. Estas
anotagoes servirdo em muito quando comegarmos a tragar a estrutura da obra,
dividindo os assuntos que iremos abordar em capitulos e topicos.

Quando realizar pesquisa bibliografica, nunca esque¢a de anotar os da-
dos do livro utilizado, dados estes que vocé podera saber no anexo deste livro
em Normas para Referéncias Bibliograficas. Isto ¢ indispensavel, pois nao ha
proibicdo em se utilizar trechos ou pensamentos de outros autores, na verdade
¢ salutar que isso ocorra, pois dignifica e valoriza a obra do colega. O que ¢ de-
selegante e repreensivel é querer usar pensamentos ou idéias de outro como se
fosse nossa, sem lhe darmos o devido e merecido crédito.

Aqueles que se julgam capazes de escrever dispensando a pesquisa prévia
e as anotagoes, além de equivocados, certamente nao realizarao uma obra de en-
vergadura e profundidade que contribua significativamente para a coletividade.
Realizam obras superficiais e certamente recheadas de incorregoes e inverdades,
que acabam confundindo o leitor e desprestigiando o préprio autor.
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2. Publico-alvo

2.1. Nivel de profundidade

Como ja dissemos, a comunicagao é o ato de levar a outra pessoa uma
idéia que provoque nela uma alteracao de comportamento ou de pensamento
obtido através de uma reflexdo. Para isso, o emissor deve transformar esta idéia
em uma mensagem que possa ser decodificada pelo receptor, de modo que ele
compreenda e reflita sobre a idéia transmitida, aceitando-a ou refutando-a.

Se um fisico deseja fazer com que uma pessoa com baixa instrucio en-
tenda os principios do espago-tempo e da relatividade, esta idéia devera estar
formatada em uma mensagem adequada ao repertorio dessa pessoa para que
ela possa, com as informagoes que dispoe, compreender esta complexa idéia e
aumentar seu universo de conhecimento.

Conhecer o perfil do seu leitor-alvo é entio fundamental para que se pos-
sa estabelecer a comunicagao. Se um fisico usar a mesma mensagem que utili-
za em seus artigos cientificos, o leigo pouco ou nada compreendera, e nao se
estabelecera uma comunica¢dao. Muitos autores técnicos e cientificos, receosos
de serem criticados pelos colegas, acabam se dirigindo a leigos utilizando men-
sagens especializadas, e acabam nio satisfazendo o publico a que se destinava
nem sendo reconhecido pelos seus pares pela superficialidade da abordagem.
Outros sao tao superficiais na mensagem que acabam nao transmitindo nenhum
conhecimento.

Para determinarmos o repertério do nosso leitor-alvo, podemos utilizar
a conversa € as entrevistas com pessoas com as caracteristicas que idealizamos.
No caso exemplificado acima, o fisico podera contatar individualmente algumas
pessoas e verificar como elas recebem as informagdes transmitidas verbalmente
e qual o nivel de compreensio que elas tiveram. O uso de questionarios tam-
bém pode ser muito util tanto para assuntos técnicos-cientificos quanto para
de interesse geral e de fic¢do, avaliando nao sé o nivel de conhecimento como
também as opinides que essas pessoas possuem sobre alguns temas pertinentes
a0 assunto que vocé pretende abordar.

Os dados obtidos determinarao as informagoes que este pablico ja possui
e quais as que devemos fornecer e esclarecer para que possam compreender e
assimilar a mensagem que pretendemos passar a eles. Precisamos ter consciéncia
que nivel de profundidade esta relacionado a capacidade de raciocinio e grau de
inteligéncia e ndo necessariamente ao grau de instrugao e de conhecimento de
uma pessoa. Um renomado Professor de Biologia de uma grande Universidade
pode nio saber nada de informatica, nem por isso vamos subestimar sua inteli-
géncia em compreender circuitos logicos, passando para ele as informagdes de
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maneira infantil, tio pouco devemos acreditar que um médico esteja apto a com-
preender os fenémenos astrofisicos com a mesma amplitude de um engenheiro.

Determinar o nivel de profundidade que daremos a mensagem ¢ fator
determinante para conseguirmos sucesso em nossa empreitada. Nao podemos
ser complexos demais, mesmo que nosso publico seja altamente especializado
no assunto, nem superficial como se o leitor fosse incapaz de assimilar infor-
macdes mais elaboradas. F certo que estes parametros devem estar presentes
na introdugao de nosso livro, de modo que o leitor se certifique qual o nivel de
entendimento que pretendemos atingir e quais os conhecimentos prévios sobre
o assunto ele deveria ter para melhor aproveitamento da leitura.

Nos casos de romances e obras artisticas, é mais dificil estabelecer estes
limites, mas nem por isso devem ser negligenciados, pois sempre teremos leito-
res com formagao e valores diferentes que poderao influenciar a compreensao
da nossa mensagem e causar ruido a compreensao da idéia principal. Muitos ro-
mances sao duramente criticados por aqueles que os leram sem se distanciarem
de seus conceitos e valores, nao estando abertos a conhecer primeiro o que o
autor desejava transmitir para depois refletir sobre a abordagem, ai entao con-
cordarem ou refutarem aquela visao.

Quando abordamos assuntos que trazem uma carga de moralidade e ética,
eles geralmente se tornam polémicos, e se assim nao for, entao é porque pouco
tem para contribuir com a comunidade, pois nao suscita discussoes, e sao elas
que nos fazem refletir e evoluir. Entdo, conhecer os valores e os conhecimentos
do seu publico é até mais importante quando se pretende apresentar assuntos de
cunho social, intelectual ou artistico que técnico e cientifico.

2.2. Levantar os interesses

Para que nosso leitor seja estimulado a continuar a leitura da nossa men-
sagem até o final, devemos satisfazer seus interesses e procurar superar suas
expectativas, fazendo com que cada capitulo desperte nele novos interesses, os
quais serdo satisfeitos na seqiiéncia da leitura.

Estes interesses estardo previamente definidos nos levantamentos feitos
através das conversas e entrevistas que realizamos. Devemos perceber também
nestes levantamentos quais os interesses que podemos despertar nessas pessoas
quando apresentarmos a elas nosso ponto-de-vista e nossas observagoes. A me-
dida que o leitor for absorvendo as informagdes que apresentarmos na mensa-
gem, ira refletir sobre elas e desejar maiores esclarecimentos e aprofundar seus
conhecimentos a cada paragrafo.

Pode-se dizer que quando nos dispomos a adquirir e abrir um livro pa-
ra ler, é porque temos a expectativa que ele ira satisfazer algo que buscamos,
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mesmo que nem sempre estejamos conscientes sobre o que procuramos. Por
essa razao ¢ que muitas vezes quando passeamos por uma livraria, acabamos
adquirindo um livro pelo qual ja passamos por ele diversas vezes, mas somente
naquele instante ele despertou, por algum motivo, nossa aten¢ao. Um interesse
que estava escondido ou que foi estimulado por alguma situagao recente ¢ que
nos fez querer saber o que aquele autor nos tinha de novo para contar e que
novas reflexdes ele nos possibilitaria. Geralmente a apresentagao da capa e do
titulo é que nos chama a atengao para aquele livro, mas é sempre o resumo na
quarta-capa, o sumario e a introdu¢ao do livro que nos motiva a adquiri-lo e a
lé-lo. Isto, é claro, serve para os livros que se vendem sozinhos, simplesmente
expostos em uma estante, pois nada melhor para estimular a aquisicao ou a leitu-
ra de um livro que a recomendagio feita por outra pessoa ou por alguma sinopse
publicada em um jornal ou revista de confianca do adquirente.

Nao ha necessidade de se escolher e definir o titulo e a capa do livro no
inicio, mas se ja temos a sintese da nossa idéia e o que iremos abordar, entdo
praticamente estes aspectos ja estao disponiveis, e sempre é mais gratificante tra-
balhar no desenvolvimento de um livro quando ja o visualizamos pronto, com
titulo, capa e sumario, mesmo que provisorios. Na verdade estes elementos sao
os que nos balizario no desenvolvimento de modo a satisfazer as expectativas
daquela pessoa que por ele se interessou. Quanto melhor tivermos definido os
interesses que desejamos satisfazer, mais preciso e eficiente ser o titulo e a capa
que escolheremos.

Para exemplificar, depois que percebi que muitas pessoas que me procura-
vam com seus originais querendo publica-los e outras com vontade de escrever
um livro, se encontravam desorientadas e confusas sobre a validade e utilidade
de suas idéias e qual a melhor abordagem para elas, ficou claro para mim que
havia muitas pessoas com boas idéias e dispostas a escrevem, mas lhes faltava
conhecimento sobre as etapas e as exigéncias para se ter um livro que valesse
a pena o investimento de tempo e recursos. Muitos passam anos escrevendo e
acreditam que aquele monte de papel escrito pode se tornar um livro.

Sio textos sem objetivo ou proposito definido, muitos iludidos com a
imagem cinematografica do autor que senta em uma mezinha, em uma casa de
praia, e passa a tarde datilografando paginas e paginas, inspirado por alguma
coisa sobrenatural, e quando termina, aquilo ¢ impresso e milhoes de livros
sao vendidos e ele sempre se torna muito famoso. Para desmistificar este falso
conceito, procurei um titulo que traduzisse o anseio daquele que deseja se tornar
um autot.

Este livro aborda a trajetéria do titulo dado, vai da “Criagao a Publicagao”
de uma obra literaria, servindo como guia para o autor. Outros titulos me vie-
ram a cabega, outros foram sugeridos, mas acabei por escolher este por sintetizar
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melhor a idéia do livro. A escolha da ilustragao também teve por conceito reavi-
var o romantismo e a tradi¢ao dos livros, com a figura de um escritor, de cartola
e bico-de-pena, do século XIX, em xilogravura. Outras imagens mais modernas
acredito que distorceriam este conceito, como usar uma crian¢a em um laptop
ou mesmo um executivo daria uma idéia de coisa muito facil ou especializada
demais, se fosse uma imagem de computador ou algo ligado a informatica, da-
ria a impressao de um livro voltado a editoragio eletronica, o que certamente
nao ¢ a intengao. Colocar uma maquina de escrever remeteria a algo ligado ao
jornalismo ou coisa antiquada. Como ninguém mais escreve a bico-de-pena, tao
pouco usa cartola quando escreve, acreditei que remeteria o publico ao conceito
de tradicao e de glamonr que o livro ainda carrega. Espero que eu tenha acertadol

E s6 depois de ter feito a capa é que passei a elaborar a estrutura do livro,
orientando-me por esse conceito, fazendo com que muitas mensagens fossem
sendo ignoradas e outras acrescentadas durante o desenvolvimento deste livro.
A idéia central é mostrar que mesmo que se resolva escrever um livro a pena,
0 processo € as etapas nao se modificam, os cuidados com a mensagem devem
ser respeitados, pois mesmo que vocé resolva publicar seu manuscrito através de
copiadora, ele s6 sera considerado uma obra se tiver conteudo e este for trans-
mitido de forma precisa e adequada ao publico escolhido.

Um livro pode até chamar a atengao, ter critica publicada nas revistas e até
reportagens na televisao, mas vocé s6 o comprara se ele satisfazer seus interesses
naquele momento. Se vocé estiver se dedicando a reformar sua casa, certamente
ira se interessar por publicagdes que tragam temas relacionados a construcio e
decoragao, se estiver planejando um cruzeiro maritimo, estara procurando por
guias turisticos, e podera, ao se deparar com este livro, ver despertado o interes-
se em escrever um livro durante a viagem.

Entdo, nao ¢é possivel prever os interesses das pessoas, pois eles mudam
de acordo com o momento em que elas estio vivendo. O que devemos fazer é
definir e identificar quais os interesses que nosso livro satisfara. Se vou escrever
um livro para pessoas que pretendem fazer um cruzeiro, vou relacionar todos
os itens que ja conheco sobre o assunto, dando dicas e orientagoes para que elas
nao passem pelas dificuldades que passei ou que ja presenciei. O mesmo serve
para um romance que se passa a bordo de um cruzeiro, pois o leitor desejara
vivenciar aquela aventura sem passar pelo enjéo do navio ou correr os perigos
pelos quais o personagem passara.

Podemos verificar que muitos livros publicados se propoem a satisfazer
certos interesses, mas sao mal estruturados e trazem uma mensagem que em
nada contribui com o leitor, fazendo muitas vezes ele desistit do seu intento,
frustrando suas expectativas, e com isso uma gama de bons autores perdem lei-
tores. Seria o caso de um livro sobre cruzeiro que se alonga em como arrumar
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a mala, tirar passaporte, como lidar com o enjéo, como escolher cabine e acaba
nao trazendo os assuntos que realmente interessam aquele que pretende planejar
um bom roteiro de viagem, de como escolher o navio e como tirar o melhor
proveito da viagem.

Ha muitas publicagdes que por nao definirem corretamente os interesses
que pretendem satisfazer e outras cujos autores pouco tém a contribuir, acabam
prejudicando os leitores e sufocando obras de relevancia naquele tema de auto-
res competentes. Muitos desses livros sao publicados por pessoas que procuram
apenas a sua proje¢ao e conseguem espaco na midia, que faz um grande alvoro-
¢o, mas sao livros cujo unico propésito é fabricar notoriedade ao pretenso autor.

Iremos definir os interesses que pretendemos satisfazer quando comegar-
mos a estruturar o nosso livro, relacionando os capitulos, topicos e itens que
abordaremos.

2.3. Linguagem e repertorio

Nossa inteng¢ao é tornar comum, isto é, comunicar uma idéia a um grupo
de pessoas. Para isso construiremos uma mensagem com signos e suportados
por um codigo. O processo de transformar idéias em mensagem, entao, nao
passa de um processo de codificacao. O nosso leitor devera, para compreender
a idéia transmitida, decodificar a mensagem, traduzindo os signos nos sentidos
que eles representam, reconstruindo a idéia transmitida na mensagem. Dessa
forma, linguagem sera o nosso cédigo primordial e a forma de nos exprimir, as
expressOes que usaremos e a construcao das frases e paragrafos em nossa men-
sagem. Repertério sao os signos e o vocabulario que empregaremos, que podem
tanto ser palavras, como expressoes, sinais e descri¢oes utilizadas.

Por essa razao que também ¢é importante que a linguagem e o repertorio
que utilizaremos estejam definidos e adequados nao sé ao tipo de puiblico quan-
to ao assunto abordado. Certamente muitas expressdes precisarao ser introdu-
zidas e explicadas para que nosso leitor, além de compreendé-las, as aprenda e
passe a utiliza-las, como no caso do cruzeiro maritimo, os tripulantes devem
utilizar jargdes proprios que os passageiros de primeira viagem desconhecem,
caso tipico sdo as expressdes “popa, proa, convés, cais, porto, estaleiro”, por
exemplo, que até sao bem conhecidos. Outras palavras e expressoes, que pos-
suem diversas interpretagdes no meio em que sdo utilizadas, precisam ter seus
significados claramente definidos pelo autor para que o leitor nao as interprete
de modo erréneo, distorcendo a mensagem que transmite. E o caso da palavra
“cibernética”, por exemplo, que costumo utilizar com seu sentido mais amplo,
denominada por Wiener, tendo origem em Platao, enquanto muitos a interpre-
tam com sentido restrito de seu emprego mais conhecido ligado a processos
informatizados.
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O cddigo € a associa¢do de um signo, que pode ser uma palavra ou sinal,
a um significado. Os cédigos sao estabelecidos por convengao, isto é, por um
grupo de pessoas ou comunidade de comum acordo. E bem o caso de girias e
expressoes utilizadas por grupos de pessoas que desempenham a mesma ativi-
dade, como jogadores, profissionais especialistas e outros. E bem provavel que
voce e sua familia tenham seus préprios codigos, certas expressoes, olhares e
gestos que possuem grande significado para os familiares, mas que nada signi-
ficam para os visitantes.

O coédigo também pode ser transmitido ou construido ao longo do livro,
por exemplo, um personagem pode utilizar um sinal ou expressio que demons-
tre seu pensamento ou reagao diante de uma determinada situa¢ao, como um
personagem que comega a gaguejar quando esta nervoso ou mentindo. Ha os
codigos de divisao e de realce grafico que o autor vai utilizar para identificar
certas passagens, como as notas-de-rodapé, avisos, destaques importantes, di-
cas e tantas outras. Este cddigo deve ser construido em concordancia com o
leitor, que ira se familiarizando com ele conforme evolui a reda¢ao. O mesmo
serve para os textos técnicos e cientificos, onde o autor pode introduzir novos
conceitos ou ensinar ao leitor o sentido daqueles comumente usados pelos es-
pecialistas. Exemplo claro disso é que quando voce 1¢ a palavra “rato”, vem em
sua mente a imagem do roedor, mas ao lé-la em inglés, “mouse”, vocé a associa
ao dispositivo do computador. Mas como seria se vocé traduzisse “mouse”? Ele
pisou no “rato” sem querer! Ele maton o “mouse” a vassourada! Aqui o sentido é bem
6bvio, mas coloque uma centena dessas palavras em um texto técnico, e sua
mensagem nao vai ficar nada compreensivel.

Toda palavra traz consigo um significado, que nem sempre é conhecido
ou que tem a mesma interpretacio por todos. F importante, portanto, escolher
as palavras que utilizara nas frases, principalmente quando estiver abordando
assuntos técnicos ou especificos, pois os codigos interpretativos podem mudar
de uma regiao para outra ou de um grupo para outro, fazendo com que o leitor
fique apegado a palavra e nao ao significado que vocé pretendia passar. Mesmo
em romances tera de ter este cuidado, e, ao introduzir palavras e expressoes que
podem ser pouco conhecidas, devera ter o cuidado de esclarecé-las. Ja vi autores
descrevendo em seus romances personagens através das marcas dos objetos e
dos estilos das vestimentas que usavam, os quais apenas pessoas dedicadas a
moda poderiam reconhecer. Sao descri¢des que na verdade nada descrevem,
pois os signos utilizados nao pertencem ao repertério da maioria das pessoas.

Outro cuidado que devemos ter ao usar o vocabulario ¢é aplica-lo corre-
tamente, N30 empregar um termo com significado parecido como se, por mera
semelhanca, ele traduzisse a idéia que se quer passar. Acabamos, sem querer
ou por costume, empregando um termo no lugar de outro mais especifico, e
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corremos o risco de nao sermos levados a sério pelos nossos leitores. Caso ti-
pico ¢ dizer que uma nave espacial “aterrizou” na Lua, quando ela sé poderia
“alunissar”. Se o autor nao sabe que palavra empregar para uma nave que desceu
em Marte, diga que ela “pousou em Marte”, mas nunca que ‘aterrizou’. Outro
termo que ¢ bastante empregado erroneamente é quando se diz que o tubarao
tem a forma “aerodinamica”, como se ele voasse em vez de nadar! A sua forma é
“hidrodinamica”. E assim ha uma série de outros. Devemos, a0 escrever, sermos
cuidadosos com o emprego das palavras para transmitirmos nosso pensamento
da forma mais definida possivel e ndo nos passarmos por ignorantes. Consultar
o dicionario ainda é a melhor forma e, na davida, escolha a expressao mais sim-
ples para designar a idéia que deseja passar.

Toda vez que utilizamos uma palavra ou signo cujo significado é desco-
nhecido pelo leitor ou que para ele tem outro sentido, criamos uma barreira ao
entendimento, que chamamos de ruido. Isto ndo quer dizer que se deve usar
somente palavras conhecidas por todos, pois também nos cabe ensinar e é de
interesse do leitor aprender coisas novas, sem o que nossa mensagem se torna-
ria superficial e sem originalidade, se tornando de pouca utilidade. Introduzir
novos conceitos ¢ fundamental para estimular o interesse do leitor, mas se deve
ter cuidado e discernimento ao introduzi-las, de modo a nao provocar um ruido
que interrompa a leitura. O ruido ¢é algo que devemos utilizar de maneira coe-
rente, pois ele é que provoca o raciocinio e a reflexao do leitor, colocando-o em
davida e fazendo-o questionar sobre aquele ponto. Bem utilizado, é a melhor
forma de despertar nele novas motivagoes para seguir na leitura do nosso texto.

Também deve-se considerar que além dos significados restritos dados as
palavras, elas possuem sentidos que variam de pessoa para pessoa e dependem
do contexto na qual estio sendo empregadas. As palavras possuem dois niveis
de interpretacao: a denotagao e a conotacao. O primeiro nivel traduz o signifi-
cado usual proprio, estabelecido pelo codigo da comunidade oficial, geralmente
definido em um dicionario. Ela é entendida independentemente da interpreta-
¢ao individuais, de natureza afetiva ou emocional, e seu significado ndo esta as-
sociado a experiéncia ou as vivéncias do leitor. O segundo nivel, a conotagio, ja
tem seu significado definido pelo contexto na qual esta sendo utilizado. Ela evo-
ca por associacao a significados de ordem afetivos ou emocionais, e geralmente
nao possuem, por essa razao, 0 mesmo sentido para todas as pessoas. Quando se
1é cachorro, temos o sentido denotativo do animal doméstico, ¢ no sentido co-
notativo, uns interpretarao como companheiro fiel e amistoso, enquanto outros,
por traumas ou medos, interpretardo como ameaga e horror. A citagdo de uma
paisagem com céu azul sem nuvens pode significar um lindo dia para o morador
do litoral, mas para o morador da caatinga nordestina tem o significado de tris-
teza e desolacdo. Conotagao, portanto, relaciona a coisa designada a um estado
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de espirito, a um julgamento e a um grau de afetividade, que varia conforme a
vivéncia, cultura e sensibilidade do leitor.

Ha algumas palavras e situagdes possuem conotagées que sio previamen-
te estabelecidos em certos meios e que se referem a um significado geralmente
distorcido, conhecido como estere6tipos. E uma idéia padronizada, como um
carimbo cultural, que rotula e deforma certas atitudes e comportamentos, dis-
pensando uma avaliagado mais aprofundada e coerente. Utilizar estes estereoti-
pos em nossa mensagem ¢ algo que devemos ter muito cuidado e fazé-lo apenas
com a inteng¢ao de denuncia-los, haja vista que em sua maioria sio pejorativos
e impedem uma analise mais criteriosa e racional, pois geralmente distorcem a
idéia que procuramos transmitir.

Temos muitos tipos estereotipados em nossa cultura, como que pobre
¢ burro, que preto ¢ desonesto, japonés é desconfiado, que loira é burra, que
pessoas gordas sdo incapazes e por ai a fora. Precisamos ficar atentos ao escre-
vermos, pois somos contaminados por eles e, sem percebermos, acabamos por
reproduzi-los, talvez nio estes exemplificados por serem 6bvios demais, mas ha
muitos conceitos erroneos que acabamos lendo em livros nao sé de fic¢ao como
também naqueles que tratam de assuntos técnicos e cientificos, principalmente
voltados as areas de Humanas. Nao ¢ raro vermos em manuais técnicos autores
relatando que determinada atividade ou func¢do nao pode ser realizada por pes-
soas de certo tipo ou até classe social, como se uma pessoa de classe social des-
favorecida ou sem recursos financeiros fosse incapaz de operar uma maquina ou
de realizar aquela operagao. A tendéncia é reproduzirmos, inconscientemente,
os estereotipos que foram incorporados a nossa cultura pessoal.

3. Planejamento da obra

Nao ¢ raro depararmos com textos que criam falsas expectativas em nos.
Comecamos a leitura supondo que o texto tomara um determinado rumo, tra-
tando de um assunto, mas em algum momento descobrimos uma mudanca de
direcao que rompe a sequiéncia logica proposta no inicio.

Os dois primeiros passos, pensar e planejar, o ajudario a iniciar o traba-
lho e lhe colocara na direcao correta. O primeiro passo vocé ja fez; ja tem idéia
e alguns dados que desejara repassar a outras pessoas. O segundo é como vai
organizar estes dados e que forma vai dar a mensagem.

Uma pessoa sabe muito mais a respeito de um assunto que a principio
imagina. Com um pouco de meditagao é possivel preparar uma sucessao de
anotagoes importantes, as quais poderdo ser utilizadas como assuntos de ca-
pitulos, outras como tema de um paragrafo, outros como conceitos e apoio a
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determinadas passagens. Muitos pontos poderao ser descartados e outros serem
acrescentados a medida em que a organizagao da nossa idéia evolui.

Um erro comum ¢ empregar demasiado tempo na elaboragao das partes
iniciais, e, em consequéncia disso, algumas informagoes recebem atengao exage-
rada simplesmente porque sao concebidas em primeiro lugar, enquanto a outras
sao dadas atengao insuficiente por terem sido idealizadas depois. Somente com
o preparo de um plano é possivel manter o controle sobre o desenvolvimento
da redagao até o final, permitindo que o autor exponha o assunto de maneira
simples, convincente e econoémica.

Tendo como base o esbogo dos topicos que deseja abordar, vocé terd em
mente o trabalho como um todo, estando pronto para desenvolver a redagao,
adequando as palavras as sentencas, estas aos paragrafos e estes a composi¢ao
final, fazendo com que todos os elementos ganhem sentido segundo as relagdes
que mantém entre si e o todo.

3.1. Estruturas do contetudo

Ha diversas maneiras de apresentar uma idéia, mesmo este livro poderia
ser dividido de outra forma, dependendo do enfoque principal que se queira dar.
Ao consultar outros livros sobre este tema, cada autor iniciou de maneira bem
diferente um do outro; alguns priorizaram a redagao em si, outros a elaboragao
dos originais, outros com o levantamento das informagoes e pesquisas, e todos
acabaram abordando as outras etapas, alguns com mais profundidade que ou-
tros. Este livro ndo pretende aprofundar as questdes aqui levantadas, mesmo
porque ha autores que ja o fizeram com muito mais propriedade. Entao, se vocé
sentir dificuldade em algum tépico especifico, saiba que ha autores que o desen-
volveram com mais acuidade.

A estruturacio do contetdo do livro tem o carater de servir de orientacao
e nao deve figurar como algo definitivo, mas ¢é até aconselhavel que se altere,
nao muito, ¢ claro, durante o processo de execucido, pois estaremos constante-
mente revisando e reavaliando cada passagem, e conforme vamos consultando
nossas fontes, detalhes pertinentes surgirdo que nos for¢ara a subdividir e in-
troduzir novos topicos para melhor elucidacio do assunto. Mas temos de ser
coerentes e ponderar, com até certa resisténcia, essas alteragdes, visando sempre
nao distorcer o proposito definido e nio alongar trechos, correndo o risco de
sermos redundantes.

De agora em diante, darei um pouco mais de énfase a redagao cientifica,
isto porque a redacao de ficgdo, didatica ou artistica segue os mesmos principios
e todas devem ter as mesmas caracteristicas para que o leitor usufrua da leitura
de modo interessante e agradavel. E claro que na redacio artistica h4 uma liber-
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dade muito maior que na cientifica, mas fixe sua aten¢ao no objetivo de cada
etapa e entendera o seu proposito.

Em geral, toda redagio, seja um trabalho escolar, um romance de ficcdo
ou um artigo cientifico, apresenta a mesma estrutura, a qual também deve ser
observada nos capitulos e topicos: introdugao, desenvolvimento ¢ conclusio.
Podemos também nomea-las em inicial, central e aplicativa. Temos de nos
concentrar no tépico principal de nossa idéia, nosso objetivo comunicativo, que
sera a parte central. Para que o leitor a compreenda, precisaremos antes fazer
algumas colocagdes iniciais, algumas explica¢oes e defini¢des prévias de modo
que ele possa entender o raciocinio que iremos desenvolver. Na parte central,
precisamos concluir nosso raciocinio e, na parte final, apresentar ao leitor como
ele podera utilizar aquela informagao, ou como ele deveria avaliar aquela ques-
tao e alterar seu comportamento; ¢ o desfecho da histéria.

Na introdugao, faz-se a formulacdo clara e simples do tema e a forma
como ele sera abordado, e de acordo com o interesse do leitor, decidird se conti-
nua ou nio a leitura. Na narrativa de uma historia, itemos relatar ao leitor uma
situacdo normal, cotidiana, corriqueira para os personagens. Depois criaremos
uma expectativa através do aparecimento de um conflito, algo inesperado e até
imprevisivel para o personagem, causando a quebra da normalidade inicial, o
que faz com que a narrativa ganhe desenvolvimento com a tentativa do perso-
nagem em resolver o conflito. O desfecho, que nem sempre ¢ o esperado pelos
personagens ou pelo leitor, ¢ a solugao do conflito e a volta a normalidade. Estes
estagios emocionais que a narrativa causa no leitor estara presente na historia,
tanto em seu todo quanto em seus episodios menores. O desmembramento da
tentativa de solucao do conflito principal; a geragdo de novos conflitos resultan-
tes dessa tentativa; como se dard cada desfecho menor até se chegar ao desfecho
final, é que determinara a qualidade e a competéncia do autor.

Por isso é que autores iniciantes devem se preocupar em primeiro passar
uma mensagem interessante e uma visao original, sem pretender ser um litera-
rio. Algumas pessoas possuem este dom e podem fazer de um conflito corri-
queiro e sem nenhuma mensagem moral uma grande obra literaria, apenas pelo
modo como a escreve. B o caso dos textos humoristicos, que sé possuem graca
quando escritos por pessoas que dominam as técnicas de criagao e solucdo de
conflitos. Ha pessoas que sio comediantes, fazem qualquer um rir, mas nio sao
humoristas, pois elas ndao dominam as técnicas do humor.

No texto técnico-cientifico, a introdug¢ao ¢ a apresentacao da questdo, sua
justificativa, objeto e objetivos, importancia da metodologia utilizada e rapida
referéncia a trabalhos anteriores realizados sobre o mesmo assunto. Na fic¢ao, é
onde se vai dar ao leitor a ambientacdo e o clima da narrativa, familiarizando-o
e criando empatia com os personagens, preparando seu emocional para o climax



28 Ricardo Sterchele

da historia. Também ¢é onde ele comeca a se acostumar com o estilo do autor e
a reconhecer seus c6digos narrativos.

Nos textos técnico-cientificos e didaticos, a introdu¢do subdivide-se em:

a) Definicao do tema:

— aidéia central do trabalho deve ser exposta de modo claro e preciso.

b) Delimitacao:

— estabelece-se limites em relagdo ao assunto, a extensao, a0 prazo etc.

¢) Localizagdo no tempo e no espago:

— ¢éimportante que o pesquisador estabelega limites no tempo e no espa-
¢o, isto porque se torna muito dificil conhecer e analisar dados referen-
tes a um periodo muito longo ou uma area muito extensa.

d) Justificativa:

— deve enfocar os seguintes aspectos:

¢ relevancia do estudo para a ciéncia;

* esclarecimentos de aspectos obscuros;

* complementacao de estudos anteriores;

* contribui¢do para solugdes de problemas etc.
e) Objetivos:
— definir com precisdao o que se pretende com o trabalho.
f) Definicao dos termos:

— trata-se de esclarecimento dos termos ou conceitos utilizados, dando a
defini¢ao correta ou o ponto-de-vista adotado.

2) Metodologia:
— exposicao dos métodos de abordagem e de procedimentos, assim co-
mo das técnicas utilizadas.

No desenvolvimento, fundamenta-se logicamente o trabalho de pesquisa,
cuja finalidade ¢ expor e demonstrar a principais idéias. Pode-se considerar trés
estagios no desenvolvimento: explicacio, discussao e demonstragao.

a) Explicacdo ¢ o ato pelo qual se faz explicito o implicito; é apresentar o
sentido de uma no¢ao, analisar e compreendet, procurando suprimir o
ambiguo ou obscuro.

b) Discussao ¢ o exame, a argumentagao e a explicagao da pesquisa: expli-
ca, discute, fundamenta e enuncia as proposigoes.

¢) Demonstragdo é a dedugio légica do trabalho; implica o exercicio do
raciocinio. Demonstra que as proposi¢oes, para atingirem o objetivo
formal do trabalho e nio se afastarem do tema, devem obedecer 2 uma
sequencia logica.
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Na conclusio, fase final do trabalho de pesquisa, resume-se sintaticamen-
te o relatado, traga-se as relagdes existentes entre as diferentes partes da at-
gumentacdo e procura-se unir as idéias fechando na reflexdo que se desejava
demonstrar.

Na narrativa, a conclusao, além do desfecho do conflito principal criado,
traz a moral da histéria (que nao precisa necessariamente estar explicita), um
exemplo de vida ou uma avaliagdo, de modo a provocar no leitor uma reflexao
mais profunda e motiva-lo a alterar seu comportamento ou seu pensamento em
relagdo a questdo apresentada, que era o objetivo inicial do autor. Na verdade,
a narrativa sempre teve este carater, desde de seu inicio, que comeg¢ou com 0s
contos fantasticos, com as fabulas e com as parabolas, de trazer a0 homem uma
licao de moral e um exemplo de vida.

Vocé pode observar que as divisdes possuem subdivisoes, e estas se sub-
dividiriam por sua vez em topicos e itens até alcangar os paragrafos. O que
fazemos na redagao nada mais ¢ que ir desmembrando nosso pensamento em
subunidades até alcancar a menor unidade que ¢ a frase. O mesmo fiz com este
livro: criet a idéia de transmitir o conhecimento essencial para que uma pessoa
leiga conseguisse entender toda a dinamica e os aspectos envolvidos na cons-
trucao de um livro. Para isso, dividi-o em trés fases principais: criagao, edi¢ao
e publicagao; e cada uma dessas fases foram subdivididas em tépicos e estes em
itens. F nisso que vocé deve se concentrar nesta etapa: em quantas partes prin-
cipais o tema que escolheu pode ser dividido. Certamente durante o processo
voce ira aglutinar itens em um mesmo tépico, subdividir alguns tépicos e elevar
subitens a categoria de topico.

De modo didatico e pratico, um livro se divide em volume, quando se tra-
ta de mais de um exemplar, capitulos, topicos, itens e paragrafos. Dependendo
do assunto abordado, um item pode ser subdividido e um paragrafo também
pode relacionar alguns pontos. Estas divisoes precisam ficar claras no original,
para que na etapa de diagramagao sejam dados os destaques graficos corretos a
cada um. Sempre ¢ bom usar a divisdo cientifica numerada, mesmo que ela nao
seja utilizada na diagramacio do livro:

Titulo principal

I Capitulo
1. Topico
1.1. Subtépico
1.1.1. Item

1111 Subitem
1)  Rela¢do maior
a)  Subdivisio da relagio maior
- traco / relacio menor (também usado em paragrafos)

. ponto / subdivisdo da relagdo menor
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Elas nio precisam estar afastadas como requer as apresentagoes académi-
cas, pois esta formatagao ficara a cargo do diagramador quando estiver editando
as paginas da publicacdo, podendo até mesmo substituir a numeragao por real-
ces graficos, que geralmente fica melhor no caso de poucas divisoes.

Nos textos nao-cientificos, geralmente estas divisdes ficam definidas pelo
desenvolvimento da narrativa ou do raciocinio apresentado, nao sendo utiliza-
das muitas divisoes, sendo que algumas apresentam capitulos, que nem mesmo
sao nomeados. Vale reforcar que mesmo que na edi¢ao nao apare¢cam nomeadas
estas divisdes, ¢ bom vocé fazé-la em seu roteiro original, de modo a nio se
perder durante a sua confecgao.

O importante ¢ sempre destacar para o leitor que aquele assunto ¢é seg-
mento do tema que estava sendo apresentado e marcar quando se deixa aquele
tema para se referir a outro. Por isso, as divisdes devem estar subordinadas e
pertinentes ao assunto a que se referem. Parece 6bvio, mas nao é raro ver auto-
res abordarem como item assunto que se relaciona a um outro tépico que nao
aquele que esta inserido, confundindo o leitor. Muitos também colocam como
tépico principal temas que na verdade devem ser tratados como itens. F. como
se colocasse agora um item falando sobre papéis de impressao, quando o topico
se refere a estrutura do contetado!

Vocé pode falar sobre o corpo humano, por exemplo, dividindo em trés
partes, como aprendemos: cabega, tronco e membros. Um médico ja podera di-
vidi-lo em outras partes, como sistema nervoso, sangiiineo, linfatico, digestivo
etc. O autor podera fazer uma introducao esclarecendo as trés divisGes e que
abordara somente uma delas. Seria confuso querer dividir todas as outras duas e
a principal passar a contar com diversas divisdes, quando o proposito é abordar
apenas um dos segmentos dessa parte, por exemplo, os dedos da mao:

1. Cabeca

2. Tronco

3. Membros

3.1. Bracos

3.1.1. Ombro
3.1.2. Antebraco
3.1.3. Braco
3.1.4. Mao

3.1.4.1. Palma
3.1.4.2. Dedos
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3.1.4.2.1. Constituicio
3.1.4.2.1.1. Doencas
3.1.4.2.1.2. Tratamentos
3.2. Pernas

E bem melhor relacionar os topicos até seu terceiro nivel, neste caso, ele-
var a ‘mao’ a categoria de tdpico, e abordar como introdugao algumas conside-
ragoes até chegar aos dedos, seu objetivo principal. Se for detalhar muito este
assunto, é preferivel eleva-lo também a categoria de tépico:

1. Introdugao

2. Membros do corpo humano
2.1. Mio

3. Dedos
3.1. Constituicao
3.2. Doengas

3.3. Tratamentos

1.2. Levantamento de informagoes preliminares

Até este ponto apenas roteirizamos aquilo que pretendemos abordar, es-
quematizamos os passos que pretendemos dar para transmitir nosso pensamen-
to. Agora precisamos nos abastecer de informagdes e conhecimentos que sus-
tentem nossa idéia, seja ela ficcional, seja técnica ou cientifica.

Comecgaremos a nos aprofundar em cada tépico que destacamos, e passa-
remos a reavalia-los quanto a sua abrangéncia e validade, relacionando seus itens
e acrescentando ou excluindo aqueles que nao apresentarem relevancia para a
defesa do ponto-de-vista que daremos a questao principal.

Estas informagbes sao obtidas primeiramente pela observagao, pela qual
originou o motivo do nosso livro. Agora passaremos a observar acontecimentos
de modo dirigido e controlado, vigiando com atengao, ou seja, passaremos a
fazer uma investigacao com proposito especifico, onde nossa percepg¢ao coletara
subsidios para fundamentar nosso raciocinio. Quem deseja escrever uma obra
de ficcdo devera fazer esta investigagdo com a mesma acuidade de um cientista
em seu laboratério. Mais uma vez vocé percebe que a literatura ficcional e a
cientifica se aproximam em seus métodos e desenvolvimento.

Se voce estiver construindo personagens para uma ficgao, ira observar
algumas pessoas reais e extrair delas caracteristicas marcantes para compO-las.
Fara também uma analise do que observa e se debrugara sobre as anotagdes para
compreender e melhor explorar os pontos que mais se destacarem.
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A observagao ¢, dessa forma, um “ver” seletivo. Nao se observa tudo que
ha por ver, mas ela ¢ fruto de uma escolha ativa e nao mera contemplacio pas-
siva de tudo que acontece. O conhecimento ¢ resultado de trabalho equilibrado
dos sentidos e da razao. Quando investigamos algum acontecimento, estaremos
estabelecendo as relagdes envolvidas naquele fenémeno, quais motivagoes des-
pertam determinadas reagoes, que conseqiiéncias geram, como o objeto obser-
vado interage com o seu contexto e como este o afeta. A apresentagao desse
processo investigativo é muito mais util para os autores de ficgdo que para os
técnicos e cientistas, pois estes se aprimoram nas técnicas de observagao como
resultado de seu aprendizado e trabalho profissional.

Observamos coisas, tipos de coisas, objetos, acontecimentos, processos,
qualidades, relagdes, comportamentos e até auséncias e falhas. Os dados senso-
rials s2o impressoes qualitativas: dureza, suavidade, tonalidades, formas etc. Os
dados perceptuais “construidos” a partir desses dados sensoriais sao os objetos,
pessoas, fendmenos os quais possuem as “aparéncias’ percebidas. O que se per-
cebe, portanto, nao é um dado dos sentidos, mas um objeto, uma situagao, uma
relagdo ou um estado de coisa. A percepg¢ao nao é imediata, envolve certo grau
de reconhecimento. Assim, é muito comum que exatamente o insolito e o inco-
mum nos chame mais a atengao e seja percebido, enquanto que tudo que nos é
mais familiar pode passar despercebido, justamente por ser familiar. Entretanto
¢ preciso haver um certo grau de reconhecimento para que haja percep¢ao, para
que algo se torne objeto de percepcao. Entdo, mais atengao as coisas que lhe
sao familiares e comuns, pois sao justamente elas que guardam os verdadeiros
segredos e mistérios a serem revelados.

Para que se perceba algo, é indispensavel que digamos a nés ou a outro
“isto ¢ tal coisa”, o que faz com que a conexao entre a linguagem e a percep¢ao
seja bastante intima. A linguagem nos ensina a fazer discriminages que nao
farfamos, exercendo influéncia no que vemos ou deixamos de ver. Graciliano
Ramos, em seu conto Baleia, coloca duas criangas diante de um parque de di-
versoes. O espanto delas diante de tanta coisa jamais vista por elas, leva-as a
concluir que seria impossivel a um cérebro humano reter na memoria os nomes
de tal nimero de objetos diferentes. Ndo conseguem, assim, por falta de nomes
adequados, distinguir com precisao os brinquedos que contemplam e que, a
rigor, nao podem “observar”. Ou seja, a observagao para um adulto “normal”
¢ uma rudimentar afirmagdo do tipo “isto ¢ tal coisa” ou “este é o caso”. Entao,
observar nao ¢é apenas ter uma experiéncia visual, é também o modo de ter a
experiéncia. Toda vez que o homem se vale dos sentidos, sempre que pensa,
julga ou se emociona, algum elemento mais ou menos especifico da situagao
incorpora-se a sua experiéncia.
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O olho e o espirito trabalham em conjunto e simultaneamente: faz-se um
registro de observagoes e se busca, a0 mesmo tempo, o conhecimento delas.
Linguagem e visio caminham lado a lado; se ndo existisse o elemento lingiiis-
tico, o que verfamos nao teria importancia para o conhecimento. As observa-
¢oes de Galileu e de Einstein por si sé nio alteraram o mundo. O que alterou
o conhecimento foi o que os cientistas disseram, aquilo que transformaram em
sentencas. As percepgoes sensoriais acomodam-se em sentencgas para sé depois
se transformarem em observagoes. Os objetos, acontecimentos, situa¢oes nao
sao significativas, as sentengas ¢ que sao. A observa¢ao ganha suas reais dimen-
sdes quando encarada sob o prisma indicado, um misto de ver e pensar acerca
do mundo.

Conhecer e pensar constituem nao somente uma capacidade, como tam-
bém uma necessidade para o Homem, sua condi¢ao de sobrevivéncia e para seu
progtresso. Conhecer ¢ poder, dizia Bacon; e o Livro de Geénesis diz: “...enchei a terra
e sujeitai-a; dominai sobre os peixes do mar, sobre as aves dos céus e sobre todo animal que
rasteja pela terra” (Gn 1.28). Os animais também sao dotados de certa capacidade
de conhecer, por isso procuram alimentos que lhes convém e evitam os que nao
lhes convém; distinguem seus filhos e voltam para seus ninhos sem perigo de
engano. Os animais conhecem a natureza para subjugar-se a ela cegamente; o
Homem conhece a natureza para subjuga-la.

A histéria humana ¢ a histéria das lutas pelo conhecimento da natureza,
para interpreta-la e domina-la, e cada geracao foi recebendo um mundo inter-
pretado pelas geragOes passadas. Dessa forma, também podemos conhecer os
resultados obtidos pela observagiao de outras pessoas através de suas colocacoes
em seus textos, conhecido como pesquisa bibliografica, fundamental para qual-
quer autor, seja cientista ou romancista.

3.2.1. Pesquisa bibliografica

Ja fizemos mengao a este tema anteriormente, agora vamos aprofunda-
-lo um pouco mais. No levantamento das informagdes preliminares, a pesquisa
bibliografica é fundamental para qualquer autor e para qualquer tipo de obra.
Esta pesquisa abrange todas as formas de publica¢des, como dicionarios, atlas,
mapas, revistas, jornais, livros e inclusive a internet.

Muitos autores de romances erram por nao fazerem uma pesquisa biblio-
grafica sobre os assuntos e locais abordados. Caso um autor for em seu romance
falar sobre alguma caracteristica psicolégica de um personagem, é relevante que
ele consulte assuntos sobre esta caracteristica, podendo mesmo recorrer a outros
romances para saber como foram demonstrados. Outros podem relatar situa-
¢Oes politicas, fendmenos climaticos ou fisicos, mesmo que ficcionais, devem
consultar obras que abordem os temas, de modo que o autor tenha um pouco
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mais de conhecimento sobre o que fala para que nio acabe invalidando toda a
narrativa. B comum encontrarmos em originais de autores alguns enganos por
falta de conhecimento sobre o tema, e se a historia estiver sustentada por esse
tema, acabard repercutindo o engano no resto da narrativa, fazendo com que
toda a histéria se torne absurda.

As historias sempre estarao ambientalizadas em algum lugar do planeta
ou do universo, sempre estarao descrevendo pessoas, locais, situagdes, as quais
precisam ter alguma veracidade para que a histéria possa ser aceita e contem-
plada pelo leitor. Vamos supor que vocé va escrever um romance onde uma das
personagens viveu em Paris. Mesmo que vocé tenha excursionado pela cidade,
nao vai conhecé-la como um habitante local. S6 podera ter informagodes con-
sultando catdlogos e lendo outros romances em que aparecem passagens pela
cidade. Inverta a situagdo; vocé é francés e esta descrevendo uma personagem
muito refinada e nobre que morou no Brasil. Apenas consultando catalogos,
voce descobriria que a rua 25 de marc¢o é a mais movimentada rua de comércio
do estado. Mas alguém muito esnobe se atreveria a fazer compras por ali? As que
fazem, que perfil de pessoa sio? Vocé podera demonstrar as caracteristicas da
personalidade desse personagem apenas relacionando estes pontos: alguém que
se diz muito nobre, fazendo compras na “vintecinco”, mas dizendo ter feita no
Shopping Iguatemi, por exemplo. Quanto mais vocé souber sobre a localidade,
mais rica ficara sua descricao e sua caracterizacao.

Se vamos falar de uma cidade construida em Marte, é bom levantar deta-
lhes sobre o planeta, suas condi¢oes climaticas e as dificuldades que precisariam
ser superadas para sustentar a vida humana no planeta, ai sim o autor colocaria
a sua criatividade para solucionar e contornar estas adversidades, com propostas
aceitaveis, sustentadas por conceitos cientificos, que por mais improvaveis ou
inviaveis, dariam veracidade a solu¢io. Como desviar um asterdide formado
de gelo até o planeta e depois estimular a criacao de algas e planctons para
formagao de uma atmosfera marciana; utilizar o préprio solo marciano para
constru¢ao de paredes mais resistentes que o concreto, sao algumas solu¢oes que
estao sendo idealizadas por estudiosos e que podem ser usadas pelo autor. Nao
poderia desprezar as violentas tempestades de poeira que ocorrem neste planeta,
nem mesmo o grave problema que a poeira marciana causa nos equipamentos
que para la foram enviados.

Nem sempre precisamos oferecer o modo como se conseguiu a solugao,
algumas vezes basta apresenta-la sem explica¢bes, mas o autor precisa té-la em
mente de modo a estabelecer as relagdes e implicagdes que esta solu¢ao propor-
cionara para todo o resto da narrativa, como no exemplo anterior, precisaria
saber se uma atmosfera com mais oxigénio alteraria a cor vermelha do céu mar-
ciano, se o oxigénio acrescentado nao reagiria aos elementos dispersos e outras
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colsas, Na0 que necessariamente comprometeriam a narrativa, mas com certeza
traria grande elucidagio e veracidade ao leitor. Se ele acusar alguma distorgao
na idéia apresentada, mesmo que inconsciente, perdera sua abstragao, desviando
sua concentragao e nao mais se envolvera na histéria, passando a lé-la como
critico e ndo mais como um viajante. Se comegar a notar algumas incoeréncias,
deixara a leitura e passara a menosprezar o autor pela sua ignorancia. Se em uma
cidade marciana, o casal romantico for passear sob o luar, vai parecer muito
estranho, uma vez que Marte niao tem lual

Os filmes de ficgdo cientifica, s6 para ficar no mesmo assunto, que trazem
erros de continuidade e muitas inconsisténcias que nao sao percebidas ou nota-
das pelo espectador, exceto se muito gritantes, em muitos casos chegam até a ser
comicas. Os filmes seguem a mesma estrutura e composi¢ao do livro, sendo que
muitos sao inspirados em romances publicados, mas a diferenga bésica entre os
filmes e os livros ¢ que os filmes apresentam a fantasia ao espectador, enquanto
o livro desperta nele o poder de fantasiar.

E por essa razdo que uma inconsisténcia em um livro causa ruido na nar-
rativa, enquanto que no filme nao, isto porque nos filmes a veracidade da agao
¢ mostrada ao espectador, a “realidade” do fato ¢ vista por ele, estamos vendo o
super-homem voar, estamos vendo o Hulk se transformar, assim como na vida
real vemos muitas coisas que aceitamos, mas desconhecemos seu funcionamen-
to: como consegue o avido Airbus A380 voar; como aqueles pilotos de motos
conseguem fazer piruetas que desafiam a gravidade etc.; na leitura, o autor tera
de descrever a situagao e o leitor precisara imagina-la, para isso ¢ quase impossi-
vel ndo colocar alguma explicagdao que convenga o cérebro a entender e aceitar o
fato, como o super-homem ser de outro planeta, o Hulk ter sido exposto a uma
forte radiacdo que alterou sua genética e assim por diante.

Quando se cria um cendrio com solugdes inovadoras ou irreais, é preciso
estabelecer corretamente seu funcionamento e suas implicagdes, nao necessaria-
mente para passar ao leitor, mas para que o autor nao se perca em seu proprio
mundo. Nas historias em que se pretende dar um sentido maior de realidade,
como dramas psicolégicos, critica social, suspense policial, romances, é funda-
mental que nio haja inconsisténcias e ruidos na apresentacao dos fatos e argu-
mentos, de modo que a histéria possa ser lida como “real”. Devemos lembrar
que a realidade muitas vezes supera em muito a fantasial

No caso de obras mais técnicas e cientificas, a pesquisa bibliografica é
indispensavel ao autor, pois ele ndo podera partir de premissas e argumentos
totalmente originais e inéditos, uma vez que todo seu conhecimento foi adquiri-
do através do saber que outros estudiosos transmitiram em seus textos. Mesmo
que ele venha a debater uma idéia revolucionaria, devera refutar aquelas que se
opdem a sua, fundamentando as premissas que sustentarao a nova idéia. A histo-
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ria esta cheia de exemplos nesse sentido, e o crescimento da ciéncia e, portanto,
do conhecimento humano ocorre por este processo, sempre ha uma evolugao do
pensamento, novos pontos-de-vista modificam e aperfeicoam os antigos.

Mas a questdao € saber se os autores estao acostumados ou sabem como
realizar uma pesquisa bibliografica. O acervo de livros é enorme, e as bibliotecas
possuem milhares de obras, entdo como se faz? Por incrivel que pareca, muitos
autores nunca entraram em uma biblioteca, alguns sequer leram livros suficien-
tes para se tornarem “‘escritores”. O fato é que hd muitas pessoas dotadas de
grande criatividade e inteligéncia, que s6 precisam adquirir mais conhecimento
e cultura, e a hora em que forem escrever suas historias ¢ uma boa oportunidade
para se familiarizarem com os livros e a leitura de modo util e agradavel. Mais
uma vez aproveito a oportunidade de defender a idéia que ¢ escrevendo que se
estimula o gosto pela leitura e pela pesquisa. Quando sentimos a necessidade de
conhecer melhor alguma coisa, buscamos com prazer as informagdes anotadas
nos livros e documentos.

Se alguém descobriu algo novo, teve uma grande idéia, elaborou um con-
ceito inovador, mas nao o publicou, ele se perdeu e nio possui nenhum valor
para a humanidade. A descoberta da cura do cancer ou da AIDS, a histéria do
sofrimento de um povo ou uma experiéncia pessoal, se guardada na mente do
criador ou em sua gaveta, de nada servira. Toda idéia deve ser trazida a publico
para que seja confrontada, avaliada, provada, aprovada e reconhecida pela so-
ciedade e, entao, empregada. Por essa razao vocé escrevera e publicara seu livro.

3.2.2. Entrando na biblioteca

Todo o conhecimento humano esta registrado em livros, artigos, docu-
mentos. Para que se possa encontrar um determinado tema nesse universo da
sabedoria humana, o homem classificou o conhecimento em 4areas, e estas em
subareas, de maneira que alguém possa mais rapidamente localizar o conheci-
mento desejado. De modo geral, as publicagdes estio divididas em duas grandes
areas: ficgao e nao-ficgao. Existe catalogac¢ao bibliografica internacional que rege
as divisdes dessas areas e utilizam c6digos numéricos para cada assunto.

Para quem nunca entrou em uma biblioteca, o primeiro passo, depois de
se registrar, ¢ ir até o fichario onde se encontram as fichas catalograficas dos li-
vros disponiveis, separados por assunto, autor e titulo. O segundo passo é estar
de posse do seu sumario preliminar para saber sobre quais os assuntos que vai
pesquisar, e comegar a vasculhar as fichas atras das informacgdes, anotando as
referéncias numéricas da catalogagao do livro. Depois ¢ ir até as estantes onde se
encontram os livros, que estardo dispostos de acordo com a seqiiéncia numérica
da catalogacio, ou pedir ao bibliotecario que o separe para voce. Importante fri-
sar que nunca, nunca, recoloque o livro que tirou no lugar. As bibliotecarias cos-
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tumam dar chiliques quando alguém o faz, porque desconhecemos a localizagao
exata do volume na estante, e poderemos estar colocando-o fora de ordem.

Como seu livro podera abranger um vasto leque de assuntos, e vocé difi-
cilmente conseguira em um dia de consulta na biblioteca tomar ciéncia de todos
eles, ¢ produtivo fazer um roteiro de pesquisa em cima do sumario, para que co-
mece a levantar primeiro as informagdes basicas que darido sustentagao a historia
e depois passe para as informagoes segundarias e terciarias, pois certamente ira
encontrar em sua pesquisa muitos detalhes que enriquecerao sua obra, indepen-
dente se ela for de ficcdo ou nio.

No caso de uma ficgao, comece pelo ambiente, pela situagao historica, pe-
la formagao da sociedade, seus costumes e cultura, e depois comece a pesquisar
sobre os perfis psicolégicos das pessoas desta localidade, como se relacionam,
como costumam resolver seus problemas, para construir seus personagens com
maior fidedignidade e coerentes a0 ambiente sociocultural em que vivem. Passe
a pesquisar, entdo, os detalhes das cenas, os apetrechos usados, os costumes
pessoais para dar maior “sabor” a sua historia.

O mesmo vale para as obras nao-ficcionais, onde o autor certamente en-
contrara em sua pesquisa informagdes e descri¢oes que enriquecerao e darao
maior credibilidade aos seus argumentos. Rever as publicacbes anteriores sobre
os assuntos abordados serd fundamental. Em ambos os casos, discernimento é a
palavra-chave para que a pesquisa obtenha sucesso, que as informagdes levanta-
das tenham relevancia com o tema e nao que sejam destacadas apenas pelo gosto
pessoal do autor, s6 porque ele achou legal aquela informagao.

Lembre-se que toda a informagao destacada vocé precisa anotar sua refe-
réncia, colocando os dados bibliograficos, cujas normas estao apresentadas neste
livro. Nos casos da redagdo técnica ou cientifica, é obrigatério indicar as fontes
bibliograficas para que a obra tenha respaldo e o autor nao seja considerado pla-
giador. Encontrando um trecho ou paragrafo que deseja separar e coloca-lo em
seu livro, ndo tenha receio de fazé-lo, devendo transcrevé-lo da mesma forma
que o autor referenciado o fez, destacando-o entre aspas ou em italico, colocan-
do a sua referéncia, como ja dissemos anteriormente.

Na pratica, como se pode fazer as anotagdes de modo a agilizar a pesqui-
sa? Depois de separar os livros que acha que contém as informagdes que precisa,
faga um reconhecimento rapido pelos dados que o livro traz: orelha, prefacio,
apresentacao e indice. Assim vocé tera uma idéia de como cada autor abordou
o assunto e em que profundidade e abrangéncia. Isto nio significa que necessa-
riamente o autor que se aprofundou em uma questao, ela serd interessante para
vocé. Dependera do nivel de informacao que vocé precisa. Voltemos ao exemplo
de uma cidade marciana; nao lhe interessara um tratado geoldgico do planeta
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nem as caracteristicas quimicas da atmosfera, apesar de serem interessantes e
darem a vocé um maior conhecimento sobre o local em que vai ambientar sua
narrativa. B bem provavel que sejam mais relevantes informagdes mais super-
ficiais e de senso comum sobre o planeta. No fundo, o nivel da informacao
dependera da profundidade e da relevancia que ela tera para a sua narrativa. Por
exemplo, descobrir que Marte ¢ assolado por grandes tempestades em certas
épocas ou em certas condigdes, podera ser interessante para introduzir este fato
em algum momento mais dramatico de sua narrativa. E pode ser irrelevante
para sua historia o fato do planeta ser enferrujado devido a grande quantidade
de ferro em seu solo.

Entao, organize os livros na ordem crescente de interesse e comece a ler
os capitulos que lhe chamarem a aten¢ao. Munido de um caderno ou bloco de
anota¢ao, comece colocando no cabegalho da pagina os dados bibliograficos
do livro que esta pesquisando. Vasculhe as paginas e va anotando os trechos
interessantes, as informagOes que acha relevante e as curiosidades que for encon-
trando, nio se esquecendo de anotar a pagina onde foi encontrada a informagao,
para que vocé possa referencia-la ou voltar a consultar o livro mais tarde. Quan-
do encontra-se uma informacao realmente significativa, podemos anotar sua
referéncia diretamente em nosso sumario, facilitando a redagao daquele topico
mais tarde.

O préximo passo ¢ distribuir as informagdes pelos topicos dos capitulos,
mesmo que fora de ordem nesse momento. Dessa forma vamos tendo consci-
éncia do que ja temos disponivel e também evitaremos ser redundantes, dupli-
cando dados e informagoes em outros tépicos. Nessa etapa ja podemos reavaliar
nosso roteiro e decidir se devemos introduzir novas divisdes ou agrupar outras,
e quantos dados ainda nos faltam e quais seriam interessantes acrescentar. Agora
passaremos a pesquisar informagoes suplementares, pois duvidas serdo desper-
tadas e precisaremos soluciona-las. Se nesta etapa as informacoes obtidas nao
estimularem seu raciocinio ou sua imaginagao, se nao despertar seu desejo de
saber mais sobre aquele ponto, entdo sua obra nao ¢ tao interessante assim, pois
¢ nessa etapa que nasce a verdadeira paixao em escrever o livro pretendido, é
quando come¢amos a vé-lo pronto e acabado em nossa mente.

Levantadas as informacdes ¢ dados preliminares que darao sustentacio e
servirdao de guia para o desenvolvimento da nossa redagao, o ponto seguinte é
definirmos de que forma vamos narrar os acontecimentos.

3.3. Enfoques narrativo

O enfoque narrativo é sob que visio e em que tempo vai-se transcorrer a
narracao. A visao sera dada pelo narrador, que nao necessariamente ¢ o autot.
O tempo ou a época em que ocorreu os fatos sera dado pelo tempo verbal das
acdes. A primeira vista parece coisa facil e logica, mas esses aspectos definem
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todo o desenvolvimento da reda¢io, e se ndo forem usados corretamente, nao
dardo consisténcia nem coeréncia a narrativa.

Como ha varias maneiras de se dar o ponto-de-vista e o tempo verbal, va-
mos comegar por aquela que menos liberdade nos oferece, seguindo para as mais
livres. A redacao cientifica, usada em teses, monografias, artigos, geralmente
narram um experimento testando fenomenos e deles obtendo certas conclusoes
que, para serem considerados cientificos, nao podem depender da interferéncia
ou da opinidao do autot, ou seja, o pesquisador devera ter uma posi¢ao neutra e
distante dos fatos por ele observados e relatados.

Sendo assim, a narrativa das observagdes feitas deve ser impessoal e atem-
poral, uma vez que os fendmenos deverao ser reproduzidos por qualquer pessoa
e em qualquer época, o que obriga a usar o sujeito indeterminado e tempo verbal
na voz passiva. Hsta é a forma mais rigida e a mais dificil de redacdo. Poucos
pesquisadores dominam este tipo de redagdao e acabam contornando esta falha
usando os verbos na terceira pessoa, sem o pronome, COMO se isso caracterizasse
o sujeito indeterminado: figemos; testamos, aplicamos etc. Com um pouco mais de
atengdo a leitura e pratica torna-se facil utilizar a voz passiva: fex-se um avango,
testou-se a técnica tal, aplicon-se uma dosagem etc.

A voz passiva ¢ quando o sujeito sofre a a¢dao e nao a pratica. Dessa for-
ma, substitui-se o sujeito da acdo por aquele que sofre a a¢do. Em vez do autor
dizer misturei este produto com aquele e consegui tal resultads, deve omitir-se do relato e
dizer este produto foi misturado com aquele e obteve-se tal resultado. A voz passiva pode
ser conseguida em portugués por dois processos, que acabamos de exemplificar.
A primeira forma ¢ mediante o uso de verbos auxiliares ser e estar e o participio
de certos verbos ativos. A segunda ¢ mediante o pronome apassivador s¢’, sendo
este caso empregado sempre que o syjeito ¢ um ser inanimado, incapaz de prati-
car a a¢do verbal, ou quando o sentido da orag¢ao mostra que o sujeito é apenas
paciente: aluganmr-se casas => casas sao alugadas; restaurou-se a parede ou a parede foi
restanrada em vez de restanramos a parede. O importante é o autor manter-se inde-
pendente dos argumentos e dos fatos apresentados, portanto, nao deve aparecer
um narrador.

Os textos técnicos ja possuem um pouco mais de liberdade, podendo apa-
recer o autor como narrador, no entanto, ele deve aparecer em ocasides espe-
ciais, preferencialmente quando a redagao pretende uma conversagao mais dire-
ta com o leitor. E dessa forma que este livro esta sendo escrito. O recomendado
¢ apresentar a maior parte dos assuntos com o sujeito indeterminado e referir-se
ao destinatario na terceira pessoa, pois as técnicas e as informagdes sao genera-
lizadas e somente algumas devem ser dirigidas diretamente ao leitor, geralmente
quando se deseja dar maior énfase a passagem e estimular aquele que busca as
técnicas apresentadas. Dessa forma, o autor nao toma partido em todas as apre-
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sentagdes, tao pouco o leitor fica obrigado a cumprir todas as observagdes. Seria
diferente se ex escrevesse este paragrafo, dizendo que é melhor vocé, a0 escrever
um texto técnico, nao aparecer como narrador, pois vocé pode ser interpretado
como prepotente e dono-da-verdade para o sex leitor. Mas torna-se diferente se
digo que pretendo que vocé escreva uma grande obra com a ajuda deste livro.

Também zemos de ter cuidado ao introduzirmos pensamentos e idéias pro-
prias; nao podemos omitir que sao nossas nem darmos a impressao que elas sao a
expressiao de um génio. Quando transmito estas informagdes a vocé, elas eviden-
temente sao frutos dos conhecimentos que adguiri ao longo dos anos que #rabalho
na redagio e edi¢ao de publica¢Ges, mas a maioria delas é de senso comum a to-
dos os profissionais da area, e fenbo recorrido a outros autores para apresenta-las
e complementa-las; ex apenas estou criterizando-as e ordenando-as de uma forma
que acho ser a mais facil para pessoas, como vocé, que desejam saber mais sobre
como escrever e publicar um livro.

Na redagao técnica estabelece-se uma conversa entre autor e leitor: o pri-
meiro transmite um conhecimento e o segundo o aprende. Nao se trata de um
mondlogo do autor pela impossibilidade de resposta do leitor, mas, assim como
em uma palestra ou sala de aula, mesmo que ele esteja somente prestando aten-
¢ao ao que ¢ dito, o leitor responde ao autor por meio de outros canais que nao
o da via direta, podendo ser através de carta, de comentarios feitos a seus pares,
seja referenciando-o em seus futuros trabalhos, seja simplesmente aplicando os
conhecimentos transmitidos. Portanto, ¢ adequado que se va criando uma certa
proximidade entre eles, de forma que, ao chegarem ao fim do livro, tenha-se
estabelecido uma amizade entre ambos, uma parceria. Este é o propésito deste
livro!

Os textos de fic¢do sao os que dao total liberdade ao autor para definir
o enfoque narrativo e usar a figura do narrador e o tempo verbal da redagao,
liberdade que torna mais dificil optar e trabalhar devido a variedade de com-
posicio que oferece. E fcil cair nas ciladas que certas construcées mais rebus-
cadas apresentam. Nao ¢ dificil, em originais, ver autores apresentarem lapsos
temporais e se confundir com quem esta narrando a histéria. E claro que para
quebrar a expectativa ¢ preciso tomar cuidados durante a apresentacao dos fatos
antecedentes e precedentes da quebra, tarefa pouco recomendada aos iniciantes
ou aqueles que nao planejaram muito bem esta suposta falha.

E o caso apresentado no filme “O sexto sentido”, com Bruce Willis, onde
a personagem principal, um psiquiatra, ¢ quem narra a histéria de como ele esta
ajudando a um garoto que vé pessoas mortas. Somente no final é apresentada a
revelacio que o narrador estava morto. E a quebra da expectativa pela narracio
no final que surpreendente o espectador e nao a historia em si. Esta é uma obra
que desconheco se foi baseada em um livro, mas se o foi, deve ser interessante
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comparar a narrativa do texto com a do filme. E ndo houve quem nao desejou
assistir o filme uma segunda vez para atentar a narrativa para saber como nao
descobriu antes este fato.

A criagao de um narrador é um recurso utilizado pelo autor para isentar-
-se do fato contado, dando a este um clima maior de fantasia, mistério, suspense
ou até de realismo. O narrador nada mais é que um autor simulado, um contador
de histéria inventado, recurso utilizado desde os primérdios, principalmente
nos contos fantasticos que recorrem sempre a temporalidade da historia, através
do tradicional inicio Era uma vez..., que da a histéria um cunho de verdade, como
se reiterasse: aconteceu em algum tempo.

Quando o narrador é um personagem, principal ou secundario, a narra-
tiva ¢ feita na primeira pessoa (eu ou noés), relatando apenas o que vé ou pode
saber. No entanto, se for o protagonista podera descrever com mais amplitude
seus sentimentos e emogoes, mas estara limitado a fazer alguns comentarios
superficiais, sob seu ponto-de-vista, sobre o que as outras personagens deixam
transparecer. Essas caracteristicas sdo perfeitamente visiveis pela fisionomia ou
pela atitude da personagem. No entanto, ele pode ter tracos de onisciéncia, po-
de conhecer as personagens em seu intimo, revelar pensamentos e sentimentos
delas, demonstrando ter um conhecimento profundo da personagem.

O narrador-observador ja podera ser onisciente e onipresente, relatando
fatos como se estivesse presente em todos os momentos, como uma testemunha
invisivel de tudo quanto ocorre em todos os lugares, explorando com profundi-
dade os sentimentos e emogdes das personagens, vasculhando suas intimidadas,
podendo conhecé-las melhor que elas mesmas. Geralmente mantém-se o mais
neutro possivel, nio expressando suas opinides sobre os fatos e personagens,
procurando dar a interpretagdo do proprio personagem que esta focando. Nes-
te caso, serve-se o autor da terceira pessoa (cle, ela, eles, elas) para narrar os
acontecimentos.

Quanto ao tempo da narrativa, geralmente ele é cronoldgico ou logico.
Nos textos técnicos e cientificos, o autor apresenta seus argumentos em uma
ordem logica, de forma que o leitor possa assimilar o raciocinio transmitido.
Os experimentos geralmente levam o pesquisador a uma reflexdo posterior, ele
ira refletir e buscar compreensio para entender os resultados apresentados, os
porqués dos efeitos obtidos. O pesquisador fara suas anotacoes e seus relatorios
cronologicamente, no entanto, ao escrever um artigo para transmitir os conhe-
cimentos adquiridos para um publico, mesmo que sejam seus pares, ele devera
fazé-lo de forma logica, pois relata-los de forma cronoldgica certamente seria
uma leitura muito enfadonha e desinteressante para o leitor. A apresenta¢ao em
ordem cronoldgica, relatando cada etapa da sua pesquisa e de suas descobertas, é
forma muito utilizada em documentarios e em relatérios. Nestes casos, o tempo
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verbal geralmente é no pretérito, relatando algo que ja ocorreu. Na forma légica,
o tempo deve estar no presente do indicativo, pois os argumentos apresentados
sao sempre validos e estdo sendo apresentados ao leitor no instante em que ele
os lé.

Na narrativa de ficgdo, o tempo cronoldgico é sempre o mais indicado,
haja vista que as historias se resumem a uma sucessao de acontecimentos, que
podem estar sendo contados ao leitor como se estivesse no presente. A linha
temporal vai se estabelecer dentro da narrativa de acordo com o enfoque do
narrador. O autor deve definir em que tempo o narrador se encontra: se ele
se encontra no futuro da histéria e narra o passado, o tempo serd o pretérito,
mesmo que reconstitua algumas passagens no presente para impor-lhes mais
realismo ou impacto; se ele estiver no presente, ird contar o que for acontecendo,
portanto desconhecera o futuro. Ha também formas mistas, como o uso de flash-
-back, misturando a narrativa presente com a passada e com a futura, mas esta
técnica precisa de certa habilidade e planejamento para que o autor nao acabe se
perdendo no desenvolvimento da narrativa, confundindo o leitor.

4. Preliminares da redacgao

4.1. Légica narrativa

A esta altura ja se tem o texto planejado, organizado e estruturado. Es-
tabeleceu-se a expectativa para o leitor sobre o que ele vai adquirir com a leitu-
ra, definiu-se qual o conflito que vai permear o desenvolvimento da narrativa,
como este conflito sera solucionado, qual o desfecho gerado por esta solugio e
que avaliagao o leitor fara para compreender e incorporar este aprendizado a sua
vida.

Estes itens valem tanto para narrativas de ficgdo quanto para textos cien-
tificos e técnicos, pois um leitor especializado buscara em uma obra adquirir
uma solucdo para algum problema que esteja tendo ou desejando se aprofundar
em algum assunto, como por exemplo um tipo de doen¢a ou a melhoria de um
processo industrial.

A expectativa criada sera que aquele texto dara a ele as respostas que ele
procura para resolver certos problemas. O conflito sera as oposi¢oes inerentes
ao proprio problema ou as enfrentadas em outros métodos, como o combate
ao cancet, cujo conflito é a metastase e os efeitos colaterais do tratamento; um
pesquisador atualmente trabalha no sentido de vencer este conflito fortalecendo
o sistema imunolégico do paciente de modo que o cancer seja combatido pelo
proprio organismo, sem causar danos ao paciente pelos tratamentos agressivos
usados atualmente.
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Veja que tanto para um paciente vitima dessa doenga quanto para os on-
cologistas, esta noticia ja gera a expectativa da solu¢ao de um conflito que pre-
ocupa os médicos ha tempos. No entanto, a propria solugdao proposta trara seus
conflitos e dificuldades a serem vencidas, restrigdes do proprio paciente ou das
técnicas ainda nao-desenvolvidas e coisas semelhantes, pois se estas oposi¢coes
nao existissem, esta doenca ja estaria erradica dos compéndios médicos. Os en-
sinamentos apresentados servirao para que outros estudiosos assimilem estes
resultados e oposicoes e busquem suas solugdes, sem precisarem passar nova-
mente por todo o processo, é o que da continuidade a evolugao da ciéncia e da
humanidade.

Por mais insignificante ou pequena que possa parecer sua participa¢ao
na solugao de alguma dificuldade humana, ela trara uma grande contribuigao,
pois sera um passo a mais que outros economizarao no caminho. Para isto é
importante que sua obra ou texto “seja e pareca’” honesto e convincente na apre-
sentacdo dos argumentos, independente deles estarem na forma cientifica ou na
forma ficcional; a verdade é que precisa estar apresentada de forma determinan-
te na avaliacao final, na moral da histéria. Assim como ha ficgdes que em nada
contribuem para o aprimoramento pessoal do leitor por nao conter uma “ver-
dade”, ha muitas pesquisas cientificas que também sao consideradas fraudes, ou
piot, trazem enganos que desviam o curso de trabalhos sérios.

Esta “verdade” ¢ transmitida ao leitor por alguns meios, sendo a coerén-
cia a mais importante delas, pois ¢ ela que da ao texto uma unidade, um corpo
unico, um sé proposito, onde tudo se encaixa e por meio da qual a mensagem é
veiculada. Isto ¢ passado através da caracterizacdo dos personagens, e vamos en-
tender também como personagens, na area nao-ficcional, os elementos inanima-
dos envolvidos, sejam eles bactérias, pe¢as mecanicas ou processos operacionais.
Esta caracterizagao ¢ feita através das agOes que estes personagens apresentam
durante a narrativa. Sio as agoes que estabelecem se um personagem é heroi
ou vilao, se ele contribui para a solugao ou se é opositor a ela. Voltando para o
lado cientifico, a quimioterapia é um vilao que auxilia na solugao do problema,
poderfamos dizer que é um mal necessario. Assim como nas historias, um per-
sonagem mal podera contribuir para a solu¢ao do problema ou para revelar a
verdade.

A personagem pode mudar seu comportamento no meio da narrativa, na
tentativa de solucionar o conflito, o que nao implica na quebra da coeréncia do
texto, ja que a personagem e seu objetivo continuam os mesmos. Esta mudanca
tem a ver com a propria alteragdo na atitude da personagem, ao descobrir, em
relagdo a verdade que atribuia ao seu intento, um valor de falsidade, de segredo
ou de mentira. Quando a personagem muda seu modo de agir, muda também
sua atitude, a qual pode ser avaliada como verdadeira ou falsa, secreta ou men-
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tirosa. Esse tipo de modalidade é chamado veridictorio, que opera com valores de
verdade e pode ser assim esquematizado: (Figura 1)

ser parecer
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arecer ser
néo parecer) {n&o ser)
Relagbes Valores
ser + parecer VERDADE (¢ e parecer ser)
nao ser + nao parecer FALSIDADE (nio ¢ e ndo parecer ser)
ser + ndo parecer SEGREDO (é mas ndo parece ser)
nao ser + parecer MENTIRA (nao é mas parece ser)

Se contarmos a histéria de um sujeito que foi a uma festa e dangou, bebeu,
divertiu-se e depois saiu e suicidou-se, perceberemos que ele guardava um se-
gredo: era, mas nao aparecia ser um suicida, uma vez que acobertou seu estado
com emogdes de alegria e euforia. E assim teremos diversos exemplos, como
um homem que chega de mascara e arma em punho parecera ser um crimino-
so, e sera verdade se ele anunciar um assalto, ou podera ser mentira se for um
heréi enfrentando o criminoso, apesar de se parecer com um criminoso. Disso
decorre situa¢oes onde o herdi é visto por alguns (personagens) como sendo um
criminoso e o vilao como um bom sujeito até ser revelada a verdadeira intengao
que o motiva.

Em uma obra de ficgdo, estas relagoes l6gicas vao dar andamento a nar-
rativa pelas atitudes dos personagens, ora mentindo, ora guardando segredos,
ora sendo falsa e, geralmente, na conclusio a verdade ¢é revelada. Nos textos
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técnicos-cientificos, a relagao ser e parecer ser’ é a unica que deve ser mantida
durante todo o processo, no entanto, nao ¢ dificil o autor deixar-se levar pelo
desenvolvimento e apresentar argumentos que levam ao leitor creditar como
verdade algo que ndo ¢, mas parece ser, ou ainda, nao ser reconhecido por ter
apresentado o seu raciocinio de forma nio-convincente (ndo-parece ser). Entao,
todo trabalho cientifico e técnico precisa ser verdadeiro, e, a0 mesmo tempo,
parecer verdadeiro, provando que é.

4.2. Falacias na comunicagao

Ainda que cometamos um numero infinito de erros, sé ha, na verdade, do
ponto-de-vista 16gico, duas maneiras de errar: raciocinar mal com dados corre-
tos ou raciocinar bem com dados falsos. Certamente havera uma terceira forma
que ¢ raciocinar mal com dados falsos. O primeiro modo pode ser resultado de
um vicio de forma: raciocinar mal com dados corretos; o segundo ¢ resultado de
um vicio de matéria: raciocinar bem com dados falsos. Nio se deve, no entanto,
confundir o erro em si, a opinido falsa, com o raciocinio que o produziu. Nao
cabe a Logica investigar as causas do erro, que ¢ atribuicao de outras ciéncias,
como a psicologia ou a metafisica, mas descrever-lhe as formas. As crendices,
supersticoes e os tabus sdo erros, mas nao compete a Légica debaté-los, mas
apenas mostrar que as falsas opinides deles decorrentes tiveram como ponto de
partida um raciocinio ilegitimo ou vicioso.

Este raciocinio vicioso ou falacioso é designado por sofisma pela Logica,
que significa falso raciocinio com a inten¢ao de enganar. O sofisma que nao tem
a intenc¢ao de enganar, isto ¢, que nao ¢ intencionalmente falacioso, ¢ chamado
de paralogismo.

Para que haja erro, é necessario haver julgamento, uma declara¢io ou uma
opiniao expressa que negue o que ¢ ou afirme o que é. Nao ha raciocinio quando
apenas expressamos nossos afetos ou impressoes, pois faltou uma analise dos
fatos e tais valores nao foram obtidos por um juizo pautado na razao.

Declaragées, apreciagoes, julgamentos, pronunciamentos expressam opi-
niao pessoal, indicam aprovag¢ao ou desaprovagao, mas sua validade deve ser de-
monstrada ou provada. S6 os fatos provam; sem eles, que constituem a esséncia
dos argumentos convincentes, toda declaragao é gratuita, por isso facilmente
contestavel. Dizer “Fulano ¢ ladrao” vale tanto quanto sua contesta¢ao: “Nao,
Fulano nio ¢ ladrao”; e nenhum dos dois convence, limitando-se apenas em
afirmar ou negar sem fundamentagdo, sem prova dos fatos. Expressam opi-
nides pessoais nao isentas de prevengdes ou preconceitos, respeitaveis ou nao,
essa opinido pode ser colocada de lado até que seja provado o que se nega ou se
afirma.
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Sua validade é muito relativa, pois neste caso niao se pode invocar o que
se costuma chamar de ‘testemunho autorizado’, uma opinido balizada de quem,
pela reputacdo baseada no saber e na experiéncia, merecesse tal crédito, de tal
forma que a prova dos fatos se tornasse desnecessaria. Nenhum dos interlocuto-
res seria mais convincente se declarasse que “Fulano ¢ ladrio porque Beltrano
disse que ¢”. No entanto, se afirmasse que ele o é porque foi preso em flagrante
quando assaltava uma joalheira na madrugada de ontem, a declaragio teria cre-
dibilidade, pois estaria sustentada por um fato comprovado.

Toda declaragao ou juizo que expresse opiniao pessoal ou que pretenda
estabelecer a verdade s6 tera validade se devidamente demonstrada, apoiada ou
fundamentada nas evidéncias dos fatos. Mas ha certas ordens de declaragiao que
prescindem de prova:

— quando a declaragao ¢ uma verdade universalmente aceita;
— quando ¢ evidente por si mesma (axioma ou postulados);

— quando tem o apoio de autoridade (testemunho autorizado);
— quando escapa ao dominio puramente intelectual:

¢ ¢ de natureza puramente sentimental;
* implica apreciagdo de ordem estética;
* diz respeito a f¢é religiosa (ndo se provam dogmas).

Nao se discute sobre fatos. Fatos sio coisas observadas e verificadas que
podem levar a certeza absoluta. Nao se pode confundir fato com indicio, pois
este permite apenas inferir uma certeza relativa, pois expressa apenas probabili-
dade ou possibilidade. Os indicios podem persuadir, mas nao provam. Inferir é
concluir, deduzir pelo raciocinio apoiado apenas em indicios. Dizer que “Fulano
¢ ladrao porque comegou a ostentar um padrao de vida que seu salario nao lhe
poderia proporcionar”, ¢ inferir a partir de certos indicios. O que se declara ¢
possivel e até mesmo muito provavel, mas nao é certo porque nao esta provado.

O grau de probalidade de certas inferéncias varia com as circunstancias:
ha inferéncias que sio provaveis ¢ outras que sio extremamente improvaveis. F
o maior ou menor grau de probabilidade que condiciona o nosso comportamen-
to diario e o nosso juizo adiante das coisas e pessoas. Se o céu esta carregado
de nuvens densas que escurecem o Sol, é provavel que ira chover, entdo levo
o guarda-chuva. No entanto, pode ndo chover. Nosso comportamento diante
dos indicios foi pura inferéncia, dai os enganos que verificamos quando nos de-
frontamos com os fatos: nao choveu. Agimos por presun¢ao porque inferimos
baseados em indicios.

Por outro lado, os fatos em si mesmos as vezes nao bastam. Para que
provem ¢é preciso que sua observacdo seja acurada e que eles (os fatos) sejam
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adequados, relevantes, tipicos, caracteristicos, suficientes e fidedignos. Uma pes-
soa ndo pode, ao visitar Copacabana por uma semana, afirmar que todo carioca
veste shorts; o nimero de fatos considerados foi insuficiente e a area observada
foi muito restrita para concluir tal verdade, constituindo o que se chama enume-
ragao imperfeita. Os fatos apresentados como razoes para validar os argumentos
sao inadequados. Portanto, conclusGes baseadas em fatos circunstanciais serdo
muito provavelmente falsas.

— Falsos axiomas

O axioma ¢ um principio necessario, comum a todos os casos, evidente
por si mesmo, nao propriamente indemonstravel, mas de demonstracao desne-
cessaria, tal é a evidéncia do que se declara. Rousseau declarou “E um axioma
geralmente admitido que, cedo ou tarde, se descobre a verdade.” Essa maxima
serda um axioma verdadeiro ou falso? Muitas sentencas ou maximas assumem, as
vezes, aimponéncia de axiomas, e aquele que tenta construir o seu raciocinio so-
bre essa aparéncia de verdade, ou de verdade relativa, acaba sofismando. Muitos
oradores “armam’” a sua argumentag¢ao com essas verdades aparentes, dando co-
mo evidente por si mesmo, dando como demonstravel aquilo que é apenas o re-
sultado da sua presuncao, ignorancia, malicia ou insuficiéncia de argumentacao.

— Ignorancia da questdo

Esta ¢ uma das falacias mais comuns nas polémicas ou debates, principal-
mente quando a paixao desvia o foco da questio, substituindo-o por outro nao-
-pertinente, mas capaz de comover ou irritar o ouvinte ou o leitor. Foge-se aos
fatos e ao raciocinio frio e apela-se para a emocao, e, nada provando, sofisma.

A ignorancia da questao assume outros aspectos muito comum, quando
pessoas demagogas, por lhes faltarem argumentos validos para rebater a evidén-
cia dos fatos apresentados pelo oponente, passam para o insulto, impropérios
e a calunia. Nao argumentam, sofismam. Também sofisma aquele cuja resposta
apresenta uma desculpa ou uma defesa nao-balizada em fatos, caso tipico de po-
liticos quando suas atitudes ilicitas ou suspeitas sio confrontadas, e apresentam
uma série de alegagoes e explicagdes que fogem da verdadeira questdo e que em
nada comprovam a razao de suas agoes

— Petigao de principios

A peti¢ao de principios é o argumento de quem nio tem argumentos.
Apresenta a prépria declaragao como prova dela, tomando como coisa demons-
trada aquilo que deveria ser demonstrado, ou seja, admitindo como verdadeiro
exatamente aquilo que esta em discussdao. Geralmente usado por gracejo ou com
o proposito de encerrar o assunto, diria alguém: “Fulano morreu de velho por-
que viveu muitos anos”, ou “O sujeito morreu pobre porque nao tinha dinhei-
ro”; o emprego do “porque” é a propria declaragao disfarcada.
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O emprego dessas proposi¢oes nao ¢ argumentar, mas alinhavar palavras
que nada acrescentam a propria declaragdo, nao a fundamentam nem a justifi-
cam. Aqueles que buscam a arte de escrever devem evitar o emprego dessa falsa
argumentacdo, a menos, é claro, que seja propositadamente colocada como ca-
racterfstica de uma personagem, no entanto, na redacao didatica, técnica e cien-
tifica jamais devera ser emprega, e é preciso estar atento, pois estes exemplos sao
6bvios, mas na pratica elas podem aparecer de modo rebuscado na apresentagao
dos argumentos. A gramatica chama esta forma de fautologia, dizer a mesma coisa
com outras palavras, e também de redundincia, repetir pormenores ja implicitos
na declaracio.

— Observagiao inexata

O erro de julgamento resultante da falta de exatidao na observagao é antes
um paralogismo que um sofisma, 2 menos que se trate se um escamoteamento
dos fatos para falsear a conclusio. Sdo os erros que os iniciantes cometem em
suas conclusoes depois de examinarem um processo qualquer por niao terem
atentados a certos detalhes significativos, ou o redator que, ao descrever a uti-
lizagao de um equipamento, ou de um cientista ao relatar o modo como obte-
ve aquele resultado, omite certos estagios ou certas partes que impossibilitam
confirmar ou reproduzir o mesmo resultado, dando a impressao de falsidade ou
engodo.

— Falsa analogia

Quando queremos fazer-nos compreender melhor, servimo-nos de um
exemplo constituido por fato ou objeto mais familiar ao leitor ou ouvinte, atra-
vés da semelhanga entre coisas parecidas. Se o cao do vizinho se cogava por es-
tar com pulgas, o meu também deve estar porque esta se cogando. No entanto, o
meu cao pode estar se cogando por diversos outros motivos. Levamos em con-
sideracao as semelhancas entre casos particulares, sem termos em mente as pos-
sfveis diferencas que nos remeteriam a outras conclusdes. Isso ¢ até corriqueiro,
quando certas pessoas nos encontram adoentados e insistem em prescrever o
mesmo tratamento que ela ou alguém proximo a ela recebeu por apresentar,
aparentemente, 0S mesmos sintomas.

Analogia ¢ semelhanca: ela pode nos levar a uma conclusao pela indugao,
mas induc¢ao parcial ou imperfeita; estabelece-se uma relagao entre coisas em
que o raciocinio conclui através de certas semelhangas observadas em outras
nao-observadas, ou seja, parte da coisa conhecida para explicar a desconhecida.
A analogia produz hipdteses e ndo certezas; produz uma conclusio provisoria
sujeita a confirmacdo resultante da observagdao de outros fatos. O raciocinio
por analogia é uma forma de indugao que parte de um caso singular para outro
singular.
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Embora exerga papel consideravel na descoberta da verdade, a analogia
s6 nos fornece probalidade. Por se tratar de uma inferéncia a partir de um fato
isolado para outro isolado, é melhor nos servirmos do silogismo ou da indugao
de enumeragao completa para buscar a verdade que procuramos.

4.3. Revelando a verdade

A verdade ¢ o que todo escritor busca revelar em seus textos, seja na area
técnica, cientifica ou de ficgao. Na ciéncia ela deve ser a mais impessoal e pre-
cisa possivel, revelando a verdade sobre fenémenos naturais ou humanos. Na
ficcao, a verdade sera revelada sob o ponto-de-vista do autor, passara para o
leitor a moral-da-histéria sobre aquilo que ele concluiu através de suas reflexoes
e percepgoes. No entanto, todos os métodos de raciocinio e as formas de apre-
senta-los sao praticamente idénticos tanto para ficgdo quanto para nao-ficgao.
Ambos precisam persuadir e convencer outra pessoa que suas conclusdes foram
estabelecidas a partir de uma légica consistente e estio fundamentadas pelos
argumentos apresentados.

O espirito humano niao se contenta apenas com a observacao dos fatos,
busca conhecer suas causas, as explicacdes e as razoes deles ocorrerem. F ca-
racteristica predominante do ser humano querer saber sempre nao apenas o gue
acontece, mas também porgue as coisas acontecen. Essa curiosidade, a ansia de querer
saber sempre as causas dos fatos, pode nos levar a erros de julgamentos quando
nosso raciocinio é falho em qualquer dos seus estagios. Erramos quando atri-
buimos como verdadeira causa o que é simplesmente aparéncia ou coincidéncia.
Disso decorrem as supersticbes e os preconceitos: se em um dia, a0 vermos
um gato preto, trope¢amos, afirmamos que gato preto da azar ou que nos faz
tropegar; se um politico é envolvido em um caso de corrupgao, generalizamos
que todo politico ¢ corrupto; se um médico comete um erro, dizemos que todo
médico é incompetente.

Erramos quando acreditamos que o que vem antes ¢ a causa do que vem
depois. Esta ¢ uma maneira simplista de explicar os eventos, uma vez que o que
vem antes nao ¢ necessariamente a causa do que vem depois, mas somos levados
a raciocinar dessa forma motivados pela preguica ou pela malicia, chegando a
conclusoes apressadas ou que vao de encontro com aquilo que desejamos pensar.

A busca da relagao de causa-efeito e motivo-consequéncia caracteriza o
mais eficaz, e talvez o unico, método verdadeiramente cientifico de se conhecer
a verdade das coisas. As conclusoes serdo parciais até que se estabeleca a relagao
entre fato declarado e o que se considera como sua causa. No entanto, isso nem
sempre é possivel, pois alguns fatos de natureza espiritual, social, politica e até
economica nao podem ser atribuidos a uma dnica causa, mas a um complexo
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delas, nem sempre identificaveis, porque nem sempre constituem fatos materiais
mensuraveis ou ponderaveis, o que acaba levando a muitas generalizagoes falsas.

A verdade ¢ obtida através do raciocinio que fazemos dos fatos observa-
dos, tomando como experiéncia o conhecimento precedente e a lembranca de
observagoes passadas. Ao observamos um fato, criamos uma hipdtese e a veri-
ficamos ou a testamos, chegando a uma generaliza¢do, a uma Lei ou principio
cientifico. Estes sao os estagios normais do método experimental.

Nas ciéncias experimentais, o observador (cientista, pesquisador, estudio-
so) procura a relagdo constante entre fenomenos simultaneos ou sucessivos. Ao
descobrir essa relagao, descobre a lei ou principio cientifico, estabelecendo assim
a relagao de causa-efeito: o que determinou o outro ¢ causa e o determinado ¢ o
¢feito.

Nas ciéncias humanas, a descoberta das causas nio se faz necessariamente
com a mesma seguranca, razao pela qual muitos contestam serem elas verdadei-
ras ciéncias, ja que suas conclusdes parecem simples opinides pessoais ou menos
plausiveis. No entanto, os fenomenos estudados deixam de ter suas causas e suas
leis que sdo relagoes necessarias quer entre fatos quer entre atos. Suas conclusoes
podem ter assim um incontestavel carater de certeza, ainda que de outra ordem,
diversa das ciéncias experimentais.

— Métodos de raciocinio

De maneira simples, pode-se dizer que #étodo é a melhor forma de se fazer
as coisas. Quando se diz que alguém tem método de trabalho, significa que ele
se serve de meios adequados para realizar as suas tarefas, por isso consegue ser
mais eficaz e producente. No sentido da Logica, 7¢étodo é o conjunto dos meios
ou processos empregados para a investigacao, a descoberta e a comprovacio da
verdade. Implica, assim, em uma dire¢do, um rumo, regularmente seguido nas
operagoes mentais.

Ha dois métodos de raciocinio para a busca da verdade: a induc¢ao (que
vai do particular para o geral) e a dedugao (que parte do geral para o particular).
No entanto, ha também métodos subsidiarios que contribuem para a descoberta
e comprovagao da verdade, conhecidos como modus sciendi ou modos de saber:
a analise, a sintese, a classificacdo e a definicao. Além disso, existem ainda os
métodos particulares de algumas ciéncias, em que a indugdo e a dedugdo, sem
desobedecer as leis imutaveis do conhecimento, adaptam o seu processo a natu-
reza variavel da realidade, assim, cada ciéncia tem seu método proprio: demons-
trativo, comparativo, histérico, normativo etc.

Pelo método da zndugio partimos da observagao e da analise dos fatos con-
cretos e especificos para chegarmos a conclusio, ou seja, chegar a uma norma,
lei ou regra. Este método leva a generalizacao; parte-se de dados particulares
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conhecidos para principios de ordem geral desconhecidos. Vale dizer, parte do
efeito para a causa, da conseqiiéncia para o motivo, ¢ um raciocinio a posterio-
ri. Este processo é regularmente utilizado sempre que se pretende tomar uma
decisdo sobre a implantacao ou adogao de algo geral que ainda se desconhece.
Parte-se, entao, de levantamentos das situacdes existentes e os confrontam com
os idealizados para a nova proposi¢ao.

Exemplo disso é a questao em debate sobre o rebaixamento da maiorida-
de penal, de modo a condenar criminosos menores de 18 anos. A polémica se
estabelece discutindo os pontos-de-vista dos interlocutores, uns a favor, outros
contra, baseando-se em alguns casos concretos, tanto uns quanto outros, procu-
rando cada qual provar que a implantagao da sua solucao final serd a que trara
sucesso a questdo. No entanto, nenhuma conclusdo podera garantir tal sucesso
apenas pelos argumentos apresentados, por mais relevantes e fidedignos que
sejam, pois sao desconhecidos os reais efeitos que tal lei ou regra provocara
ao ser implantada. No caso em questdo, a solugdo de se rebaixar a maioridade
penal em nada podera influenciar na redugdo da violéncia ou na diminuicdo da
delinqtiéncia juvenil, podendo apenas retardar o reingresso desse criminoso a
sociedade, que, diante do atual sistema penitenciario, o tornara especialista em
algum tipo de crime. Como ja foi colocado, podemos observar como certas
discussoes indutivas, procurando solu¢bes generalizadas para problemas espe-
cificos, podem facilmente levar a resultados falaciosos por nao considerarem os
complexos fatores envolvidos.

Caso necessite utilizar o raciocinio indutivo, procure primeiro saber o
que ha sobre a questdo: o que ¢, o que se faz, o que se fez, o que se diz; enfim,
observe os fatos, colha o maior nimero de dados possiveis, analise-os criteriosa
e imparcialmente, classifique-os, discuta-os e conclua se a sua generalizagao ¢é
valida ou nio.

Talvez nao consiga ou mesmo nao seja necessario examinar todos os fatos
pessoalmente, pois outros ja podem té-lo feito em condigdes satisfatorias, mes-
mo que visando outros propositos ou chegando a outras conclusées. Podemos
aproveitar o resultado dessas pesquisas e acrescentar os nossos. O Conhecimen-
to humano nao ¢é obra exclusivamente individual, mas resultado de um esforco
coletivo ao longo do tempo, pelo acimulo de pesquisas e conclusdes parciais,
provisorias e definitivas. Quando nos baseamos em afirmacoes dignas de cré-
dito, nos servimos do que chamamos de método de testemunho autorizado ou
métodos de autoridade. Este processo ¢ indispensavel ao progresso da ciéncia e
do conhecimento, como ja nos referimos na pesquisa bibliografica, apesar que
neste processo, os resultados nao necessitam estar publicados, podem estar dis-
poniveis na forma de anotagoes ou em relatorios de pesquisa.
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No método dedutivo fazemos o caminho inverso do indutivo, vamos do
geral para o particular, da generalizagio para o especifico, da causa para o efeito,
do motivo para a conseqiiéncia. A expressio formal deste método é o silogismo,
que ¢ uma argumenta¢ao na qual se infere uma conclusio pela associagao de
uma premissa a outra. Diz-se que a primeira premissa é a maior, que deve ser de
carater universal (fodo ou nenbum; nao pode ser alguns), e a segunda a menor, de-
vendo haver entre elas uma idéia ou termo comum, o termo médio, indispensa-
vel ao silogismo verdadeiro. Exemplo: Todo candidato condenado por fraude é
inelegfvel (premissa maior); Fulano foi condenado por fraude (premissa menor);
logo, Fulano ¢ inelegivel (conclusio).

O silogismo pode ser valido quanto aos seus aspectos formais, e verdadei-
ro quanto a matéria, ou ser uma coisa e nao a outra. A conclusao s6 podera ser
verdadeira se as premissas também o forem. A conclusao podera ser falsa se as
premissas nao estiverem fundamentadas, como por exemplo: Todo comunista lé
Kal Max; Fulano lé Max; logo ele é comunista. Provavelmente a generalizagao
nao seja verdadeira, foi baseada no que se chama de enumeragao imperfeita, fe-
z-se uma observag¢ao insuficiente dos fatos: sera que todo comunista lé Max? Se
a premissa maior pode nao ser verdadeira, nao importa se a menor o seja, apesar
de se poder provar que Fulano o I¢, a conclusio ¢ falsa: nao se pode afirmar que
Fulano ¢ comunista s6 pelo fato de estar lendo Max. Com certeza muitos que
perseguiram comunistas o leu! Este silogismo ¢ valido quanto a forma por ter
sido bem apresentado, mas ¢ falso quanto a matéria.

Outro tipo de silogismo muito utilizado na pratica é chamado epiguiremna,
que se caracteriza por ter uma ou ambas premissas seguidas ou munidas de pro-
va, acompanhadas de uma preposi¢ao causal ou explicativa. A necessidade de
provar ou justificar nossas opinides faz parte da natureza humana. A curiosida-
de humana diante da realidade sempre leva a perguntar “que é2” e “por que é27,
sendo a primeira resolvida em definigdes e a segunda em indicagoes de causa ou
motivo.

Quando se pretende convencer, aconselhar ou sugerir determinada atitu-
de, muitas vezes serve-se de epiquiremas, principalmente em linguagem colo-
quial, caso em que nem mesmo o silogismo se completa, limitando-se a premissa
maiot, sendo as outras duas proposicoes facilmente subtendidas pela situagao ou
contexto.

Podemos afirmar que, na pratica, a busca pela verdade se faz ao mesmo
tempo pela inducdo e pela deducdo. Raramente se chega a verdade apenas por
um ou outro método: os dois conjugam-se para o mesmo fim. [Como regra, as
proposicoes do silogismo sao separadas por ponto-e-virgula, formando um sé
periodo.]
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4.4. Analise e sintese

A analise, a sintese, a classificacao e a defini¢ao constituem processos de
raciocinio, organizando e ordenando as idéias com o proposito de sistematizar
a pesquisa da verdade. A analise corresponde a indugao e a sintese a dedugao.

Todo método é, em esséncia, analitico ou sintético. Analise ¢ decomposi-
¢a0 de um todo em suas partes. A grande dificuldade do conhecimento decorre
da complexa natureza das coisas. Para perceber as relagoes entre as idéias, fatos,
fendmenos ou objetos, a inteligéncia humana precisa discriminar, dividir e isolar
as dificuldades para resolvé-las. O espirito analitico caracteriza-se pelo senso do
detalhe, da exatidao, preocupando-se mais com as diferencas entre os objetos
que com suas semelhangas.

A busca da verdade nio se alcanga s6 com a analise, as opera¢oes mentais
precisam também da sintese, que ¢ a reconstrucao do todo decomposto pela
analise. Se sem a analise todo o conhecimento é confuso e superficial, sem a
sintese ¢ incompleto. O espirito sintético permite uma visao de conjunto, que,
contrario da andlise, apoia-se nas semelhancas ou analogias entre os fatos ou
idéias. Esses dois processos, inversos, mas complementares, estdo na base de
todos os métodos cientificos, sem excecao.

Existem dois tipos de analises: a formal e a informal. A formal é cientifica
ou experimental, peculiar as ciéncias exatas e biologicas, baseia-se nas relagoes
constantes e invariaveis entre os seres ou fenémenos e seus comportamentos. A
informal nao pode ser completa nem caracterizar-se pela exatidao absoluta, con-
siste em discernir, por varios atos distintos, os elementos de um todo, emprega-
da na abstracdo e na formacao de idéias gerais, comum nas ciéncias humanas.

Pela analise decompdem-se o todo em suas partes para classificar as re-
lagdes de dependéncia e hierarquia entre essas partes. A formacao de qualquer
idéia geral ¢ um ato de classificagao, que tanto pode consistir em um processo
pratico, mas arbitrario, que permite coordenar, esclarecer e transmitir o conhe-
cimento, quanto representar as relagoes intrinsecas, essenciais e invariaveis entre
as idéias. A andlise e a classificacao estdo tao interligadas, que ¢ facil de serem
confundidas, sendo muitas vezes empregadas como sin6nimos, o que nao é to-
talmente verdadeiro, pois distinguem-se: analise ¢ decomposicao; classificagao
¢ hierarquizagao.

Com foi dito anteriormente, ao desejarmos comunicar nossa idéia ou pen-
samento a outro, temos primeiro a sintese dessa idéia, e passamos a decompo-la
em partes, classificando-as de modo que possamos explicar, justificar e funda-
mentar cada passagem do pensamento, de forma que o leitor, a0 tomar conhe-
cimento de nossa analise, possa sintetizar novamente as idéias e compreender a
nossa mensagem. Iniciamos com a idéia geral do livro, definindo seu propédsito
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principal, e passamos a estabelecer as divisGes em que iremos apresentar nossos
argumentos, separando-os em capitulos, topicos, itens, ou em atos e cenas, até
os paragrafos.

4.5. Formatos de redagao

As nogoes precedentes sobre analise, sintese e classificagao fornece a qual-
quer pessoa as bases indispensaveis ao panejamento e ao desenvolvimento de
qualquer tipo de composicao. Geralmente as pessoas acabam redigindo alguns
paragrafos sem consisténcia, sem coeréncia e sem objetivo determinado, conten-
tando-se com generalidades. Embora pressentem que ha muita coisa a dizer, nao
sabem como fazé-lo; as idéias lhe ocorrem de maneira esparsa, cadtica, desor-
denada. Como vimos, se a elaboracdo da redagao for precedida pela observagao
atenta, pela analise e classificagdo dessa idéias, seu plano ira se delineando e
acabara sabendo facilmente o gue dizer e também como dizer.

Os principais formatos de reda¢ao sao a descri¢do, a narracdo, a disserta-
¢ao e a argumenta¢ao. Dependendo do objetivo e do estilo do autor, um desses
formatos sera o principal, no entanto os outros também serdo empregados em
sua justa medida e proposito. Apresentaremos resumidamente cada um deles pa-
ra que vocé possa saber qual o mais adequado a forma que pretende apresentar
suas mensagens, e como melhor mescla-los em sua redagao.

5. Redacao

Agora que voce ja definiu o que pretende conquistar em seu leitor e estd
municiado com projeto, planejamento e informagdes sobre o qué e a maneira
como pretende transmitir sua mensagem, é hora de comegcar a estruturar a sua
comunicagio, ou seja, comegar a redigir seus argumentos.

Provavelmente vocé ja redigiu alguma coisa durante sua pesquisa e fez
anotagoes sobre pontos que julgou relevantes ou que deseja abordar em sua
redagio. Coloque de lado tudo isto e comece do zero. Assim como um edificio,
voce comeca a construir seu livro iniciando pela fundagao, segue levantando a
estrutura que o sustentara e por fim preenchera os espagos com frases, como o
empreiteiro assenta tijolo por tijolo para preencher as paredes entre as colunas
de sustentagao. No entanto, lembre-se que seguira a arquitetura que definida no
planejamento.

A imagem de escritor nos filmes é falsa, pelo menos para a maioria dos
escritores, alguém que senta em frente a uma janela e comega, em um frenesi,
a escrever um livro, datilografando pagina por pagina, continuamente. Vé-se a
personagem no inicio datilografando o titulo e depois amassando varias folhas,
até que a inspiracao lhe venha, sobrenaturalmente. Sabemos que nao ¢é assim
que os escritores trabalham. Podemos até supor que alguns, artistas da palavra,
depois de refletirem por tempos, elaboram seus escritos na mente, € apenas os
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registram em letras, mas certamente fizeram mentalmente aquilo que faremos
na pratica.

Nio hia um modo correto de se iniciar um livro, mas assim como um
filme, ele pode comegar a ser filmado em qualquer parte, e depois ser editado
na seqiiéncia desejada, seguindo, é claro, um roteiro predeterminado. E sempre
mais produtivo comegar pela parte central da narrativa, ou seja, pelo seu desen-
volvimento, uma vez que é essa a parte em que O escritor estard, no principio,
mais concentrado e preocupado em apresentar. As etapas antecedentes e pre-
cedentes serdo mais faceis de serem escritas, uma vez que so restara introduzir
as informagoes necessarias para o leitor compreender o que ja foi escrito e os
acontecimentos que decorrerdo da situagao central. No entanto, é preciso estar
atento para nao ser redundante e cair na tentagao de, ao escrever primeiro a par-
te central, ficar colocando explicagbes e descricdes que devem estar nas partes
antecedentes.

Deixe para os capitulos iniciais as descrigoes e apresentacdes, e concentre-
-se na trama central, procurando dar-lhe todo ritmo e cadéncia necessario para
transmitir ao leitor seu raciocinio, despertando nele as emogdes que o levarao,
na conclusio, a reflexdo que vocé deseja, de modo que ele possa elevar a com-
preensio da mensagem para além do que vocé planejou.

Essa atitude vale tanto para obras de ficcdo como para as de nao-ficgao.
No texto técnico é até mais facil iniciar pelo foco principal, uma vez que neste
tipo de literatura as informacgoes sdo complementares e nao seqienciais como
no romance, onde as a¢des de um personagem interfere no comportamento
de outros; o funcionamento de um experimento esta restrito as causas diretas
e seus efeitos, mas as relagdes humanas, o que é geralmente tema da literatura
de ficgao, estao interligadas e as situagoes vao determinando os motivos dos
personagens e as conseqiiéncias de seus atos influenciam as situagdes futuras
de toda a trama. Um televisor pode funcionar perfeitamente em uma bancada
estando desprovido de seu gabinete, mas o ser humano é afetado diretamente
pelas condigdes de seu meio ambiente, ou seja, o funcionamento do homem ¢é
afetado pelo tipo de “gabinete” que o reveste e pela “bancada” em que se apoia.

5.1. Tipos de textos
Os tipos de textos, sao classificados de acordo com sua estrutura, objetivo
e finalidade.

De maneira geral, a tipologia textual é dividida em: texto narrativo, des-
critivo, dissertativo, expositivo e injuntivo.

— Texto Narrativo

A marca fundamental do Texto Narrativo é a existéncia de um enredo,
do qual se desenvolvem as agoes das personagens, marcadas pelo tempo e pelo
espago.
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Assim, a narra¢do possui um narrador (quem apresenta a trama), as per-
sonagens (principais e secundarias), o tempo (cronoldgico ou psicoldgico) e o
espaco (local que se desenvolve a histéria).

Sua estrutura basica é: apresenta¢ao, desenvolvimento, climax e desfecho.

— Texto Descritivo

O Texto Descritivo expde apreciagdes e observagoes, de modo que indica
aspectos, caracteristicas, detalhes singulares e pormenores, seja de um objeto,
lugar, pessoa ou fato.

Dessa maneira, alguns recursos linguisticos relevantes na estruturagao
dos textos descritivos sao: a utilizagao de adjetivos, verbos de ligagdes, metafo-
ras e comparagoes.

— Texto Dissertativo
O Texto Dissertativo busca defender uma ideia e, logo, é baseado na argu-
mentac¢ao e no desenvolvimento de um tema.
Para tanto, sua estrutura ¢ dividida em trés partes fundamentais:
— Tese (introdugao): define o modelo basico para apresentar uma ideia,
tema, assunto.
— Antitese (desenvolvimento): explora argumentos contra e a favor.

— Nova tese (conclusio): sugere uma nova tese, ou seja, uma nova ideia
para concluir sua fundamentacio.

Os textos dissertativos-argumentativos, além de ser um texto opinativo,
buscam persuadir o leitor.

— Texto Expositivo

O Texto Expositivo pretende apresentar um tema, a partir de recursos
como a conceituagao, a definigao, a descri¢iao, a comparagio, a informacio e
enumeracao.

Dessa forma, uma palestra, seminario ou entrevista sio consideradas tex-
tos expositivos, cujo objetivo central do emissor é explanar, discutir, explicar
sobre um assunto.

Sao classificados em: texto informativo-expositivo (transmissio de in-
formagoes) ou texto expositivo-argumentativo (defesa de opiniao sobre um te-
ma). Outros exemplos de textos expositivos sao os verbetes de dicionarios e as
enciclopédias.

— Texto Injuntivo

O Texto Injuntivo ou instrucional esta pautado na explicaciao e no método
para a realizacdo de algo. Temos como exemplos: uma receita de bolo, bula de
remédio, manual de instrugdes e propagandas.
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Dessa forma, um dos recursos linguisticos marcantes desse tipo de texto,
¢ a utilizagao dos verbos no imperativo, de modo a indicar uma “ordem”.

Como exemplo temos: receita de bolo “misture todos os ingredientes”
bula de remédio “tome duas capsulas por dia”; manual de instrugdes “aperte a
tecla amarela”; propagandas “vista essa camisa’.

5.2. Narragao

Estamos nos referindo a narrativa desde o inicio deste livro no sentido ge-
ral do que vem a ser narra¢ao. Como foi explicado, basicamente todo texto que
pretende levar uma mensagem ele ¢ em esséncia um relato ou uma histéria. O
cientista vai narrar como realizou sua experiéncia, o romancista vai narrar uma
aventura e assim por diante.

Neste topico veremos que a narrativa, em seu sentido mais estrito, segue
certas caracteristicas que procuram distinguir a narracao das outras formas de
redagio, no entanto, estas outras formas sao partes da narrativa, portanto, apre-
sentarei esta modalidade pois é assim que a encontramos nas gramaticas e nos
livros sobre linguagem. Vai perceber que ha certa redundancia nas informacdes,
pois muitas dessas caracteristicas foram abordadas nos topicos antecedentes.

Os estudiosos definiram um modelo, nao rigido, que apresenta que toda
narrativa segue um esquema onde ha inicialmente uma ordem estabelecida, que
¢ quebrada ou perturbada e depois volta a ser restabelecida. Neste processo,
alguns tipos de personagens vao interagir: a vitima (objeto da perturbagio); o
vildo (sujeito da perturbagao), e o herdi (quem restabelece a ordem). Ha também
os personagens secundarios que serao adjuvantes, ajudando o herdi, ou oponen-
tes, ajudando o vildo. A narrativa termina com um desfecho ou avaliagdo: o que
se pretendeu mostrar com essa historia? O que se pode aprender com isso?

Alguns criticos adotam a distin¢do entre ficgao e narragio. A ficgao é o
conjunto de elementos da narrativa propriamente dita: circunstancias, fatos,
personagens; é a parte resumivel da narrativa, manifestando-se nos elementos
referenciais do texto. Na ficcao pergunta-se: O que ¢ que se conta? A narragao é
a organizacio verbal da narrativa. Pergunta-se: Quem conta? F. a manifestagio
do narrador que organiza e apresenta os elementos da narrativa em uma certa
ordem, num certo tom e segundo intengdes particulares. Percebe-se que com
os mesmos elementos de fic¢ao, por exemplo, uma menina, um lobo, uma avo,
cagadores, em um lugarejo com floresta, pode-se construir diversas narrativas, o
que alguns também designam como versies.

Cada item da organizacao da narrativa: expectativa, resolucao, desfecho
e avaliacdo, ¢ descrito pelo estabelecimento de um percurso narrativo, que no
seu conjunto forma o texto como um todo coerente, o que possibilita 0 cum-



58 Ricardo Sterchele

primento de sua finalidade. O percurso narrativo se organiza a partir de uma
personagem que tem instaurado para si, por vontade prépria ou por obrigagao,
um determinado objetivo a alcangar ou a cumprir. A este percurso devera ser
introduzido um opositor, o qual dara a caracteristica basica da narrativa que é a
criacdo de um conflito.

Nao ha narrativa no relato de alguém ir ao supermercado, fazer compras
e voltar para casa, ou de alguém ir ao hospital, fazer exames e constatar que esta
saudavel. O opositor nao precisa, como ja dissemos, ser animado, pode ser um
sentimento, uma incapacidade fisica ou intelectual, uma inabilidade qualquer,
fendmenos naturais (terremotos, furacoes, enchentes etc.) ou até uma pe¢a ou
sistema operacional. Como por exemplo: “Gostaria de ir ao baile, mas a mae
nao deixou”, a mae, ser animado, é o opositor; “Gostaria de ir ao baile, mas nao
tinha roupa”, a roupa, ser inanimado, ¢ o opositor, ou o pensamento de nao ter
a roupa adequada pode ser o opositor. “Gostaria de ter convidado aquela garota
para o baile, mas nao teve coragem”, a falta de coragem ¢ o opositor.

Para que o conflito seja resolvido, o personagem precisa lancar mao de
algum artificio, e é o que faz com que a narrativa se expanda. Aquele ou aquilo
que auxilia a personagem a cumprir seu intento, ¢ o auxiliador: “Gostaria de ir
ao baile, mas a mae ndo deixou, por isso pulou a janela”; “Gostaria de ir ao bai-
le, mas nao tinha roupa, entio pediu emprestada a uma amiga”. A tentativa de
resolver um problema ou dificuldade vai gerar o desenvolvimento da narragao,
criando uma sucessao de conflitos que precisao ser resolvidos pela personagem,
que acabardo gerando outras tantas, até que o autor decida que seja hora de res-
tabelecer a normalidade.

O desenvolvimento também é chamado de enredo, intriga ou histéria pro-
priamente dita, onde a idéia principal é apresentada através de peripécias, fatos
ou acontecimentos, que pela forma como serao abordadas terd um carater de
humor, de drama, de suspense, de mistério, de acao ou de aventura. O enredo
¢ o suporte que despertara a curiosidade do leitor, prendendo-lhe a aten¢ao por
manté-la em suspenso, na expectativa de episddios futuros, permitindo cons-
truir a idéia principal na mente do leitor no seu desenrolar.

No restabelecimento da normalidade, aparece a avaliagdo da narrativa, a
mensagem final, a moral da historia. Se a menina que deseja ir ao baile, mas proi-
bida pela maie, resolve o seu problema pulando a janela, acabara se metendo em
encrencas, e acabara sendo descoberta pela mae, que de opositora podera tornar-
-se heroina, trazendo a normalidade para a vida da filha. No entanto, o castigo
dado pela mae ou a propria situagao em que se meteu servira de aprendizado
para o leitor, trazendo a verdade (idéia principal) que se desejava demonstrar.

A narragdo vai incorporar outras formas de redacdo, como a descri¢ao,
fundamental para a compreensao da histéria ou do relato; a argumentagao, im-
prescindivel para convencer e fundamentar a narrativa, Como veremos a seguit.
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5.2.1. Texto Narrativo

Texto narrativo é um tipo de texto que esboga as agdes de personagens
num determinado tempo e espago.

Geralmente, ele ¢é escrito em prosa e nele sio narrados (contados) alguns
fatos e acontecimentos.

Alguns exemplos de textos narrativos sao: romance, novela, conto, croni-
ca e fabula.

— Estrutura da Narrativa

 Apresentagdao: também chamada de introdugio, nessa parte inicial o au-
tor do texto apresenta os personagens, o local e o tempo em que se
desenvolvera a trama.

* Desenvolvimento: aqui grande parte da historia é desenvolvida com fo-
co nas a¢bes dos personagens.

* Climax: parte do desenvolvimento da histéria, o climax designa o mo-
mento mais emocionante da narrativa.

* Desfecho: também chamada de conclusao, ele é determinado pela parte

final da narrativa, onde a partir dos acontecimentos, os conflitos vao
sendo desenvolvidos.

— Elementos da Narrativa
* Narrador - é aquele que narra a histéria. Dividem-se em: narrador obser-
vador, narrador personagem e narrador onisciente.

* Enredo - trata-se da estrutura da narrativa, ou seja, a trama em que se
desenrolam as acdes. Sao classificados em: enredo linear, enredo nao
linear, enredo psicolégico e enredo cronolégico.

* Personagens - sdo aqueles que compdem a narrativa sendo classificados
em: personagens principais (protagonista e antagonista) e personagens
secundarios (adjuvante ou coadjuvante).

¢ Tempo - esta relacionado com a marcagao do tempo dentro da narrativa,
por exemplo, uma data ou um momento especifico. O tempo pode ser
cronolégico ou psicologico.

* Espago - local (s) onde a narrativa se desenvolve. Podem ocorrer num
ambiente fisico, ambiente psicolégico ou ambiente social.

— Tipos de Narrador
Os tipos de narrador, também chamado de foco narrativo, representam a
“voz textual” da narracio, sendo classificados em:
* Narrador Personagem - a historia é narrada em 1% pessoa onde o narra-
dor é um personagem e participa das agoes.

* Narrador Observador - narrado em 3" pessoa, esse tipo de narrador co-
nhece os fatos, porém, nao participa da agao.
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* Narrador Onisciente - esse narrador conhece todos os personagens e a
trama. Nesse caso, a historia é narrada em 3" pessoa. No entanto, quan-
do apresenta fluxo de pensamentos dos personagens, ela ¢ narrada em
1* pessoa.

5.2.2. Tipos de Discurso Narrativo
— Discurso Direto - no discurso direto, a prépria personagem fala.

— Discurso Indireto - no discurso indireto o narrador interfere na fala da
personagem. Em outras palavras, é narrado em 3* pessoa uma vez que
nao aparece a fala da personagem.

— Discurso Indireto Livre - no discurso indireto livre ha intervencdes do
narrador e das falas dos personagens. Nesse caso, funde-se o discurso
direto com o indireto

— Discurso Direto

No discurso direto, o narrador da uma pausa na sua narracao e passa a
citar fielmente a fala do personagem.

O objetivo desse tipo de discurso é transmitir autenticidade e espontanei-
dade. Assim, o narrador se distancia do discurso, nao se responsabilizando pelo
que ¢ dito.

Pode ser também utilizado por questdes de humildade - para nao falar
algo que foi dito por um estudioso, por exemplo, como se fosse de sua propria
autoria.

As caracteristicas do discurso direto ¢ a utilizagdo dos verbos da categoria
dicendi, ou seja, aqueles que tém relagdo com o verbo “dizer”. Sdo chamados
de “verbos de elocugao”, a saber: falar, responder, perguntar, indagar, declarar,
exclamat, dentre outros.

Utilizagao dos sinais de pontuagao - travessao, exclamagao, interrogagao,
dois pontos, aspas. Inser¢ao do discurso no meio do texto - nao necessariamente
numa linha isolada.

— Discurso Indireto

No discurso indireto, o narrador da histéria interfere na fala do perso-
nagem preferindo suas palavras. Aqui ndo encontramos as proprias palavras da
personagem. O discurso ¢ narrado em terceira pessoa.

Algumas vezes sao utilizados os verbos de elocugao, por exemplo: falar,
responder, perguntar, indagar, declarar, exclamar. Contudo nao ha utilizagao do
travessao, pois geralmente as oragdes sao subordinadas, ou seja, dependem de
outras oragoes, o que pode ser marcado através da conjun¢do “que” (verbo +

que).
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— Transposi¢do do Discurso Direto para o Indireto

Nos exemplos a seguir verificaremos as alteragOes feitas a fim de moldar
o discurso de acordo com a intengao pretendida.

Discurso Indireto

Disse que precisava sair por alguns
instantes. (Enunciado na 3* pessoa)

Discurso Direto

Preciso sair por alguns instantes.
(Enunciado na 1.% pessoa)

Sou a pessoa com quem falou ha pouco. | Disse que era a pessoa com quem
(Enunciado no presente) tinha falado ha pouco. (Enunciado no

imperfeito)
Nio li o jornal hoje. (Enunciado no Disse que nio tinha lido o jornal.
pretérito perfeito) (Enunciado no pretérito mais que
perfeito)
O que fara relativamente sobre aquele Perguntou-me o que faria relativamente
assunto? (Enunciado no futuro do sobre aquele assunto. (Enunciado no
presente) futuro de pretérito)
Nio me ligues mais! (Enunciado no Pediu que nio lhe ligasse mais.
modo imperativo) (Enunciado no modo subjuntivo)
Isto ndo ¢ nada agradavel. (Pronome Disse que aquilo ndo era nada agradavel.

demonstrativo em 1* pessoa) (Pronome demonstrativo em 3" pessoa)

Vivemos muito bem aqui. (Advérbio de | Disse que viviam muito bem l4.
lugar aqui) (Advérbio de lugar 13)

— Discurso Indireto Livre
* Liberdade sintatica.

* Aderéncia do narrador ao personagem.

No discurso indireto livre ha uma fusao dos tipos de discurso (direto e in-
direto), ou seja, ha intervencoes do narrador bem como da fala dos personagens.

Nao existem marcas que mostrem a mudanga do discurso. Por isso, as fa-
las dos personagens e do narrador - que sabe tudo o que se passa no pensamento
dos personagens - podem ser confundidas.

Narragiao ou texto narrativo é o relato feito por alguém de algo, de uma
sequéncia de acontecimentos. Essa sucessao de acontecimentos ¢ chamada de
enredo, e considera um perfodo de tempo e de espago (quando e onde acontece).

Quem assume o papel de narrar, contar ou relatar algo é chamado de nar-

rador. O narrador relata os acontecimentos vividos pelos personagens.

5.2.3. O personagem

O personagem é o objeto principal sobre o qual toda a narrativa vai-se de-
senrolar. Consideramos que o personagem na literatura de nao-ficgao pode ser
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um ser vivo ou um aparelho, cujas caracteristicas vao sendo reconhecidas pelo
leitor durante o percurso narrativo. Na leitura de um romance, fica claro que as
situagoes sao vividas pelos personagens, sio eles que tragam o enredo e expri-
mem os intuitos da histéria, a visao da vida que decorre deles, os significados e
valores que os animam.

E através dos personagens, pelos mecanismos de identificacio, projecio
e transferéncia, que o leitor se identifica e vivéncia as relagoes afetivas e inte-
lectuais aprendendo os valores e reflexdes que o autor transmite no enredo. O
personagem é um ser ficticio, o que parece um paradoxo, pois ele se torna real ao
vivenciar o enredo e as idéias. Mesmo que se retrate a vida de uma pessoa real,
ele sempre sera um personagem, portanto, um ser ficticio. Entdo, como pode
existir o que nao existe?

A criagao literaria repousa sobre este paradoxo, e o problema da veros-
similhanga no romance depende desta possibilidade de um ser ficticio, criagao
da fantasia, comunicar a impressao da mais pura verdade existencial. Podemos
dizer que o romance se baseia, antes de mais nada, num certo tipo de relagao
entre o ser vivo e o ser ficticio, manifestada através do personagem, que ¢é a
concretizacao deste.

Verifiquemos que ha afinidades e diferengas essenciais entre o ser vivo e
os entes de ficcao, e que as diferencas sao tdo importantes quanto as afinidades
para criar o sentimento de verdade, que é a verossimilhanga. As caracteristi-
cas do personagem sio conhecidas da mesma maneira como se apresenta uma
pessoa real, isto ¢, através de informagoes fragmentadas do seu modo de agir,
pensar e viver. Todavia ha uma diferenca basica: na vida, a visao fragmentaria
¢ inerente a nossa propria experiéncia, ¢ uma condi¢ao que nao estabelecemos,
mas a que nos submetemos. No romance, ele ¢ criado e estabelecido racional-
mente pelo escritor, que delimita e encerra a aventura que é, na vida, o conhe-
cimento do outro.

Parte daf a necessaria simplifica¢ao, que pode consistir numa escolha de
gestos, frases, objetos significativos, marcando o personagem para identifica¢ao
do leitor, sem com isso diminuir a impressio de complexidade e riqueza. Nao
precisamos mais que alguns elementos essenciais e a sua combinagio, repeti¢ao
e evocagdo nos mais variados contextos para formar uma idéia completa, sufi-
ciente e convincente daquela forte criagao ficticia.

Na vida, estabelecemos uma interpretagao de cada pessoa, a fim de po-
dermos conferir certa unidade a sua diversificagao essencial, a sucessao dos seus
modos-de-ser. No romance, o escritor estabelece algo mais coeso, menos va-
riavel, que é a logica do personagem. A nossa interpretagao dos seres vivos é
mais fluida, variando de acordo como tempo ou as condi¢des da conduta. No
romance, podemos variar relativamente a nossa interpretacao do personagem,
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mas o escritor lhe deu, desde logo, uma linha de coeréncia fixada para sempre,
delimitando a curva da sua existéncia e a natureza do seu modo-de-ser. Dai
ser ele mais logica, mais fixa do que nds, o que nao quer dizer que seja menos
profunda, mas que sua profundidade é um universo cujos dados estao a mostra,
foram preestabelecidos pelo seu criador, que os selecionou e limitou em busca
logica.

A forca dos grandes personagens vem do fato que o sentimento que temos
da sua complexidade é maximo, mas isso devido a unidade e a simplifica¢ao
estrutural que o escritor lhe deu. Gragas aos recursos de caracterizagao, isto
¢, os elementos que o escritor utiliza para descrever e definir a personagem de
maneira que ela possa apresentar-se viva diante do leitor, o autor ¢é capaz de dar
a impressao de um ser ilimitado, contraditério, infinito na sua riqueza, mas nos
apreendemos essa riqueza e temos a personagem como um todo coeso ante a
nossa imaginag¢ao. Portanto, a compreensao que nos vem do romance ¢ muito
mais precisa do que a que nos vem da existéncia, dai podermos dizer que o per-
sonagem ¢ mais légico, embora nao mais simples que o ser vivo.

O romance moderno procurou aumentar cada vez mais esse sentimento
de dificuldade do ser ficticio, diminuir a idéia de esquema de selecio do ro-
mancista. Isto é possivel justamente porque o trabalho de seleciao e posterior
combinagao permite uma decisiva margem de experiéncia, de maneira a criar o
maximo de complexidade e variedade, com um minimo de tracos psiquicos, de
atos e de idéias. O personagem ¢é complexo e multiplo porque o escritor pode
combinar com pericia os elementos de uma caracterizag¢ao, cujo numero ¢ sem-
pre limitado se os compararmos com o maximo de tragos humanos que pululam
a cada instante no modo-de-ser das pessoas.

Estabelecidas as caracteristicas do personagem, ele deve dar a impressao
de um ser vivo, mantendo certas relagoes com a realidade do mundo, partici-
pando de um universo de agao e sensibilidade que se possa equiparar ao que
conhecemos na vida. No entanto, o autor nao consegue captar todo o modo
de ser de uma pessoa, por isso, quando toma um modelo na realidade, o autor
sempre acrescenta uma explicagdo no plano psicolégico que nao corresponde
a pessoa real, mas que ¢ a interpretagao de seu mistério, interpretagao esta que
lhe ¢ conferida pela sua capacidade de clarividéncia e pela onisciéncia prépria de
criador. Entdao, um personagem se parece real quando o escritor sabe tudo a seu
respeito, ou d4 esta impressio, mesmo que nio o diga. E como se o personagem
fosse totalmente explicavel, e isto lhe confere uma originalidade maior que a da
vida, onde sabemos que o conhecimento do outro é fragmentario e relativo. No
cotidiano, quase nunca sabemos as causas e os motivos das a¢oes das pessoas,
mas, no romance, eles sao desvendados pelo autor.
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Dai o conforto e a sensagdao de poder que nos da o romance, proporcio-
nando a experiéncia de uma raga humana mais manejavel. Se o autor quiser nar-
rar sua historia igual a realidade, seu romance fracassara, pois ele precisa, para
ser convincente, criar um mundo proprio, acima e além da ilusiao de fidelidade.
Neste mundo ficticio, as personagens obedecem a uma lei prépria. Sao mais ni-
tidas, mais conscientes, tém contornos definidos, ao contrario do caos da vida,
pois ha nelas uma logica preestabelecida pelo autor, que as torna paradigmas e
eficazes.

O vinculo entre o autor e o seu personagem estabelece um limite a possi-
bilidade de criar, a imaginacao de cada romancista, que nao ¢ absoluta nem to-
talmente livre, mas depende dos limites do criador. O romancista deve conhecer
seus limites e criar dentro deles, e isso ¢ uma condicao de angustia, pois impede
certos voos da imaginagao, que nunca ¢ tao livre quanto se supde. Cada escritor
procura criar um tipo ideal, do qual seus personagens apenas se aproximam ou
nao passam de um esbogo. Os personagens sdo criados a partir da realidade do
seu criador e a do mundo que o cerca, conferindo a eles uma constancia em seus
aspectos e caracteristicas, sempre refletindo a visio do autor.

A verdade do personagem niao depende apenas da relagao de origem com
a vida, com modelos propostos pela observagio interior ou exterior, direta ou
indireta, depende antes da fun¢do que exerce na estrutura do romance. A ve-
rossimilhanca, que depende da possibilidade de comparar o mundo do romance
com o mundo real, acaba dependendo da organizacao estética. Mesmo que a
matéria narrada seja copia fiel da realidade, ela s6 parecera como tal na medida
em que for organizada em uma estrutura coerente.

Portanto, originada ou ndao da observagao, baseada ou nao na realidade, a
vida do personagem dependera da situagao em fase dos demais elementos que
constituem o romance, das demais personagens, ambiente, dura¢io temporal,
idéias e assim por diante. Daf a caracterizagao depender de uma escolha e distri-
bui¢do conveniente de tragos limitados e expressivos, que se entrosem na com-
posicao geral e sugiram a totalidade de um modo-de-ser e de uma existéncia.

Quando, a0 lermos um romance, dizemos que um fato, um ato ou um pen-
samento ¢ inverossimil, estamos dizendo que na vida seria impossivel ocorrer
semelhante coisa. Entretanto, na vida tudo ¢é praticamente possivel, no romance
¢ que a logica da estrutura impde limites mais apertados, resultando, paradoxal-
mente, que as personagens sio menos livres e que a narrativa é obrigada a ser
mais coerente do que a vida. O que julgamos inverossimil, segundo padroes da
vida corrente, é na verdade incoerente em face a estrutura do romance. Vemos
que, embora o vinculo com a vida, o desejo de representar o real seja a chave
mestra da eficacia de um romance, a condi¢ao do seu pleno funcionamento dos
personagens depende do critério estético de organizagao interna. Se esta funcio-
na, aceitaremos inclusive o que ¢ inverossimil em fase das concepgdes coerentes.
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Os romancistas do século XVIII aprenderam que a nogao de realidade se
reforga pela descricao de pormenores, e sabemos que o detalhe sensivel é um
elemento poderoso de convicgao. A evoca¢iao de uma mancha no palet6 ou de
uma verruga no queixo ¢ tao importante, neste sentido, quanto a discrimina¢ao
dos méveis em um aposento ou o ranger de um degrau. F a técnica de convencer
pelo exterior, pela proximidade com o aspecto da realidade observada. O mes-
mo ocorre com 0s tragos psicolégicos, revelando a consciéncia do personagem
através da revelagao de seus pensamentos, monologos internos e reagoes. Dessa
forma, teremos estabelecido relagao entre os tragos de modo que o todo se con-
figure, ganhando significado e poder de convicgao.

Cada traco adquire sentido em funcao do outro, de tal modo que a veros-
similhanga, o sentimento de realidade, dependera da unificagao dos fragmentos
pela organizagao do contexto. Esta organizagao é o elemento decisivo da ver-
dade dos seres ficticios, o principio que lhes infunde vida e os faz parecer mais
coesos, mais apreensiveis e atuantes do quer os proprios seres vivos.

E preciso destacar que a verossimilhanga é conseguida nio somente com
relagao a realidade concreta, mas também com a realidade interior das pessoas,
vontades e fantasias que permeiam os seres humanos, como o desejo de possuir
superpoderes que permitam alterar a realidade de acordo com sua vontade, fazer
a justica, salvar pessoas, impedir desastres, caracteristicas proprias dos super-
-herdis. Apesar de ser impossivel um homem, seja terrestre ou de outro planeta,
voar sem propulsio, o super-homem estabelece uma relacio com a realidade
interior das pessoas que fantasiam e se realizam se projetando naquele perso-
nagem. As explicagbes ou justificativas que dao razao para a realizag¢ao desses
poderes, impossiveis na verdade, servem apenas para aquietar a razao do leitor,
e serdao verossimeis se de fato conseguirem passar uma logica adequada.

Como aplicagao pratica na elabora¢ao de um romance, sugiro que faca
fichas com as carateristicas fisicas e psicologica dos personagens, assim quais e
como serao as relagdes que mantera com outros personagens, seu envolvimento
na trama e sua funcao na narrativa. Mesmo que haja mudancas durante a nar-
rativa, atualize as fichas. Desse modo, vocé nao corte o risco de se deixar levar
pela histéria e acabar distorcendo o comportamento dos personagens sem uma
razao logica para tal.

Certa vez, analisando um original, o autor colocou logo no inicio que a
personagem principal havia sofrido um acidente e ficara paraplégica, sendo obri-
gada a se locomover em cadeira-de-rodas, o que acabava sendo o foco principal
de toda a trama: a mudanca de vida e atitude que ela teria de passar. Mas depois,
na metade da histéria, a narrativa abordava uma outra situagao existencial que,
na verdade, superava o fato dela estar ou nao em cadeiras-de-rodas, mas esque-
ceu que esta nova situagao se deveu ao fato dela estar impedida de se locomover,
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e acabou descrevendo situagoes onde a personagem andava, sem fazer nenhuma
referéncia de como ou quando ela readquiriu a capacidade de andar. Isto tornava
a “moral da histéria” irreal e sem proposito. Isto pode ocorrer porque o autor
passa muito tempo escrevendo a sua historia e acaba resolvendo as situagdes sem
se prender aos seus antecedentes por ndo estar constantemente relendo o que ja
foi escrito antes. Com um sistema de fichas, elas ajudardo a manter o foco e as
caracteristicas das personagens ao longo do tempo de redacio.

5.2.4. Localidade e época

Assim como ¢ necessario apresentar 0s personagens e suas caracteristicas
tisicas e psicolégicas ao leitor, também é preciso coloca-los em um ambiente,
em uma localidade real ou ficticia, e para isso usa-se essencialmente a descrigao,
apresentando a paisagem, o cenario, os objetos, a estacao climatica, ou seja, tudo
que for preciso para o leitor se envolver e se identificar com os personagens.

Lembre-se que o leitor esta fantasiando, se imaginando vivenciar aquela
situacdo, e a ambientagdo é fundamental para que ele também sinta o clima e a
atmosfera fisica e psicolégica por que passa o personagem.

Estes aspectos podem ser apresentados durante a narrativa, mas ¢ bom
voce cria-los antecipadamente, e para isso, como ja foi falado, ira recorrer a pes-
quisa para ser o mais fidedigno possivel, independente se for um cenario real ou
ficticio. Sugiro que faga mesmo um esbogo ou busque um referencial que ilustre
para voce aquele local, mesmo que seja composto por varios locais diferentes,
principalmente se for um ambiente que vocé esta criando, como uma estagao
lunar ou um lugar como o Eden.

Para isso recomendo que levante, entdo, qual o local dos acontecimentos,
se tudo se passara em um unico local ou se havera outros; quais os aspectos
fisicos predominantes desses locais: se é natureza, cidade, campo, espacial ou
fantastico; qual o agrupamento social que se encontra nele: ambiente de fabrica,
industrial, agricola, cientifico; qual a atmosfera do ambiente, isto é, como as pes-
soas se relacionam, qual ¢ o clima psicolégico da populacio.

Definindo os aspectos do cenario, vocé devera decidir o nivel de detalha-
mento da descrigio; se vai apresenta-los aglomeradamente ou espaga-los durante
a narrativa, referindo-se a eles conforme a necessidade da passagem. Ira definir
se seu estilo serd uma descricio mais concreta, com realismo e sendo direto e
exato nos detalhes, ou mais dramatica, descrevendo o cenirio com sensagoes
e aspectos psicologicos. Nisto nao ha uma forma mais certa que outra ou uma
mais recomendada, pois isso vai variar de acordo com o estilo do autor e dos
aspectos daquela narrativa.

Para exemplificar um pouco, quero reproduzir uma passagem de autoria
de Guimaraes Rosa, em seu livro “Ave, palavra’™
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“Onde eu estava ali era um quieto. O ameno ambito, lugar entre-as-guet-
ras e invasto territorinho, fundo de chicara. Varias arvores. A manhi se-a-si
bela: alvoradas aves. O ar andava, terso, fresco. O céu — uma blusa. Uma arvore
disse quantas flores, outra respondeu dois passaros. Esses, limpos. Tao lindos,
meigos, qué? Sozinhos adeuses. E eram o amor em sua forma aérea. Juntos
voaram, as alamedas frutiferas, voavam com unides e discrepancias. Indo que
mais iam, voltavam. O mundo ¢ todo encantado. Instante estive 14, por um evo,
atento apenas a0 auspicio.”

Uma ambientagao interessante é a que foi feita pelo diretor Brian Hel-
geland no filme Coragao de Cavaleiro, que narra uma historia que se passa na
Franca no século 14, com cavaleiros e combates de langas em torneios, que
manteve os aspectos fisicos e a arquitetura da época, mas deu roupagem mo-
derna aos personagens, com vestuario arrojado, falas atuais e até fundo musical
composto por rock. A proposta do diretor foi trazer para nés a mesma impres-
sao que as pessoas da época tinham, pois para elas, o vestuario, o linguajar e as
musicas eram coisas modernas.

Estes aspectos também valem para a redagao técnica e cientifica, onde é
fundamental apresentar o ambiente em que foi ou devera ser feito o experimen-
to; como estava distribuido os equipamentos; como os observadores estavam
colocados em relagao ao objeto estudado. Mesmo se tratar de uma técnica que o
leitor pretende aprender para aplica-la, precisara saber corretamente como deve
ser o ambiente necessario para obter o resultado desejado. Muitas vezes esta
apresentacao ¢ feita de uma tnica vez, no inicio do livro ou do manual, nem
sempre é muito extensa e visa a apresentar ao leitor as condigoes ideais para
reproduzir aquela informacgao. Ao longo da narrativa, o técnico ou o cientista
acabara por fazer referencias a alguns detalhes e complementar as condi¢oes
excepcionais em que se pode aplicar a informagao sem prejuizo dos resultados,
sao os conselhos e dicas que podem facilitar ou que nao devem ser feitos para
nao prejudicar os resultados.

E comum neste tipo de redagao o autor se utilizar de ilustragdes para
melhor apresentar o ambiente, mas a descrigao verbal é imprescindivel para de-
talhar aspectos que nao podem vistos ou mostrados nas figuras e fotos.

O que disse para a redagao de ficgao vale para a técnica-cientifica: o leitor
ird imaginar o cendrio e as circunstancias em que se da aquele evento enquanto
o l¢, razdo pela qual a ambientagao ¢ fundamental para a perfeita compreensao
da mensagem transmitida, evitando equivocos ou maus resultados quando ele
for aplicar o conhecimento apresentado.

A época esta intrinsecamente ligada a localidade, pois toda narrativa se
passa em um local e em algum momento. Como no exemplo do filme acima,



68 Ricardo Sterchele

o cenario se estabeleceu em uma época; o diretor para fazer a ruptura e passar
a sua intengao, precisou ambientar a historia na idade média, mas poderia ter
ambientado em uma época futura, onde a civilizagdo teria regredido e voltado
as praticas medievais, s6 que nesse cenario o vestuario e a linguagem atuais nao
serviriam de elementos contrastantes, e talvez fazer com que estes personagens
futuristas usassem roupas e linguajar do século 14 nio traria nenhuma contribui-
¢do significativa para a historia e poderia parecer falta de imaginagao do autor.

Lembre-se que cada localidade, em épocas distintas, possui caracteristicas
proprias e singulares, o que era costume do norte da Franca na idade média,
por exemplo, nao seria, necessariamente, costume no sul, da mesma forma que
deferiria de outros paises. Somente hoje com a globaliza¢ao da informagio é
que houve uma padronizac¢ao de certos costumes e atitudes em varias partes do
mundo, mesmo assim, também ha adaptagdes e aspectos singulares que cada
localidade imprimiu aos padroes dominantes. Estes aspectos ¢ que muitas vezes
motivam e justificam as atitudes e comportamentos dos personagens diante dos
acontecimentos. Entdo, se um personagem ¢ originario de outra localidade, seus
valores culturais poderao fazé-lo reagir de forma diferente e até contraditéria
para aquela cultura onde ele se encontra; por essa razao é que estes tragos cul-
turais precisam ser apresentados ao leitor, o que certamente agregara valores e
pontos-de-vista que enriquecera a narrativa e possibilitara ao leitor fazer refle-
x0es mais profundas e interessantes.

No entanto, a época nao se limita apenas a um momento da histéria, mas
em que tempo ela é narrada. E isto ¢ fornecido pelo tempo verbal do narrador, e
O autor precisa estar atento para este aspecto, pois durante a narrativa é normal
se utilizar tempos verbais diferentes de acordo como o personagem e o narrador
val relatar algum acontecimento. A gramatica nos ensina que ha trés tempos
fundamentais: passado, presente e futuro.

O presente ¢ aquele curto momento que separa o passado do futuro, que
nao tem duragido precisa, mas que na realidade pode ser concebido como um
lapso de tempo mais ou menos longo, embora indivisivel, e nisto se distingue
do passado e do futuro que admitem épocas mais proximas ou mais remotas
do momento em que se fala. Ha um passado anterior a outro, mais distante do
presente, que se traduz por pretérito mais-que-perfeito, e ha também um futu-
ro do passado ou do pretérito. O futuro possui um anterior a outro, o futuro
composto.

Além do tempo, existe a categoria de aspecto; embora sejam coisas dife-
rentes, se inter-relacionam e muitas vezes se confundem em uma mesma forma
verbal, como ¢ o caso do pretérito imperfeito do indicativo que indica tempo
passado, mas aspecto durativo. Aspecto é a representacao mental que o sujeito
falante faz do processo verbal como duragao. E a modalidade da acio, a sua ma-
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neira de ser, que nao se deve confundir com o modo verbal propriamente dito
(indicativo, imperativo etc.).

Ha uma grande diferenga entre duas formas que indicam agdo praticada
no presente: eu trabalho e eu estou trabalhando. Na segunda, a idéia de duragao
¢ muito mais viva do que na primeira. O pretérito imperfeito, por exemplo, que
expressa fato passado, encerra também a idéia de duragao, de contemporanei-
dade ou simultaneidade com outro: enquanto eu trabalhava, vocé se divertia. O
proprio pretérito perfeito composto, apesar de indicar fato consumado, conclu-
so, revela muito claramente a idéia de continuidade da agao, desde certo tempo
até o momento da comunicacio: tenho trabalhado muito este ano; ou seja, tra-
balhei continuamente durante este ano, até agora.

O portugués, como algumas outras linguas, nao dispoe de conjugacao
verbal de formas exclusivas para indicar o aspecto ou as tém em quantidade in-
significante, e se serve de locugdes verbais ou de utensilios gramaticais para este
proposito, sendo as mais comuns as que denotam:

a) Duragao, progressao, freqiiéncia — constituidas pelo verbo auxiliar estar
ou outros que exer¢am esta fun¢do, como andar, viver, continuar, ficar,
seguidos por um gerindio ou por um infinitivo: estou trabalhando; ele
anda falando mal de vocé; ela vive reclamando; n6s continuamos espe-
rando.

b) Repeticio, iteracio — Aspecto variante de duragdo, traduzido comu-
mente em uma locucio verbal formada pelos verbos auxiliares tornar a,
voltar a e seus equivalentes: tornou a disser; voltou a tocar no assunto.
O prefixo ‘re-‘muitas vezes acrescenta ao sentido do radical a idéia de
repeticao: reler; refazer; retransmitir.

¢) Em andamento — A ideia de ac¢ao iniciada, mas ainda nao concluida, ¢,
de regra, expressa em uma perifrase formada pelo auxiliar comegar a
(ou seu equivalente), seguido de infinitivo: eles comegaram a discutir.
O sufixo -ecer ou —escer tem sentido incoativo: envelhecer (comecar a
ficar velho); amadurecer (comegar a ficar maduro).

d) Cessagao; terminagao — Estabelece que a agao terminou. Usa-se auxi-
liares modais ou aspectuais ‘acabar de’, ‘terminar de’, ‘cessar de’: acaba-
ram de chegar os suprimentos; o coragao cessou de bater; esta batalha
terminou com a guerra. Para a idéia de término recente emprega-se o
prefixo recém, forma acoplada de ‘recente’ (mente): suprimentos re-
cém-chegados; ele é recém-chegado ao Pafs.

5.3. Dissertacao

A dissertacao € a forma utilizada nas redagdes técnicas e cientificas, onde
o autor demonstra os conhecimentos sobre determinado assunto, como faco
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neste livro. Neste tipo de redagao o autor apresenta informagoes que ele sabe ou
dados necessarios para sustentar um argumento que esteja defendendo, também
conhecido por “tese” no meio académico. A dissertacdo é uma argumentagao
velada, pois o autor procura expor suas idéias através de declaragoes e informa-
¢Oes obtidas de outras fontes, diferente da argumentacao onde ele defende aber-
tamente uma posi¢ao e busca sustenta-las com dados e provas. Aqui ele esmiuga
um assunto, apresentando os pros e contras e, de certa forma, deixa com que o
leitor tire suas proprias conclusoes.

Veé-se que na dissertagao a pesquisa bibliografica ¢ indispensavel, pois to-
dos as informacgoes precisam estar balizadas em provas e trabalhos aceitos e
reconhecidos, uma vez que o autor esta demonstrando o dominio que tem sobre
aquele assunto.

Na argumentacao, dificilmente nao se apresentara uma parte dela com o
formato dissertativo, uma vez que alguns argumentos, para poderem ser acei-
tos e compreendidos pelo leitor, precisara ser detalhado e analisado com certa
profundidade.

Na dissertac¢ao, a parte de um todo ¢ analisada e apresentada com unidade
e independéncia, estrutura simples, légica, harmoniosa, baseando-se em divi-
sdes e enumera¢ao dos assuntos apresentados, seguidos de sua comprovagao e
justificagao.

A estrutura da redagao dissertativa apresenta as divisoes: introducao, onde
se apresenta o resumo ou a sintese da idéia nucleo e justifica-se sua abordagem
e limitacdo; o desenvolvimento, onde se apresenta as divisdes do assunto prin-
cipal; e a finalizagao, que nao necessariamente ¢ apresentada a conclusiao, uma
vez que nao se esta defendendo uma idéia e sim apenas apresentando o conhe-
cimento sobre um determinado assunto, podendo-se na finalizacao sintetizar
o que foi transmitido ou passar ao leitor como ele podera fazer uso daquele
conhecimento.

As divisdes ou os topicos seguem praticamente a mesma estrutura: cada
topico inicia-se com uma introdugao, depois o desenvolvimento e a finalizagao;
apresentaremos mais detalhadamente quando abordarmos sobre a estrutura dos
paragrafos.

5.4. Descrigao

Na descricio usamos essencialmente a classificacio, relacionando os t6-
picos importantes de acordo com suas afinidades e caracteristicas. Esta forma
¢ fundamental em qualquer tipo de redagdo, seja de fic¢do ou nao, pois € a
descricdo que ira apresentar ao leitor o panorama em que se encontram os fatos
observados. Ela nao se restringe a um relato frio e material das situagées, como
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devem ser as descri¢oes cientificas, mas possibilita o emprego de adjetivos e de
figuras de linguagem que traduzem e enriquecem os aspectos observados e vi-
vidos em determinadas circunstancias.

Via de regra, a descricao é emprega na introduc¢ao do livro ou dos capi-
tulos, criando de inicio o panorama em que se dard a narracao da histéria ou o
relato do experimento. Famosa ¢ a introdugdao dos contos-de-fadas com “Era
uma vez, em certa época, em certo localidade, em um lugarzinho, uma pessoa
assim-assado etc.” O mesmo ocorre nos textos técnicos e cientificos, colocan-
do-se na introducio a descricao da situagao observada e os elementos utilizados
nessa observagao.

A descri¢ao deve relacionar os aspectos daquilo que se deseja mostrar:
sua forma, textura, cor, cheiro, altura, largura, ornamentos, como esta disposta,
onde se localiza, que sentimentos e emogdes se manifestam e tudo aquilo que o
autor julgar necessario para que o leitor possa compreender o que se esta falan-
do. E claro que nem sempre é preciso fazer uma descricio pormenorizada da
coisa ou da personagem de uma s6 vez. A descri¢do podera ser feita ao longo da
redacao, fornecendo as caracteristicas necessarias em cada etapa.

Dizem que uma imagem vale por mil palavras, mas nao é verdade. Uma
boa descri¢do ¢ que vale por mil imagens. Pode-se mostrar a imagem de uma
pessoa diante de uma situacdo, mas ela sera sempre estatica, enquanto a des-
crigao sera dinamica, pois possibilita passar ao leitor as sensagdes que aquela
pessoa esta sentindo, transportar o leitor de modo que ele vivencie a mesma situ-
acao. Uma coisa ¢ ver a foto de uma pessoa se afogando, outra é descrever o seu
testemunho. Particularmente, acho José Saramago um dos autores que utiliza a
descricao com arte, levando o leitor ndo sé a visualizar o ambiente, como tam-
bém a reviver as sensagoes dos personagens. Reproduzo um exemplo, escolhido
por acaso, do seu livro “O Evangelho segundo Jesus Cristo’™

“Viipiam José e Maria num lugarejo chamado Nazareé, terra de ponco e
de poucos, na regiao de Galileia, em uma casa ignal a quase todas, como um cubo
torto feito de tijolos e barro, pobre entre pobres. Invengies de arte arquitetonica,
nenbumas, apenas a banalidade uniforme de um modelo incansavelmente repetido.
Com o propdsito de economizar alguma coisa nos materiais, tinham-na construido
na encosta da colina, apoiada ao declive, escavado pelo lado de dentro, deste modo se
criando uma parede completa, a fundeira, com a vantagem adicional de ficar facili-
tado 0 acesso a agoteia que formava o teto.”

Outro exemplo interessante de descricdo do mesmo autor e obra: “A noite
ainda tem muito para durar. A candeia de azeite, dependurada de um prego ao lado da porta,
estd acessa, mas a chama, como pequena améndoa luminosa pairando, mal consegue, trémula,
instavel, suster a massa escura que a rodeia e enche de cima a baixo a casa, até os iiltinos
recantos, li onde as trevas, de tao espessas, parecem ter-se tornado solidas.”
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Outro autor que fazia descri¢oes detalhadas era Julio Verne, que possibili-
tou o desenvolvimento real de seus inventos e a perfeita reconstrugao dos apara-
tos descritos, onde em seu livro “Mi/ léguas submarinas”, até os parafusos puderam
ser reproduzidos em filmes gracas a sua meticulosa descricao, sem, no entanto,
fazer com que essas descri¢oes se tornassem enfadonhas e desnecessarias.

Todo autor tera de utilizar a descri¢ao em algum momento da sua redagao.
Uns poderao fazer maior uso dela que outros, principalmente em relatérios de
pesquisa, em manuais ou artigos cientificos, mas os romancistas também pode-
rao utiliza-la abundantemente, como Saramago o faz, criando uma visao mais
intimista dos personagens e das cenas. No entanto, dificilmente um autor con-
seguira escrever sua historia sem emprega-la. Ambientar o leitor é fundamental,
assim como caracterizar os personagens, ¢ isso so se consegue com a descri¢ao
dos seus aspectos e atitudes.

Lembre-se, entretanto, o que abordei anteriormente sobre as descri¢oes
baseadas em marcas e modelos, como se todos soubessem do que se trata. Se
seu livro pretende ser universalmente reconhecido, leve em conta que em muitas
regides as coisas possuem um referencial diferente da regido em vocé habita. Os
esquimos, por exemplo, tém dezenas de denominagdes para cada tipo de gelo,
assim como os ingleses tém para os diversos tipos de chuva, que para nos, bra-
sileiros, pouco ou nada esclareceria.

Enquanto a descri¢ao nas ciéncias deve ser a mais impessoal e objetiva
possivel, nas obras de ficgao ela até deve ser mais pessoal e subjetiva. Um cien-
tista nao deve relatar que utilizou um “lindo” tubo de ensaio ou que submeteu
a “pobrezinha” da cobaia ao teste, mas o inverso serve para 0 romancista, que
utilizara de adjetivos e analogias para enriquecer as suas passagens.

5.4.1. Texto Descritivo
O texto descritivo ¢ um tipo de texto que envolve a descrigao de algo, seja

de um objeto, pessoa, animal, lugar, acontecimento, e sua intengao é, sobretudo,
transmitir para o leitor as impressoes e as qualidades de algo.

Em outras palavras, o texto descritivo capta as impressoes, de forma a
representar a elabora¢ao de um retrato, como uma fotografia revelada por meio
das palavras.

Para tanto, alguns aspectos sao de suma importancia para a elaboracio
desse tipo textual, desde as caracteristicas fisicas e/ou psicolégicas do que se pre-
tende analisar, a saber: cor, textura, altura, comprimento, peso, dimensoes, fun-
¢ao, clima, tempo, vegetagao, localizagdo, sensagio, localizagao, dentre outros.

— Caracteristicas do texto descritivo

* Retrato verbal

* Auséncia de agao e relagdo de anterioridade ou posterioridade entre as
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frases

* Predominio de substantivos, adjetivos e locugdes adjetivas

¢ Utiliza¢ao da enumeragao e comparagao

* Presenca de verbos de ligacao

* Verbos flexionados no presente ou no pretérito (passado)

* Emprego de oragdes coordenadas justapostas
— Estrutura Descritiva

A descrigao apresenta trés passos para a COnstrugao:

1. Introdugdo: apresentacao do que se pretende descrever.

2. Desenvolvimento: caracterizagao subjetiva ou objetiva da descrigao.

3. Conclusao: finalizagao da apresentacgao e caracterizagao de algo.
— Tipos de Descricao

Conforme a intenc¢ao do texto, as descri¢Oes sao classificadas em:

— Descri¢ao Subjetiva: apresenta as descri¢oes de algo, todavia, evidencia
as impressdes pessoais do emissor (locutor) do texto. Exemplos sao
nos textos literarios repletos de impressoes dos autores.

* Interferéncia emocional

* Transmissao de visao pessoal

* Utilizacao de muitos adjetivos

* Utilizacao de substantivos abstratos

¢ Utilizagao da fungdo poética da linguagem, de sentido conotativo

— Descricdo Objetiva: nesse caso, o texto procura descrever de forma
exata e realista as caracteristicas concretas e fisicas de algo, sem atri-
buir juizo de valor, ou impressoes subjetivas do emissor. Exemplos
de descrigoes objetivas sio os retratos falados, manuais de instrugoes,
verbetes de dicionarios e enciclopédias.

* Descri¢ao direta, neutra

* Valorizacao da imparcialidade

* Transmissao dos detalhes com exatidao
* Utilizacao de substantivos concretos

* Utilizacao da funcio referencial da linguagem, de sentido denotativo

5.5. Argumentacgao

A argumentagao ¢ a forma de redagao onde o autor procura formar a opi-
nido do leitor, tentando persuadi-lo e convencé-lo, mediante a apresentagao de
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razoes apoiadas em evidéncias e a luz de um raciocinio coerente e consistente,
de que tem razao naquilo que apresenta, ou seja, que as idéias que expoe sao ver-
dadeiras. Por essa razdo, a argumentacao deve basear-se nos principios da légica
e buscar ser construtiva na sua finalidade, cooperativa em espirito e socialmente
util.

Embora seja exato que os ignorantes discutem pelas razdes mais tolas,
isto ndo é motivo para que homens inteligentes se omitam em advogar idéias e
projetos que valham a pena.

A argumentag¢do baseia-se em dois pontos principais: a consisténcia do
raciocinio e a evidéncia das provas. O primeiro ponto ja discorremos bastante e
abordaremos agora o segundo. A evidéncia era considerada por Descartes como
o critério da verdade, que é a certeza a que se chega pelo raciocinio, evidéncia de
razao, ou pela apresentacao dos fatos, evidéncia de fato, independente de toda
teoria.

Cinco sido os tipos mais comuns de evidéncia: os fatos, os exemplos, as
ilustracdes, os dados estatisticos e o testemunho. Os fatos tém sentido muito
amplo, costumando-se designar toda a evidéncia, sendo o elemento mais im-
portante da argumentacdo em particular, assim como o da dissertacio ou da
explanagao de idéias em geral. Ja dissemos que s6 os fatos provam e sé eles con-
vencem. No entanto, nem todos os fatos sao irrefutaveis; seu valor de prova ¢é
relativo e estao sujeitos a evolugao da ciéncia, das técnicas e dos proprios concei-
tos. O que era verdade ontem pode nao o ser hoje. De forma que é indispensavel
levar em conta essa relatividade para que eles sejam convincentes e realmente
funcionem como prova.

Os exemplos sio fatos tipicos ou representativos de determinada situa-
¢ao. As ilustragdes sao empregadas quando o exemplo se alonga em narrativa
detalhada e entremeada de descrigdes. Ha duas espécies de ilustragoes: a real e
a hipotética. Esta ultima narra o que poderia acontecer em determinadas cir-
cunstancias, que nem por ser imaginaria pode dispensar a condi¢ao de veros-
similhanga, de consisténcia e adequacio a idéia que se defende. Seu propdsito
¢ tornar mais viva e mais impressiva uma argumentagao sobre temas abstratos.
E um recurso de valor didatico incontestavel, capaz de tornar mais clara e mais
convincente uma tese ou uma opinido. Entretanto, seu valor como prova ¢ rela-
tivo e, em certos casos, até mesmo duvidoso.

A ilustracio real descreve em detalhes um fato verdadeiro. E mais eficaz e
mais persuasiva, pois vale por si mesma como prova. Espera-se da ilustragao real
que sustente, apoie ou justifique determinada declaracio. Para isto, é preciso que
seja clara, objetiva, sintomatica e obviamente relacionada com a proposi¢ao. Sua
feicao dramatica deve ser tanto quanto possivel explorada, desde que o exagero
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nao a transforme em dramalhao. Muitas vezes a ilustracao se faz por referén-
cia a episddios historicos ou obras de ficgao, cujo enredo se pode ligeiramente
resumir.

Os dados estatisticos sao também fatos especificos e possuem grande va-
lor de convicgao, constituindo quase sempre prova ou evidéncia incontestavel.
Entretanto, é preciso ter cautela na sua apresentagao ja que sua validade também
¢ relativa, pois com os mesmos dados estatisticos tanto se pode provar quanto
refutar uma declaragao, ou seja, pode-se chegar a conclusGes opostas com 0s
mesmos dados.

O testemunho ¢é o fato trazido por terceiros, e tera valor de prova inega-
vel se for autorizada ou fidedigna. No entanto, sua eficicia também ¢ relativa,
principalmente se for visual, pois 0 mesmo fato presenciado por varias pessoas
podera ter diversas versdes. Mesmo assim, apesar de suas falhas, o testemunho
continua a merecer fé até mesmo nos tribunais.

Quando a natureza da declaragao implica desenvolvimento de idéias abs-
tratas, a argumentacao assume estrutura mais complexa. Uma declaracao que
envolve opinido se torna argumentavel por admitir divergéncia, portanto, pode-
-se argumentar para provar a validade da declaragao ou para contesta-la.

Para que a argumentacao tenha eficicia, pode-se apresenta-la em trés ou

quatro estagios:
— Proposigio

A proposi¢ao ou o que se declara deve ser definida e inconfundivel quanto
a0 que se afirma ou se contesta. E indispensavel que seja argumentavel, isto ¢é,
que nio seja uma verdade universal indiscutivel e incontestavel. E como se al-
guém desejasse provar que de fato é o Sol que gira em torno da Terra; s6 se for
com proposito humoristico. Argumentar é tentar convencer outra pessoa sobre
certa idéia, portanto, ¢ inutil argumentar sobre algo que ja se esta convencido, o
que implica que s6 havera necessidade de argumentacao se houver divergéncia
de opiniao. Isto significa que questdes técnicas fogem a argumentagao, desde
que os fatos ja tenham provado a verdade da tese ou principio, pois sobre fatos
nao se discute.

A proposi¢ao deve ser afirmativa e suficientemente especifica para permi-
tir uma tomada de posi¢ao contra ou a favor. Nao ha como argumentar sobre
generalidades como a Previdéncia Social, a Propaganda, a Democracia etc. Pro-
posi¢bes vagas que nao permitam tomada de posi¢ao s6 admitem dissertagao.
Para submeté-las a argumentacao é necessario delimita-las e apresenta-las em
termos de opcao; é possivel argumentar desde que a proposi¢ao colocada permi-
ta que alguém possa discordar ou ter um ponto-de-vista diferente sobre determi-
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nado ponto, por exemplo: A contribuicao a Previdéncia Social deve ser feita por
todos? Quem tem Previdéncia Privada deve receber aposentadoria da Social?

Anilise da proposi¢ao

Antes de comegar a discutir, é indispensavel definir com clareza o sentido
da proposicao ou de alguns de seus termos de modo a evitar mal-entendidos,
a fim de impedir que o debate se torne estéril ou inutil, sem possibilidade de
conclusao.

Além da defini¢ao dos termos, o autor precisa também definir de inicio a
sua posi¢ao de maneira inequivoca e que declare o que pretende provar.

Formulacao dos argumentos

A formulagio dos argumentos constitui a argumentagao propriamente di-
ta; é 0 estagio em que o autor apresenta as provas ou razoes, o suporte de suas
idéias. E neste estagio que a coeréncia do raciocinio mais se impde.

O autor deve lembrar que s6 os fatos provam. Além disso, é de suma
importancia a ordem em que as provas sao apresentadas. O autor deve escolher
a que melhor se ajuste a natureza da sua tese, a que seja a mais capaz de impres-
sionar o leitor. Quase sempre adota-se a ordem gradativa crescente ou climatica,
isto ¢, aquela em que se parte das provas mais faceis para as mais fortes, mais
irrefutaveis.

Outro recurso de convic¢ao consiste em manter o leitor como que em
suspense quanto as conclusoes, até que elas acabem impondo-se por si mesmas,
momento em que devem ser enuncia-las. Existem outros artificios que o argu-
mentador pode se servir para convencer e influenciar o leitor: confrontos fla-
grantes, comparagdes adequadas e elucidativas, testemunho autorizado, alusoes
histéricas pertinentes a até mesmo anedotas.

Cabe lembrar dois fatores relevantes. O primeiro ¢é a respeito a conveni-
éncia do autor frisar, nas ocasides oportunas, os pontos principais da sua tese,
pontos que ele englobara na sua conclusio final, de maneira tanto quanto pos-
sivel enfatica. O segundo refere-se a necessidade de se antecipar ou preverem
possiveis objegcdes do opositor ou do leitor, refutando-as a seu tempo.

Conclusao

A conclusio brota naturalmente das provas arroladas, dos argumentos
apresentados. Sendo um arremate, a conclusiao nao é uma simples recapitulagao
ou mero resumo, mas colocar em termos claros, insofismaveis, a esséncia da
proposicao.
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5.5.1. Contestacao

Quando se deseja contestar ou refutar uma declaragdo, que também ¢é uma
forma de argumentacao, segue-se alguns estagios.

— Proposigao
Como se trata de contestar, ¢ evidente que a declaracio deve ser atribuida

a outrem, através de uma forma verbal do tipo: Digem que... Acredita-se gue... Fula-
no defende a idéia que.. E possivel que em certos caso isto seja verdade...

— Concordancia parcial

Na concordancia parcial o autor reconhece que ez certos casos, excepcionais, ¢
possivel que a tal declaragdo possa ser verdadeira... Esta concordancia reflete uma
atitude natural de assumir que certas proposi¢des nao podem ser consideradas
como verdade unica, que existem sempre a possibilidade de haver outros pon-
tos-de-vista, forcando assim o opositor aceitar a contestacio dos argumentos.
Muitas idéias admitem concordancia ou contesta¢ao parcial, basta encara-las do
ponto-de-vista geral ou particular e atentar em certas circunstancias e fatores.

Em seguida, juntam-se as razoes, provas, fatos, exemplos que parecem
confirmar a tese, a qual se vai contestar adiante. Para dispormos de argumentos
favoraveis a nossa tese, convém dosar bem ou restringir, sem escamotear, 0 nu-
mero de casos excepcionais. Sem essa cautela, corre-se o risco de ser contradito-
rios ou de oferecer as melhores razdes a parte contraditoria, e a argumentagao
pode-se voltar contra o contestador.

Também ¢é possivel que nao haja razGes para uma concordancia parcial,
entdo passa-se da proposicao diretamente para a contestagao propriamente dita.

— Contestagao ou refutagio

A forma verbal assume feicdo tipica, ja que se trata de opor aos argu-
mentos favoraveis precedentes ou a proposicao toda, o periodo ou o paragrafo
iniciam com uma conjungao adversativa ou expressao equivalente: Mas, por outro
lado... Entretanto, na maioria dos casos...

Segue-se a esta frase inicial as razOes expressas em oragoes encabecadas
geralmente por conjungoes explicativas ou causais. A série de razoes deste ter-
ceiro estagio deve ser mais numerosa e mais ponderavel, pois ¢ evidente que nao
se contesta com provas frageis do que aquelas com que se justificou a concor-
dancia parcial.

— Conclusao

Nio existe argumentagao sem conclusio, que decorre naturalmente das
provas ou argumentos apresentados. As particulas tipicas da conclusio sao : Jogo;
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portanto;, por conseqiiéncia; de forma que; que encabecam periodos ou paragrafos em
que negamos ou confirmamos o teor da proposi¢ao.
— Sugestdes para refutar argumentos
1) Comece refutando o argumento que lhe pareca mais forte.
2) Procure atacar os pontos fracos da argumentagao contraria.

3) Utilize a técnica de “redugao as ultimas conseqiiéncias”, levando os
argumentos contrarios a0 maximo de sua extensao.

4) Veja se o opositor apresentou uma evidéncia adequada ao argumen-
to apresentado.

5) Escolha uma autoridade que tenha dito exatamente o contrario.

06) Aceite os fatos, mas demonstre que foram mal empregados.

7) Ataque a fonte na qual se basearam os argumentos do seu opositor.

8) Cite outros exemplos semelhantes, que provem exatamente o con-
trario dos argumentos apresentados.

9) Demonstre que a citagao feita foi deturpada, com a omissao de pa-
lavras ou de toda a sentenca que diria o contrario do que quis dizer
0 opositof.

10) Analise cuidadosamente os areumentos contrarios, dissecando-os
g )
para revelar as falsidades que contém.

5.5.2. Texto Dissertativo-Argumentativo

Este tipo de texto consiste na defesa de uma ideia por meio de argumentos
e explicagdes, a medida que ¢ dissertativo; bem como seu objetivo central reside
na formagao de opinido do leitor, ou seja, caracteriza-se por tentar convencer
ou persuadir o interlocutor da mensagem, sendo nesse sentido argumentativo.

No Exame Nacional do Ensino Médio (Enem) esse ¢ o tipo de texto soli-
citado aos alunos, cujo tema ronda questoes de ordem social, cientifica, cultural
ou politica.

— Planejamento

A producio textual requer planejamento. Assim, antes de comecar a es-
crever, convém elaborar um plano daquilo que sera abordado e de que forma
(estratégia).

Essa planificacdo servira de ponte para o sucesso do texto, embora o mais
importante para se alcangar esse resultado seja observar atentamente os fatores
de coesio e coeréncia.

Para melhor exemplificar, as etapas necessarias para produzir um texto
dissertativo-argumentativo sao:
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— Problema: No momento inicial busca-se o problema, ou seja, os fatos
sobre o tema pretendido e, ademais a tese (ideia central do texto).

— Opiniao: A opinido pessoal sobre o tema reforcara a argumentacao,
por isso é importante buscar uma verdade pessoal ou juizo de valor
sobre o assunto abordado.

— Argumentos: O mais importante de um texto dissertativo-argumenta-
tivo ¢ a organizagao, clareza e exposicio dos argumentos. Para tanto,
¢ importante selecionar exemplos, fatos e provas a fim de assegurar a
validade de sua opiniao, sem deixar de justificar.

— Conclusio: Nesse momento busca-se a soluc¢do para o problema expos-
to. Assim, é interessante apresentar a sintese da discussao, a retomada
da tese (ideia principal) e além disso, a proposta de solu¢ao do tema
com as observacdes finais.

— Estrutura

O texto dissertativo-argumentativo segue o padrao dos modelos de reda-
¢do, ou seja, introducao, desenvolvimento e conclusao.

Introdu¢ao - Na introdugdo devem ser mencionados os temas que sao
abordados no texto - ou o problema - de modo a situar o interlocutor. Esta parte
deve compreender cerca de 25% da dimensao global do texto.

Desenvolvimento - Todas as ideias mencionadas na introducao devem ser
desenvolvidas de forma opinativa e argumentativa nessa parte do texto, cuja
dimensao deve compreender cerca de 50% do mesmo.

Conclusao - A conclusio deve ser uma sintese do problema abordado mas
com consideragoes que expressam o resultado do que foi pensado ao longo do
texto. A sua dimensao contempla cerca de 25% do texto.

5.5.3. Como fazer um bom texto dissertativo-argumentativo

As principais ferramentas para elaborar um bom texto dissertativo-argu-
mentativo sao: dominar a escrita formal, o uso de palavras que nomeiam ideias e
conceitos, a auséncia de temporalidade, o encadeamento de ideias e presenga de
marcadores argumentativos.

O objetivo do texto argumentativo-dissertativo é convencer o receptor
das ideias apresentadas pelo autor. Assim, o primeiro passo é buscar conheci-
mento sobre o tema.

Também ¢ preciso ter em mente que argumentar nao ¢ informar, mas
convencer o leitor por meio de argumentos convincentes, baseados em fatos. O
texto dissertativo argumentativo discorre sobre ideias.
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A constru¢ao de um bom texto dissertativo-argumentativo segue a se-
guinte ordem de importancia:

— Dominio da gramatica

— Conhecimento sobre o tema

— Compreensao de ideias sobre o tema

— Exposi¢ao das ideias

— Capacidade de sintese

— Posicionamento pessoal

— Desenvolvendo a argumentagao

Para um trabalho escolar, com tempo, o meio para buscar informagoes
sobre o tema do texto argumentativo-dissertativo é a pesquisa em livros, jornais,
revistas, internet, filmes e documentarios que tratem do assunto.

Se o levantamento sobre o tema ficar limitado a internet, é aconselhavel
buscar fontes oficiais, bibliotecas de universidades, instituicdes de pesquisa e
paginas do governo, dos estados ou municipios.

Além da leitura sobre as pesquisas que tratem do tema, é aconselhavel
recorrer a documentarios e filmes sempre que houver disponibilidade para am-
pliar o leque de argumentos.

5.5.4. Operadores Argumentativos

Operadores argumentativos sao palavras que oferecem o encadeamento
dos enunciados. Tém a funcido de introduzir varios tipos de enunciados e orien-
tam o receptor para determinadas conclusGes sobre o assunto. Sao responsaveis
pela coesio do texto.

Entenda como funcionam os operadores argumentativos no texto:

— Exemplificam o argumento
— Refor¢am o argumento
— Fazem comparagdes com a base do argumento
— Graduam o argumento usando para isso outro argumento
— Reafirmam o argumento
— Retificam o argumento
— Apresentam um argumento contrario
— Estratégia para desenvolver o argumento:
— Enumerar

— Confrontar
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— Exemplificar
— Indicar as causas
— Indicar os efeitos
— Indicar os motivos
— Indicar as consequéncias
— Estratégias no desenvolvimento dos textos:

Exemplos de palavras que nomeiam ideias: trabalho, dever, direito, capa-
cidade, solidariedade, retribuicao, satisfacao, respeito.

— Encadeamento de ideias

O encadeamento de ideias ocorre nas relagoes 16gicas existentes entre os
segmentos que compoem os enunciados relacionando-se por causa, consequén-
cia, oposi¢ao, conclusio e outros.

5.5.5. Conectivos

O uso adequado dos conectivos (conjungdes) é de fundamental impor-
tancia para o bom desenvolvimento do texto dissertativo-argumentativo. Os
conectivos ligam os termos das oragdes e nao desenvolvem funcao sintatica.

Esse instrumento permite ao leitor ter no¢des sobre o tema e se forem
usados de maneira inadequada podem dar ideia contraria ao objetivo de quem
escreve.

— Indicam prioridade e relevancia os seguintes conectivos:

* Em primeiro lugar, antes de mais nada, antes de tudo, em principio,
primeiramente, acima de tudo, principalmente, primordialmente, sobre-
tudo, a priori, a posteriori, precipuamente.

— Conectivos que indicam tempo, frequéncia, duragiao, ordem
ou sucessao:

* Entdo, enfim, logo, logo depois, imediatamente, logo apds, a principio,
no momento em que, pouco antes, pouco depois, anteriormente, pos-
teriormente, em seguida, afinal, por fim, finalmente, agora, atualmente,
hoje, frequentemente, constantemente, as vezes, eventualmente, por ve-
zes, ocasionalmente, sempre, raramente, Na0 raro, a0 MEsSMO tempo, si-
multaneamente, nesse interim, nesse meio tempo, nesse hiato, enquanto,
quando, antes que, depois que, logo que, sempre que, assim que, desde
que, todas as vezes que, cada vez que, apenas, ja, mal, nem bem.

— Conectivos que indicam semelhanga, compara¢ao ou conformidade:

¢ Igualmente, da mesma forma, assim também, do mesmo modo, similar-
mente, semelhantemente, analogamente, por analogia, de maneira idén-
tica, de conformidade com, de acordo com, segundo, conforme, sob o
mesmo ponto de vista, tal qual, tanto quanto, como, assim como, como



82

Ricardo Sterchele

se, bem como.

Indicam condigdo ou hipétese:

* Se, caso, eventualmente.

Conectivos que indicam continuagio ou adigdo ao pensamen-

to:

* Além disso, demais, ademais, outrossim, ainda mais, por outro lado, tam-
bém, e, nem, nao s6, como também, nao apenas, bem como.

Conectivos que indicam duavida:

¢ Talvez, provavelmente, possivelmente, qui¢a, quem sabe, ¢ provavel, ndo
certo, se € que.

Conectivos que indicam certeza e buscam enfatizar o pensa-

mento:

* Por certo, certamente, indubitavelmente, inquestionavelmente, sem du-
vida, inegavelmente, com certeza.

Conectivos que indicam surpresa e apontam imprevistos:

¢ Inesperadamente, de subito, subitamente, de repente, imprevistamente,
surpreendentemente.

Conectivos que indicam ilustragdo ou esclarecimento:

* Por exemplo, isto é, ou seja, alias.

Conectivos que indicam propésito, intengao e finalidade:

* Com o fim de, a fim de, como proposito de, com a finalidade de, com o
intuito de, para que, a fim de que, para, ao proposito.

Conectivos que indicam lugar, proximidade ou distancia:

* Perto de, préximo a ou de, justo a ou de, dentro, fora, mais adiante, aqui,
além, acola, 14, ali, este, esta, isto, esse, essa, isso, aquele, aquela, aquilo,
ante, a.

Conectivos que indicam conclusio:

* Em suma, em sintese, enfim, em resumo, portanto, assim, dessa forma,
dessa maneira, desse modo, logo, pois, assim sendo, nesse sentido.

Conectivos que indicam causa, consequéncia e explicagio:

* Por consequéncia, por conseguinte, como resultado, por isso, por causa
de, em virtude de, assim, de fato, com efeito, tao, tanto, tamanho, que,
porque, porquanto, pois, ja que, uma vez que, visto que, como (no senti-
do de porque), portanto, que, de tal forma que, haja vista.

Conectivos que indicam contraste, oposi¢ao, restri¢ao, ressal-

va:

* Pelo contririo, em contraste com, salvo, exceto, menos, mas, contudo,
todavia, entretanto, no entanto, embora, apesar de, ainda que, mesmo
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que, posto que, a0 passo que, em contrapartida.

— Conectivos que indicam ideias e apresentam alternativas:
* Ou, quer, ora.
— Palavras que nomeiam ideias
« B importante o uso de palavras que nomeiam ideias e conceitos para

ilustrar o pensamento, tais como: trabalho, dever, direito, capacidade,
solidariedade, retribuicao, satisfagao e respeito.

5.5.6. A contra argumentag¢ao na producgao de textos

A contra argumentagdo (ou o contra-argumento) é uma parte funda-
mental na producao de textos opinativos sobretudo, dos textos dissertativos
argumentativos.

Ao contrario da Argumentacao, utilizada para expressar o ponto de vista
do escritor e conferir maior propriedade nos textos, a contra argumentagao apre-
senta ideais opostas a argumentagao.

Diante dessa estrutura, podemos afirmar que a contra argumentagao ¢ ex-
plorada sobretudo no desenvolvimento do texto, também chamado de antitese
ou anti-tese.

Para tanto, vale lembrar que a tese, apresentada na introducao do texto,
refere-se a0 assunto que sera explorado e a antitese, por sua vez, vem apresentar
os argumentos a favor e contra a tese inicial.

Dessa forma, ou seja, a0 apresentar os argumentos a favor, bem como os
contrarios, o escritor do texto apresenta um debate, oferecendo maior proprie-
dade ao texto e garantindo sua persuasio com os leitores.

Ou seja, a partir das ideias contrarias (contra-argumento) o escritor tece
sua proposta que sera concluida no final do texto, apresentando geralmente uma
nova ideia, ou seja, uma nova tese.

5.5.7. Conclusao

Nessa fase o leitor vai conhecer de maneira explicita o pensamento do au-
tor. A conclusdo deve conter os fatos indicados no texto e apontar uma solugao
ou proposta de intervencao para os problemas apontados na argumentagao.

Um bom texto dissertativo-argumentativo remete a conceitos genéricos,
abstratos e, por isso, exibe grandes quantidades de substantivos abstratos. B
importante lembrar da auséncia de temporalidade. Nao ha progressio de acon-
tecimentos no tempo. Predominam os verbos no presente do indicativo com
valor atemporal.
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5.5. Texto Expositivo

O texto expositivo é um tipo de texto que visa a apresentagaio de um
conceito ou de uma ideia. Muito comum esse tipo de texto ser abordado no
contexto escolar e académico, uma vez que inclui formas de apresenta¢ao, desde
seminarios, artigos académicos, congressos, conferéncias, palestras, coléquios,
entrevistas, dentre outros.

No texto expositivo, o objetivo central do locutor (emissor) é explanar so-
bre determinado assunto, a partir de recursos como a conceituacao, a defini¢ao,
a descri¢ao, a comparagio, a informagao e enumeragao.

— Classificagao dos textos expositivos

De acordo com seu objetivo central, os textos expositivos sao classifica-
dos em dois tipos:

— Texto Expositivo-argumentativo

* Nesse caso, além de apresentar o tema, o emissor foca nos argumen-
tos necessarios para a explanac¢ao de suas ideias.

* Dessa forma, recorre aos diversos autores e teorias para comparar,
conceituar e defender sua opiniao.

— Texto Expositivo-informativo

* Nesta ocasiao, o objetivo central do emissor é simplesmente transmi-
tir as informagdes sobre determinado tema, sem grandes apreciagdes
e, por isso, com o maximo de neutralidade.

* Podemos pensar numa apresenta¢ao sobre os indices de violéncia no
pais, de modo que o conjunto de informagdes, graficos e dados sobre
o tema, apresentam tao somente informagdes sobre o problema, sem
defesa de opinido.

5.6. Texto Injuntivo

O texto injuntivo ou instrucional esta pautado na explicagao e no método
para a concretizacao de uma agao. Ele indica o procedimento para realizar algo,
por exemplo, uma receita de bolo, bula de remédio, manual de instru¢des, editais
e propagandas.

Com isso, sua fungio ¢ transmitir para o leitor mais do que simples infor-
magoes, visa sobretudo, instruir, explicar, todavia, sem a finalidade de conven-
c¢-lo por meio de argumentos.

Sdo textos o quais incitam a a¢do dos destinatarios, controlando, assim,
seu comportamento, ao fornecer instrugdes e indicagdes para a realizagdo de um
trabalho ou a utilizacio correta de instrumentos e/ou ferramentas.
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Ha quem estabeleca uma relagao entre os textos injuntivos e prescritivos
e, por outro lado, ha os que defendem que sdo textos sinébnimos e pertencem a
mesma categoria, compartilhando fungoes e finalidades.

No entanto, os linguistas que preferem dividi-los em dois tipos de textos
informam que o texto injuntivo, instrui sem uma atitude coercitiva, recurso
marcante nos textos ditos prescritivos.

Para esse grupo de estudiosos, um texto injuntivo pode ser um manual de
instrugoes ou uma receita, enquanto os textos prescritivos asseguram um tipo de
atitude coercitiva, por exemplo, os editais dos concursos, contratos e leis.

A linguagem dos textos injuntivos ¢ simples e objetiva. Um dos recursos
linguisticos marcantes e recorrentes desse tipo de texto ¢é a utilizagao dos verbos
no imperativo, os quais indicam uma “ordem”, por exemplo:

— na receita de bolo: “misture todos os ingredientes”;

— na bula de remédio: “tome duas capsulas por dia”;

— no manual de instrugdes: “aperte a tecla amarela”

— nas propagandas: “vista essa camisa’.

5.7. Texto Jornalistico
Os textos jornalisticos sio os textos veiculados pelos jornais, revistas, ra-

dio e televisao, os quais possuem o intuito de comunicar e informar sobre algo.

Nos dias atuais, o texto jornalistico é provavelmente o género textual mais
lido, pois possui o maior alcance nos diversos setores da sociedade.

Uma caracteristica importante dos textos jornalisticos ¢ sua efemeridade,
visto que favorecem o conhecimento de informagoes atuais com o proposito de
difundir o que acontece de novo.

A composi¢ao de um texto jornalistico ¢ dividida em:

1. Pauta: escolha do tema ou assunto.

2. Apuragao: recolha das informagdes, dados e verificagdo da veracidade
dos fatos.

3. Redacao: transformacao das informac¢des num texto.

4. Edicao: correcao e revisao dos textos.

A linguagem jornalistica é em prosa e deve ser clara, simples, imparcial e

objetiva de modo a expor para o emissor as informag¢des mais relevantes sobre
o tema.

O jornalista possui a funcdo de “traduzir” e transmitir as informagoes
para o publico em geral, utilizando um método de desenvolvimento textual ba-
seado no critério basico ao responder as perguntas:
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— “O qué?” (acontecimento, evento, fato ocorrido);

— “Quem?” (qual ou quais personagem estao envolvidos no aconteci-
mento);

— “Quando?” (horario em que ocorreu o fato);
— “Onde?” (local que aconteceu o episodio);

— “Como?” (modo que ocorreu o evento);

— “Por que?” (qual a causa do evento).

No tocante a sua estrutura gramatical, normalmente o texto jornalistico
apresenta frases curtas e ideias sucintas, as quais favorecem a objetividade do
texto.

Além disso, trabalham com o recurso das repeti¢oes que auxiliam na me-
moriza¢ao e assimilaciao das informacoes. O mais comum ¢é o uso da ordem di-
reta nas construgoes frasais, ou seja: sujeito + verbo + complementos e adjuntos
adverbiais.

Esses textos possuem uma linguagem denotativa, ou seja, isenta de ambi-
guidades e que possui um unico sentido,

Aqui, vale lembrar que o jornal é um veiculo portador de diferentes géne-
ros textuais. Portanto, eles podem apresentar uma linguagem conotativa (figu-
rada), na medida em que desenvolve os diversos tipos de textos:

— narrativo

— descritivo

— dissertativo-opinativo

— injuntivo

— expositivo

— Lide

Um recurso jornalistico muito utilizado é o “lide” (forma aportuguesada)
ou “lead” (no inglés), que significa “guia”, “principal”, “lideranca” ou “o que
vem a frente”.

O “lide” representa a primeira parte do texto jornalistico que se encarrega
de apresentar as principais informagdes da matéria, essenciais para destacar “aos
olhos do leitor” o acesso a informacao.

Assim, o “lide” é um recurso jornalistico essencial e que deve ser bem

elaborado, objetivo e coerente. Isso porque favorece o interesse do leitor, sendo
comum que muitos dos leitores leiam apenas o lide de cada matéria jornalistica.

— PirAmide Invertida

A Piramide Invertida é um dos recursos jornalisticos utilizados a fim de
hierarquizar as informagdes no espago do jornal, onde prevalece a ordem de-
crescente de importancia.
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Sendo assim, o conteido mais importante localizado na base da piramide
(parte mais larga), permanece na parte de cima da folha. Por outro lado, o conte-
udo mais superficial ou menos relevante, chamado de “apice” ou “vértice”, esta
situado embaixo do texto.

5.7.1. Texto Informativo

Os textos informativos ¢ um dos géneros mais presentes nos textos jor-
nalisticos. Eles englobam as produg¢oes textuais objetivas em prosa, baseadas na
linguagem clara e direta (linguagem denotativa).

Sio textos que tém como objetivo principal transmitir informagao sobre
algo, estando isento de duplas interpretacdes. Assim, o emissor (escritor) dos
textos informativos preocupa-se em expor brevemente um tema, fatos ou cir-
cunstancias a um ou varios receptor (leitor).

5.7.2. Géneros Jornalisticos

O jornal abriga diversos textos jornalisticos, vulgarmente chamados de
“matérias”, sendo divididos em se¢bes, compostas pelos mais variados géneros
textuais:

— editorial

— noticia

— reportagens

— entrevistas

— textos publicitarios

— classificados

— artigos

— cronicas

— resenhas

— charges

— Reportagem

A Reportagem ¢ um tipo de texto que tem o intuito de informar ao mes-
mo tempo que prevé criar uma opinido nos leitores, portanto, ela possui uma
fungao social muito importante como formadora de opiniao.

A Reportagem pode ser um texto expositivo, informativo, descritivo, nar-
rativo ou opinativo. Desse modo, ela pode tanto se aproximar da noticia quanto
dos artigos opinativos, porém nao deve ser confundida com eles.

Expositivo e Informativo porque ele expde sobre um determinado as-
sunto, com o intuito principal de informar o leitor. Podem também ser textos
descritivos e narrativos, uma vez que descrevem acdes € incluem tempo, espago
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e personagens. E por fim, é um texto opinativo, ou seja, o reporter apresenta
juizos de valor sobre o que esta sendo discorrido.

Geralmente sao textos mais longos, opinativos e assinados pelos reporte-
res, enquanto as noticias sio textos relativamente curtos e impessoais que pos-
suem o intuito de somente informar o leitor de um fato atual ocorrido.

Em resumo, podemos dizer que a noticia faz parte do jornalismo infor-
mativo, enquanto as reportagens fazem parte do chamado jornalismo opinativo.

Por esse motivo, a reportagem é um texto que precisa de mais tempo para
ser elaborado pelo repérter, donde se desenvolve um debate sobre um tema, de
modo mais abrangente que a noticia.

— Estrutura da Reportagem

Embora apresenta uma estrutura similar a da noticia, a reportagem é mais
ampla e menos rigida na estrutura textual.

Ela pode incluir as opinides e interpretagdes do autor, entrevistas e depoi-
mentos, analises de dados e pesquisa, causas e consequéncias, dados estatisticos,
dentre outros.

— Estrutura Basica
Vale lembrar que a estrutura basica dos textos jornalisticos é dividida em

trés partes:

* Titulo Principal e Secundario: as reportagens, tal qual as noticias, po-
dem apresentar dois titulos, um principal e mais abrangente (chamado
de Manchete), e outro secundario (uma espécie de subtitulo) e mais es-
pecifico.

e Lide: na linguagem jornalistica a Lide corresponde aos primeiros para-
grafos dos textos jornalisticos, os quais devem conter as informagoes
mais importantes que serdo discorridas pelo autor. Portanto, a Lide pode
ser considerada uma espécie de resumo, donde as palavras chave serdo
apontadas.

* Corpo do Texto: Desenvolvimento do texto, sem perder de vista o que
foi apresentado na Lide. Nessa parte, o reporter reune todas as informa-
¢Oes e as apresenta num texto coeso e coerente.

— Principais Caracteristicas da Reportagem
Segue abaixo as principais caracteristicas do género reportagem:
* Textos em primeira e terceira pessoa
* Presenca de titulos
¢ Temas sociais, politicos, economicos

* Linguagem simples, clara e dinamica
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¢ Discurso direto e indireto
* Objetividade e subjetividade
e Linguagem formal

* Textos assinados pelo autor

5.8. Linguagem, lingua e fala

Linguagem, lingua e fala sdo trés conceitos indissociaveis no processo
comunicativo, porém individualmente diferenciaveis entre si.

Linguagem ¢ um conceito usado com frequéncia no dia a dia: linguagem
formal, linguagem informal, linguagem coloquial, linguagem gestual, lingua-
gem de programagao, ...

A linguagem pode ser definida como um conjunto de signos ou simbolos
usados na comunicagio, ou seja, na transmissio de uma mensagem. F a capa-
cidade de expressar pensamentos, opinides, ideias, experiéncias, sentimentos,
desejos, informagoes, ...

Existem dois tipos de linguagem: linguagem escrita ou verbal, recorrendo
a palavras como forma de comunicagio, e linguagem nao-verbal, utilizando ou-
tros meios comunicativos, como gestos, sons, imagens.

A lingua é um conjunto de palavras organizadas por regras gramaticais
especificas. E uma convencio que permite que a mensagem transmitida seja
sempre compreensivel para os individuos de um determinado grupo. Assim,
tem um carater social e cultural, sendo usada por uma comunidade especifica:

— Lingua portuguesa;

— Lingua inglesa;

— Lingua francesa;

— Lingua alema;

— Lingua chinesa;

Nota: A Lingua Brasileira de Sinais (LIBRAS) ¢ uma lingua com estrutu-

ra gramatical propria e nao uma linguagem, sendo reconhecida, também, como
lingua oficial de sinais do Brasil desde 2002.

A fala é a forma pessoal de expressio de cada individuo, que possui uma
organizagao propria de pensamentos, ideias, opinides... A fala segue as regras
gramaticais da lingua, mas deixa margem para a criatividade e diferencia¢ao na
comunicagao em fung¢ao de quem fala.

E influenciada pelo contexto, vivéncias, personalidade e conhecimentos
linguisticos do falante, apresentando diversos niveis, desde o mais informal ou
coloquial, até o mais formal ou culto.
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— Niveis da fala:

* Nivel formal ou culto;

* Nivel informal, coloquial ou popular;
* Nivel regional;

* Nivel vulgar;

* Nivel técnico ou profissional;

¢ Nivel literario ou artistico.

5.8.1. Linguagem e comunicagao
Linguagem e comunicagao sao conceitos indissociaveis, nao existindo um
sem o outro. Para que haja comunicagao, é impreterivel que haja linguagem.

O processo de comunicagao é formado por seis elementos essenciais:

— emissof;

— receptor;

— mensagem;

— canal;

— codigo;

— contexto.

Assim, para estabelecer comunica¢ao, um emissor transmite uma mensa-

gem a um destinatario, que é o receptor da mensagem.

Por sua vez, essa mensagem apresenta um determinado conteudo que esta
codificado num cédigo especifico que tem que ser conhecido pelos interlocu-
tores do processo comunicativo, podendo ser verbal ou nao verbal, bem como
mais ou menos formal.

Além disso, a mensagem tem que ser transmitida por um canal igual-
mente acessfvel a todos os interlocutores, num determinado contexto, ou seja,
na situagao que envolve os interlocutores, como revista, radio, celular, carta, ...

As fungdes da linguagem sio os diferentes recursos comunicativos utili-
zados na comunicacdo, conforme o objetivo do emissor naquele determinado
momento. Com aquela mensagem pretendera apenas informar algo ou preten-
dera também expor seus sentimentos ou persuadir o receptor?

Existem seis fung¢oes da linguagem diferentes:

— Fungio referencial ou denotativa: relacionada com o contexto co-
municativo, tem como objetivo informar sobre um determinado as-
sunto.

— Fungio emotiva ou expressiva: relacionada com o emissor da men-
sagem, tem como objetivo transmitir as ideias e os sentimentos do
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emissot.

— Fungio apelativa ou conativa: relacionada com o receptor da men-
sagem, tem como objetivo influenciar e persuadir o destinatario da
comunicacio.

— Fungio poética: relacionada com a propria mensagem, tem como ob-
jetivo transmitir uma mensagem cuidada, estruturada, esteticamente

bela.

— Fungio fatica: relacionada com o canal comunicativo, tem como ob-
jetivo manter funcional o canal de comunica¢iao entre o emissor e 0
receptor, para haver continuidade da comunicagio.

— Fungio metalinguistica: relacionada com o c6digo comunicativo,
tem como objetivo explicar esse proprio codigo.

As fungbes da linguagem sao diferentes recursos de comunicagao que,

conforme o objetivo do emissor, ddo énfase a2 mensagem transmitida, em fun-
¢ao do contexto em que o ato comunicativo ocorre.

Existem seis fungdes da linguagem. Estas encontram-se diretamente rela-
cionadas com os elementos da comunicacio.

Fungbes da linguagem Elementos da comunicagio
Funcio referencial ou denotativa contexto
Fungao emotiva ou expressiva emissor
Funcio apelativa ou conativa receptor
Funcio poética mensagem
Funcio fatica canal
Funcio metalinguistica codigo

A) Funcao referencial ou denotativa

A funcio referencial, também chamada de funcio denotativa, tem como
principal objetivo informar sobre um determinado assunto. Assim, a énfase é
ada 20 contexto comunicativo.
dad text municati

A fungao referencial ou denotativa da linguagem ¢é usada para transmitir
uma informacao clara, objetiva e direta sobre um determinado assunto. Apoia-
-se em fatos e dados concretos, excluindo elementos que confiram subjetividade
e emotividade a mensagem.

Privilegia 0 uso de uma linguagem denotativa estruturada em oragoes
na ordem direta, de forma a evitar ambiguidades e diferentes interpretagdes. A
impessoalidade da mensagem fica marcada pelo uso da 3.* pessoa do discurso,
sendo isenta de opinides pessoalis.
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Dando énfase ao contexto comunicativo, a funcao referencial ou denotati-
va ¢ a funcao da linguagem mais utilizada no dia a dia. Estd presente em:

— noticias de jornal;

— correspondéncias comerciais;

— livros didaticos;

— documentos oficiais;

— textos técnicos;

— artigos cientificos.

Caracteristicas da funcio referencial ou denotativa:

Transmite uma informacao de forma clara, objetiva e direta;
— Informa sobre a realidade, tendo como base fatos e dados concretos;

E impessoal, nao apresentando a opinido do emissor;

— Utiliza uma linguagem denotativa;
— Utiliza a 3.* pessoa do discurso.
B) Fungao emotiva ou expressiva

A func¢iao emotiva, também chamada de fungdo expressiva, tem como
principal objetivo transmitir as emogdes ¢ sentimentos do emissor. Assim, a
énfase ¢ dada ao emissor da mensagem. A mensagem transmitida é subjetiva e
pessoal, sendo construida conforme a visio do seu emissor.

A pessoalidade da mensagem fica marcada pelo uso da 1. pessoa do
discurso - eu. Transmitindo opinides pessoais, recorre a diversas marcas que
acentuam a entonagao emotiva do discurso, como interjeicdes, exclamagdes e
reticéncias.

A fungdo emotiva ou expressiva da énfase ao emissor da mensagem, sen-
do muito usada na poesia. Apesar disso, ¢ frequentemente utilizada no dia a dia,
estando presente em:

— poemas;

— cartas pessoais;

— memorias;

— autobiografias;

— depoimentos;

— entrevistas;

— musicas.

Caracteristicas da fungao emotiva ou expressiva:

— A mensagem transmitida é subjetiva, conforme a visio do emissor.

Da criagao a publicagao: Guia do Autor 93

— E pessoal, sendo utilizada a 1.* pessoa do discurso.
— Ha a presenca de interjeigdes que enfatizam o discurso.

Utiliza pontuagao que acentua a sua entonagao emotiva, COmo 0s Pontos
de exclamacio e as reticéncias.

C) Funcgao apelativa ou conativa

A funcao apelativa, também chamada de fungio conativa, tem como prin-
cipal objetivo influenciar e persuadir o receptor, levando a que este tenha um
determinado comportamento, pensamento ou atuagao. Assim, a énfase ¢ dada
ao receptor da mensagem.

Para direcionar a mensagem ao receptor, privilegia o uso da 2.* ou 3.* pes-
soa do discurso, referindo-se diretamente ao vocé e ao tu. Utiliza também voca-
tivos, verbos no imperativo e pontos de exclamagao que enfatizam o discurso e
incitam a atuacao do interlocutor.

Dando énfase ao receptor da mensagem, a fun¢do conativa ou apelativa
¢ usada predominantemente em textos publicitarios. Além disso, ¢ usada em
diversas situagdes comunicativas que se dirigem diretamente com o receptor.

Caracteristicas da fungao apelativa ou conativa:

Predomina o uso de verbos no imperativo.

Utiliza a 2.* ou 3." pessoa do discurso (tu e voce).

— Ha a presenca de vocativos que direcionam a mensagem.

Recorre a pontos de exclamagido para enfatizar o discurso.

Onde se usa a fung¢ao apelativa ou conativa:

— publicidades;

— propagandas;

— discursos politicos;

— sermoes religiosos;

— livros de autoajuda;

— hordéscopo.

D) Funcgao poética

A fungio poética tem como principal objetivo transmitir uma mensagem
elaborada, formalmente estruturada, com as palavras cuidadosamente seleciona-
das e uma estrutura formal para produzir um resultado estético. A énfase dada
a propria mensagem.

Ha uma preocupacio em transmitir uma mensagem bela e inovadora, que
fuja a expressoes cotidianas, clichés, borddes... Para tal, sdo usadas figuras de
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linguagem e ¢é valorizado o sentido conotativo das palavras, bem como o seu
ritmo, melodia e sonoridade.

Dando énfase a propria mensagem, a fungao poética ¢ usada maioritaria-
mente na poesia. Além disso, é usada também na prosa e em outras formas de
comunicacio.

Caracteristicas da fungao poética:
— Utiliza uma linguagem elaborada e cuidada.
— Da importancia ao ritmo, melodia e sonoridade das palavras.
— Procura o que ¢ belo e inovador.
Onde se usa a fung¢do poética:
— poemas;
— obras literarias;
— letras de musicas;
— publicidade;
— propaganda.
E) Funcgao fatica
A funcio fatica da linguagem ocorre quando ha o objetivo e a preocu-

pacao de estabelecer e manter um canal de comunicagao entre 0 emissor € o
receptor. A énfase ¢, assim, dada ao canal comunicativo.

A funcgio fatica esta presente quando os interlocutores emitem palavras e
frases com o objetivo de iniciar a transmissao da mensagem e de verificar que a
mensagem esta sendo entendida. A fungao fatica estd, assim, presente em cum-
primentos e saudagoes, bem como em conversas de telefone e diversas conversas
de circunstancia.

Caracteristicas da funcio fatica:

— Recorre a frases interrogativas para obter resposta do receptor.
— Utiliza interjeicbes e onomatopeias para manter o discurso.
* Alo! Alo?
* Bom dial
* Nao é mesmo?
* Sel...
* Hum... hum...
F) Fungao metalinguistica

A funcdo metalinguistica da linguagem ocorre quando o cédigo comu-
nicativo ¢ utilizado para explicar o préprio cédigo comunicativo. Tem, assim,
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uma fungao explicativa. A énfase da comunicacao é dada ao proprio codigo
comunicativo.

A funcdo metalinguistica esta presente em dicionarios, gramaticas e au-
las de linguas, mas também em qualquer conversa em que haja a explicagao de
um conceito, em qualquer assunto que seja explicado pelas proprias palavras
do emissor, em qualquer poesia que fale sobre a poesia, em qualquer filme que
ensine a fazer filmes ...

Caracteristicas da fungao metalinguistica:

— Utiliza o c6digo como tema da mensagem.
— Tem uma fungao explicativa.

Onde se usa a fun¢ao metalinguistica:

— dicionarios;

— gramaticas.

5.8.2. Niveis de linguagem

Os niveis da linguagem, também chamados de niveis da fala, sdo os dife-
rentes registros em que a linguagem pode ser utilizada pelos falantes, conforme
o contexto comunicativo, o nivel de escolarizacao dos falantes, a interacio com
diferentes interlocutores, ...

Existem dois niveis da linguagem principais: o culto e o coloquial.

O registro culto, chamado de norma culta, linguagem formal e registro
formal, ¢ usado na linguagem escrita, na escola e no trabalho, na comunicagao
social, em situagbes que requerem uma maior seriedade, quando nao ha familia-
ridade entre os interlocutores da comunicagao.

O registro coloquial, também chamado de linguagem coloquial, lingua-
gem informal e linguagem popular, é a linguagem falada em situagdes coti-
dianas de comunicag¢do e em conversas descontraidas entre familiares, amigos,
conhecidos, vizinhos,...,

A) Caracteristicas da linguagem coloquial
* Usada em situacGes informais ou familiares;

* E uma linguagem falada, espontanea e despreocupada;

* Responde a necessidades de comunica¢ao imediata do dia a dia;
* Aceita a existéncia de algumas incorregoes linguisticas;

¢ Ha um maior relaxamento em relacdo as regras gramaticais;

* Apresenta um vocabulario simples e expressdes populares;
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* Ocorre o uso de girias e de palavras nao dicionarizadas;
e Utiliza estruturas sintaticas simples;

* Permite a liberdade de expressio do falante;

* Esta sujeita a variagOes regionais, culturais e sociais.

B) Caracteristicas da norma culta

* Usada em situag¢Oes formais, principalmente na escrita;
* B uma linguagem planejada, cuidada e elaborada;

* Privilegia a corre¢do gramatical;

* Apresenta um vocabulario rico e diversificado;

¢ Utiliza estruturas sintaticas complexas;

* Ensinada na escola e usada na comunicacao social.

C) Outros niveis de linguagem

Além dessa divisao principal entre linguagem culta e linguagem coloquial,
existem outras classificagdes de niveis de linguagem, conforme diferentes auto-
res, Como:

— nivel regional;
— nivel vulgar;
— nivel técnico ou profissional;
— nivel literario ou artistico.
* Nivel ndo ¢ hierarquia
Apesar de classificados em niveis, ndo significa que haja uma hierarquia

entre a linguagem formal e a linguagem informal, ou seja, uma nao pode ser
considerada melhor ou mais importante do que a outra.

Um falante que saiba adaptar o seu discurso as diferentes situa¢does comu-
nicativas e aos diferentes interlocutores ira usar, necessariamente, a linguagem
culta e a linguagem coloquial no seu dia a dia, como linguagens complementa-
res. Este ¢ um exemplo de variagao situacional, ou seja, uma variac¢ao linguistica
em func¢io do contexto.

Existem outras variagdes linguisticas que ocorrem conforme alteragoes
geograficas, temporais e sociais, como variages regionais, variagoes historicas
e variagoes sociais.

5.8.3. Variacgoes linguisticas

A lingua portuguesa encontra-se em constante alteragao, evolugao e atua-
lizagao, nao sendo um sistema estatico e fechado. O uso faz a regra e os falantes
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usam a lingua de modo a suprir suas necessidades comunicativas, adaptando-a
conforme suas intencoes e necessidades.

Sendo uma sociedade complexa, formada por diferentes grupos sociais,
com diferentes habitos linguisticos e diferentes graus de escolariza¢ao, ocorrem
variagoes na lingua, principalmente de carater local, temporal e social.

Nem todas as varia¢oes linguisticas usufruem do mesmo prestigio, sendo
algumas consideradas menos cultas. Contudo, todas as variagdes devem ser en-
caradas como fator de enriquecimento e cultura e nio como erros ou desvios.

— Tipos de variagao

As variagoes linguisticas ocorrem principalmente nos ambitos geografi-

cos, temporais e sociais.

* Variagdes regionais (diatopicas ou geograficas)
Sio variagbes que ocorrem de acordo com o local onde vivem os falantes,
sofrendo sua influéncia. Este tipo de varia¢do ocorre porque diferentes regides

tém diferentes culturas, com diferentes habitos, modos e tradicoes, estabelecen-
do assim diferentes estruturas linguisticas.

* Diferentes palavras para os mesmos conceitos;
* Diferentes sotaques, dialetos e falares;
* Redugdes de palavras ou perdas de fonemas.
* Variagdes historicas (diacronicas)
Sio variagdes que ocorrem de acordo com as diferentes épocas vividas

pelos falantes, sendo possivel distinguir o portugués arcaico do portugués mo-
derno, bem como diversas palavras que ficam em desuso.

* Expressoes que cairam em desuso;
* Grafemas que cafram em desuso;
* Vocabulario tipico de uma determinada faixa etaria.
* Variagdes sociais (diastraticas)
Sio variagbes que ocorrem de acordo com os habitos e cultura de dife-
rentes grupos sociais. Este tipo de variagdo ocorre porque diferentes grupos

sociais possuem diferentes conhecimentos, modos de atuagao e sistemas de
comunicacao.

* Girias préprias de um grupo com interesse comum, como os skatis-
tas.

* Jargoes proprios de um grupo profissional, como os policiais.

* Variagdes situacionais (diafasicas)
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Sio variagdes que ocorrem de acordo com o contexto ou situagdo em que
decorre o processo comunicativo. Hi momentos em que ¢ utilizado um registro
formal e outros em que ¢ utilizado um registro informal.

— Linguagem formal, considerada mais prestigiada e culta, usada quando
n3o ha familiaridade entre os interlocutores da comunica¢io ou em
situa¢Oes que requerem uma maior seriedade.

— Linguagem informal, considerada menos prestigiada e culta, usada
quando ha familiaridade entre os interlocutores da comunicagio ou
em situacoes descontraidas.

5.8.4. Sincronia e diacronia

Sincronia e diacronia sao conceitos distintos, mas complementares, usa-
dos na linguistica para indicar diferentes perspectivas de estudo da lingua: o es-
tudo na lingua num momento especifico (sincronia) e o estudo da lingua através
do tempo (diacronia).

Esses dois conceitos foram inicialmente abordados pelo linguista Ferdi-
nand de Saussure, que defendia que a lingua poderia e deveria ser estudada
como uma realidade autbnoma num determinado ponto no tempo, sem que
fosse necessaria a analise dos seus processos evolutivos. Afirmava que a tnica
realidade linguistica conhecida do falante era a lingua em atual funcionamento.

Um estudo completo e efetivo da lingua teria que contemplar essas duas
vertentes, focando tanto nas mudangas ocorridas na lingua, como no funciona-
mento da lingua num determinado momento.

— Sincronia
Um estudo sincronico da lingua incide nas caracteristicas que a lingua
apresenta durante um dado periodo do tempo. Assim:
— ¢é momentaneo, nao sendo estudada a evolugao da lingua no tempo,
mas apenas um momento especifico inserido nesse processo evolutivo;

— apresenta caracteristicas estaticas e descritivas, referindo o estado da
lingua naquele momento especifico;

— estuda apenas as variagoes da lingua que coexistem numa determinada
época, como variagdes regionais, sociais e situacionais;

— analisa a lingua como um conjunto fechado que apresenta regularidade
e homogeneidade propria de uma determinada época.

— Diacronia
Um estudo diacronico da lingua incide nas mudangas que a lingua apre-

senta ao longo do tempo. Assim:

— apresenta a evolugao que as palavras sofrem através do tempo, anali-
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sando as transformagdoes ocorridas até a palavra atual;

— apresenta carateristicas dinamicas e historicas, remontando a origem
das palavras;

— 2o incidir sobre o processo evolutivo da lingua, caracteriza-se como o
estudo da sucessao de diversas diacronias, possibilitando comparagoes.

5.8.5. Sentido préprio e figurado das palavras

O sentido préprio e o sentido figurado da linguagem estao relacionados
com a func¢ao denotativa e conotativa da linguagem, ou seja, com a capacidade
que as palavras tém de apresentar uma pluralidade de significados, desde um
mais objetivo e literal, até um subjetivo e simbdlico.

A) Sentido préprio

O sentido préprio das palavras é também chamado de sentido literal ou
sentido denotativo.

Apresenta as seguintes caracteristicas:

— Transmite o significado original da palavra, normalmente associado ao

primeiro significado que aparece na defini¢ao do dicionario;

— Transmite o sentido mais comum da palavra, sendo aquele que ¢ ime-
diatamente reconhecido;

— Transmite o significado mais objetivo da palavra, independentemente
do contexto frasico em que ocorre;

— A principal fun¢iao da mensagem é transmitir uma informacao clara e
objetiva.

* Minha avé faz um pao salgado delicioso.
* Ganbhei o jogo com o as de copas.
* Naio sei se acredito em anjos...

B) Sentido figurado
O sentido figurado das palavras é também chamado de sentido conotativo.
Apresenta as seguintes caracteristicas:
— Surge em situagdes particulares de uso da lingua, estando dependente
do contexto frasico em que ocorre;

— Transmite um significado subjetivo da palavra, sujeito a interpretacao
dos interlocutores;

— Apresenta um sentido simbolico da palavra, influenciado por associa-
¢Oes e ideias que ampliam o sentido original de uma palavra;

— A principal fun¢iao da mensagem ¢ ser expressiva para provocar senti-
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mentos nos interlocutores.
* Meu av6 era um pao quando era novo.
* Sempre fui um 4s na matematica.

* Meus netos sao uns anjos.

Figuras de linguagem, também chamadas de figuras de estilo, sao recur-
sos estilisticos utilizados na linguagem oral e escrita que aumentam a expressi-
vidade da mensagem.

Existem varias figuras de linguagem: umas sao mais conhecidas; outras,
menos conhecidas. Umas sao mais utilizadas na linguagem oral; outras, na lin-
guagem escrita. Umas sio mais usadas na prosa; outras, na poesia.

5.8.6. Figuras de linguagem

Existem diversas figuras de linguagem. Estio subdivididas em: figuras de
palavra, figuras de construcao, figuras de pensamento e figuras de som.

Alegoria, perifrase ou antonomasia, catacrese, comparagiao

Figuras de palavras . , Lo . .
ou simile, metafora, metonimia, sinédoque, sinestesia.

Anacoluto, anafora, andstrofe ou inversdo, hipérbato,
Figuras de construgdo | sinquise, assindeto, polissindeto, elipse, zeugma, silepse,
hipalage, pleonasmo ou redundancia.

Antitese, apostrofe, eufemismo, gradagdo ou climax,
Figuras de pensamento | hipérbole, ironia, paradoxo ou oximoro, prosopopeia ou
personificagio.

Figuras de som Alitera¢do, assonancia, onomatopeia, paronomasia.

A) Metafora

A metafora é uma comparacao implicita entre dois elementos que apresen-
tam uma ou mais caracteristicas em comum, sem que essa caracteristica esteja

salientada. A comparacio ¢ feita de modo subentendido, nio havendo também
um termo comparativo explicito. Surge a partir de uma tendéncia humana de
associar novos fatos a fatos ja conhecidos e tem como principal objetivo tornar
uma caracteristica mais expressiva.

Exemplos de metaforas:
* Essa noticia foi um balde de 4gua fria.
* Minha filha esta uma girafal
* Aquele atleta é um touro.
¢ Esta informagao sera a chave do problema.

E uma das mais importantes ferramentas linguisticas da comunicag¢ao hu-
mana e a mais frequente das figuras de linguagem, sendo usada a quase todos

Da criagao a publicagao: Guia do Autor 101

os minutos pelos falantes da lingua. Ha metaforas na linguagem cotidiana, em
poemas, musicas, historias infantis, textos sagrados e até na publicidade. Além
de palavras, existem também expressoes e textos com sentido metaférico, como
ir para o olho da rua” e “a ponta do
iceberg”, bem como as parabolas da biblia e outras fabulas tradicionais.

2> <<

“dificil de engolir”, “ter o rei na barriga

2 <«
b

A metafora se desenvolve no ambito da linguagem conotativa, ou seja,
apresenta diferentes significados, sujeitos a diferentes interpretagdes, dependen-
do do contexto frasico em que aparece, assumindo um sentido figurado e simbo-
lico. E usada por diversos profissionais como um método de autoconhecimento
e aprendizagem, através da analise de historias metaféricas, conceitualizagao das
mesmas e adaptagao das mesmas a propria realidade.

B) Metonimia

A metonimia se caracteriza pela substituicdo de uma palavra por outra
com sentido préximo. Pode ser referido o efeito em vez da causa, a parte em
vez do todo, a marca em vez do produto e o autor em vez da obra, entre outros.

* Todos os anos, nas férias, leio Cecilia Meireles.
* Bebi dois copos de agua para matar a sede.
* Perdi minha gilete!

Como qualquer figura de linguagem, a metonimia é um recurso utilizado
na linguagem oral e escrita que aumenta a énfase e a expressividade da mensa-
gem, evitando a repeticao de palavras em textos, a0 mesmo tempo que permite
a reducao de expressOes extensas.

— Tipos de metonimia

O efeito pela causa (ou a causa pelo efeito)

* Nio respeitam nada, nem ninguém. Nao respeitam meus cabelos
brancos. (idade avancada)

A parte pelo todo (ou o todo pela parte)
* Vou sair de casa de meus pais ¢ ter meu proprio teto. (casa)

O autor pela obra
* Estou lendo Jorge Amado. (um livro de Jorge Amado)

O concreto pelo abstrato (ou o abstrato pelo concreto)

* Qual sera o futuro da humanidade? (dos seres humanos)

A marca pelo produto

* Vou pedir a empregada para arear essas panelas com bombril.(espon-
ja de aco)

O singular pelo plural
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* O aluno devera manter o siléncio na biblioteca. (todos os alunos)

O continente pelo conteudo

* Meu filho comeu um prato de arroz com feijao e bebeu um copode
groselha. (o arroz com feijao que estava no prato e a groselha que
estava no copo)

A classe pelo individuo (ou o individuo pela classe)

* Quanto mais o Homem constréi, mais o Homem destréi. (os seres
humanos)

O instrumento pelo utilizador

* Os computadores trabalhavam incessantemente, dia e noite. (os in-
formaticos)

A matéria pelo objeto

* Usou todo o ouro que tinha para impressionar os convidados. (as
joias de ouro)

O sinal pela coisa significada

* A coroa espanhola esta sendo comentada nas redes sociais. (a familia
real espanhola)

O proprietario pela propriedade

* Vou ao veterinario com minha cadela. (ao consultério do veterinario)

O lugar pelo produto

* Vamos beber um Porto? (vinho do Porto)

Metonimia na literatura e imprensa
* “E 0 médico veio de Chevrolé¢” (Oswaldo de Andrade)

* “Trabalhava ao piano, nao sé Chopin como ainda os estudos de Czet-
ny.” (Murilo Mendes)

* “Entretanto a cidade, que durante uns dois ou trés dias parecia nos
haver esquecido, voltava subitamente a atacar.” (Rubem Braga)

* “No cinema, s6 quem fala sdo os atores do filme. No6s calamos para
que eles possam falar. Nossa vida cala para que outra fale.” (Eliane
Brum)

* “A nuvem carregada, espanto do marujo” (Victor Hugo)

Metonimia x metafora
* Na metafora ocorre uma comparagao.
* Na metonimia ocorre uma substitui¢ao.

* Na metafora hd uma associagao de ideias entre os termos, feita pelo
falante, dependendo dele.
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* Na metonimia ha uma relagdo de dependéncia e contiguidade entre
os sentidos dos termos, independentemente do falante.
— Comparagio ou simile
A comparagdo, também chamada de simile, se caracteriza pela compara-
¢ao de dois elementos que tém caracteristicas comuns. A comparagao é estabele-
cida através de um conectivo comparativo (como, tal qual, que nem).
* Meu filho ¢ teimoso como uma mulal
C) Perifrase ou antonomasia
A perifrase, também chamada de antonomasia, se caracteriza pela utiliza-
¢ao de uma expressao simbdlica para indicar indiretamente algo que poderia ser
diretamente nomeado com apenas uma ou poucas palavras.
* Se eu fosse um animal, gostaria de ser o rei da selva.
D) Sinestesia
A sinestesia se caracteriza pela mistura de diferentes sensacoes, prove-
nientes de diferentes sentidos. Ocorre a combinacio de sensacoes auditivas, ol-
fativas, gustativas, visuais e tateis.
* Bebi o perfume das rosas, recordando o jardim da velha casa.
E) Sinédoque
A sinédoque se caracteriza pela substituicao de um termo por outro que
amplie ou reduza o seu sentido, estabelecendo uma relagao desigual. Pode ser
referido o singular em vez do plural, a classe em vez do individuo e a parte em
vez do todo (e vice-versa).
* O carioca adora uma boa praia.
F) Alegoria
A alegoria se caracteriza como um conjunto simbolico criado para a
transmissao de uma mensagem conotativa que ultrapassa o sentido literal das
palavras.
* Em terra de cego, quem tem um olho ¢ rei.
G) Catacrese
A catacrese se caracteriza pela utilizagdo de uma palavra fora do seu signi-
ficado original para nomear outra coisa por falta de um termo especifico ou até
por desconhecimento do termo adequado.

* Tive uma caibra muito dolorosa na batata da perna.

F) Pleonasmo

Pleonasmo ¢ o uso excessivo de palavras na transmissao de uma ideia,
ocorrendo repeticao e redundancia. Pode atuar como uma figura de linguagem
- pleonasmo literario - ou como um vicio de linguagem - pleonasmo vicioso.
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— Pleonasmo literario

No pleonasmo literario ha uma repeticao de ideias que visa intensificar o
valor expressivo das palavras, reforcando o que esta sendo transmitido, e assim
despertar sentimentos e captar a aten¢ao do leitor. E uma figura de linguagem.

* “Chovia uma triste chuva de resignacao” (Manuel Bandeira)

* “O mar salgado, quanto do teu sal/ Sio ligrimas de Portugal!” (Fer-
nando Pessoa)

* “Morreras morte vil na mao de um forte.” (Gongalves Dias)
* “E rir meu riso e derramar meu pranto” (Vinicius de Morais)
* “Me sorri um sorriso pontual” (Chico Buarque)

— Pleonasmo vicioso

No pleonasmo vicioso, a repeti¢ao das ideias é supérflua e inutil, sendo
desnecessaria para a transmissao do conteido da frase. Os vicios de linguagem
ocorrem, normalmente, por falta de aten¢ao e pouco conhecimento dos signifi-
cados das palavras pelos falantes.

* entrar para dentro;

* sair para fora;

* subir para cima;

* descer para baixo;

¢ adiar para depois;

* surpresa inesperada;

* outra alternativa;

* ver com os olhos;

* protagonista principal;
¢ clo de ligagao;

e encarar de frente;

* conclusio final;

* ha muito tempo atras;
* planejar antecipadamente;
* repetir de novo;

* consenso geral;

e fatos reais.
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Enquanto alguns pleonasmos sdo inaceitaveis pelos falantes, sendo consi-
derados erros crassos, como “subir para cima” e “entrar para dentro”, outros sao
aceitos, sendo muito frequente sua utilizagao, como os pleonasmos de negagao:
“nao encontrei ninguém”, “nao falei com ninguém”, “nao vi nada”, “nao sei
nada”.

A grande maioria é pleonasmo?

A expressao “a grande maioria” ndo ¢ um pleonasmo, sendo diferente
indicarmos se foi a maioria ou a grande maioria (ou esmagadora maioria, ex-
pressiva maioria, ...), dado que a maioria indica apenas que é o maior numero e
a grande maioria indica que sdo quase todos.

5.8.7. Vicios de linguagem

Embora frequentes no dia a dia dos falantes, os vicios de linguagem sao
desvios gramaticais, ou seja, palavras, expressdes e construcoes que fogem as
regras da norma padrao ou norma culta. Os vicios de linguagem ocorrem, nor-
malmente, por falta de aten¢ao e pouco conhecimento dos significados das pa-
lavras pelos falantes.

Confira alguns vicios de linguagem:

A) Barbarismo

Erros de pronincia, acentuagao, ortografia, flexdo e significa¢ao sao con-
siderados barbarismo.

— Erros de pronincia:
* pograma (correto = programa)
* reintero (correto = reitero)

* beneficiente (correto = beneficente)

— Erros de acentuacio:

* rabrica (correto = rubrica)
e gratuito (correto = gratuito)
* pudico (correto = pudico)
— Erros de ortografia:
* mecher (correto = mexer)
* quizeram (correto = quiseram)
* geito (correto = jeito)
— Erros de flexdo:

* deteu (correto = deteve)



106 Ricardo Sterchele

* proporam (correto = propuseram)
¢ cidaddes (correto = cidadaos)

— Erros de significagio:

* meus comprimentos (correto = meus cumprimentos)
* o conserto da Rita Lee (correto = o concerto da Rita Lee)
* 0 acento da bicicleta (correto = o assento da bicicleta)

B) Solecismo

Erros de sintaxe (concordancia, regéncia e coloca¢io pronominal) sao
considerados solecismo.

— Erros de concordancia:

* a gente vamos (correto = a gente vat)
* fazem dois dias (correto = faz dois dias)
* haviam muitas vagas (correto = havia muitas vagas)

— Erros de regéncia:

¢ chegamos no colégio (correto = chegamos ao colégio)
* sempre obedeci meu pai (correto = sempre obedeci a0 meu pai)
* vamos na praia (correto = vamos a praia)

— Erro de colocagao pronominal:

* nao enganei-me (correto = NAo me enganei)
¢ foi ela que chamou-me (correto = foi ela que me chamou)
* compraremos-te um carro (correto = comprar-te-emos um carro)

C) Pleonasmo vicioso ou redundancia

Ocortre pleonasmo vicioso ou redundancia quando ha uma repetigao de
ideias desnecessaria para a transmissiao do contetido da frase.

¢ Vamos entrar para dentro.
* Vamos adiar para depois.
* Vamos encarar de frente.

D) Ambiguidade ou anfibologia

Nas frases sem clareza ou com duplo sentido ocorre ambiguidade ou
anfibologia.

* A professora levou o aluno para sua sala. (de quem ¢ a sala?)

* Paula conversou com Helena sobre seu trabalho. (de quem ¢ o traba-
lho?)
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* A cachorra da sua prima é mal-humorada. (a prima é uma cachorra
ou tem uma cachorra?)

E) Cacofonia ou cacéfato

Ocorte cacofonia ou cacofato quando a prondncia de palavras seguidas
produz um som desagradavel ou sugere outra palavra menos apropriada.

* Eu beijei a boca dela.
* Eu nio vi ela.
* Me d4 uma mao.

F) Eco

Dissonancias causadas por terminagoes iguais nas palavras sio conside-
radas eco.

* Tem gente que, por mais que tente, nao consegue ser diferente.
* Nesta cidade nao ha honestidade, apenas vaidade.
G) Hiato

Dissonancias causadas por sequéncias de vogais idénticas ou semelhantes
sao consideradas hiato.

* Ana a ama muito.
* Ou eu ou ele estaremos 4.
H) Colisao

Dissonancias causadas por sequéncias de consoantes idénticas ou seme-
lhantes sao consideradas colisao.

* Essa saia suja ¢ da Sara.
* Fazendo fiado fico fregués.
I) Vulgarismo
O uso de expressoes que nao se enquadram no padrao culto é considerado
vulgarismo.
— Vulgarismo fonético:
¢ Vamo brinca? (correto = Vamos brincar?)
* Brincadera boba! (correto = Brincadeira bobal)
* Pde mais sau, por favor. (correto = Pbe mais sal, por favor.)
— Vulgarismo morfoldgico e sintatico:
* Custa cinco real! (correto = Custa cinco reais!)
* Os menino vem ai. (correto = Os meninos vém ai.)

* Eu vi ele na rua. (correto = Eu vi-o na rua.)
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J) Plebeismo
Refere-se a girias, caldo e expressoes populares que indicam falta de ins-
trucdo e erudicio.
* Fala mané!
* Fiquei bolado com essa parada.
Nota: Também a utilizagao de chavoes ¢ considerada por muitos autores

como vicio de linguagem, por empobrecer o discurso e limitar a autonomia do
pensamento humano.

* A unido faz a forga.
¢ Cada macaco no seu galho.
K) Estrangeirismo
Considerado por alguns autores como barbarismo, o estrangeirismo con-

siste no uso exagerado e desnecessario de palavras de outros idiomas em vez das
formas equivalentes em portugués.

* show (em portugués = espetaculo)

¢ drink (em portugués = bebida ou drinque)
* delivery (em portugués = entrega em domicilio)
L) Neologismo
Consiste na criag¢ao exagerada de novas palavras, muitas vezes desnecessa-
rias, por ja haver palavras analogas no portugués.
* Ja chega de tuitar.
* Deleta essa informagao, por favor.
* Manjo bem esse assunto.
M) Arcaismo
Refere-se a utilizagao de palavras ou expressdes em desuso.
* Venha, menina, asinhal
* Vosmecé precisa de ajuda?
N) Preciosismo e prolixidade
Referem-se a uma linguagem exacerbada para referir ideias normais, bem

como ao excesso de palavras para transmitir ideias simples, prejudicando a cla-
reza e naturalidade do discurso.

* Minha progenitora, transtornada com meu insubmisso agir, procras-
tinou nossa viagem intercontinental.

* Estivesse eu rejubilante e alacre em vez de apreensiva e inconformada
com as vicissitudes de meu viver.

Existem ainda outros vicios de linguagem como: gerundismo (uso exces-
sivo e desnecessario do gerundio), queismo (uso excessivo e desnecessario do
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pronome que) e paraquema (silaba final e inicial iguais em palavras seguidas —
uma marca), entre outros.

O) Gradagao ou climax

Gradagao é uma figura de linguagem caracterizada por um encadeamen-
to de ideias que pode seguir uma ordem crescente ou uma ordem decrescente.
Seguindo uma ordem crescente, a gradagao apresenta uma progressao ascenden-
te, intensificando e exagerando a mensagem transmitida. Seguindo uma ordem
decrescente, a gradacdo apresenta uma progressio descendente, suavizando a
mensagem transmitida.

Alguns autores defendem que gradagao e climax sao conceitos sinénimos,
outros defendem que climax é apenas sinénimo de gradagao ascendente, sendo
o anticlimax o sinobnimo da gradagao descendente.

— Exemplos de gradacdo ascendente:

* Em menos de um ano passou de estagiario, a funcionario, a chefe e a
tirano.

* Minha prima sempre se achou bonita, linda, deslumbrante. Sempre se
achou a mulher mais vistosa do mundo.

* Do passo passou ao trote e do trote ao galope. Assim, o cavalo se
sentiu livre correndo pelos campos.

— Exemplos de gradagao descendente:

* Ela berrou, gritou, falou, sussurrou, murmurou... ja nao havia mais
nada que pudesse fazer.

* A famosa atriz ja foi milionaria, rica, classe média e até remediada.
Quem diria que acabaria sua vida na miséria?

* Depois da tempestade, dos relampagos e trovoes, a chuva continuou
caindo durante dias, até se transformar num suave chuvisco.

P) Anastrofe ou inversao

A anastrofe (ou inversao) ¢ uma figura de linguagem, ou seja, um recurso
utilizado na linguagem oral e escrita que aumenta a expressividade da mensa-
gem. A anastrofe se refere a uma inversao leve da ordem normal das palavras
numa frase, ocorrendo essa inversio predominantemente por antecipagiao de
uma palavra que complementa outra palavra, ou seja, em palavras correlativas.
Varios autores defendem que na anastrofe ocorre também a inversdao entre o
sujeito e o predicado.

Através da utilizagdo de anastrofes, é possivel realgar uma palavra ou ideia,
bem como criar um efeito surpresa na frase. Na poesia, esta figura de linguagem
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¢ muitas vezes utilizada para cumprir as exigéncias do verso relativamente 2
métrica e as rimas.

* Ao filho, 2 mie deu um sorvete.

* Para todos os familiares mandou lembrancas.
* Que faco eu com essa indecisao minha?

¢ Correto, eu acho que ¢é!

Q) Anastrofe x hipérbato x sinquise

Anastrofe, hipérbato e sinquise sdo figuras de construcdo ou de sintaxe,
estando relacionadas com a estrutura das frases. Estas trés figuras se caracteri-
zam pela inversao da ordem normal das palavras numa frase. Sio apenas dife-
rencias pela intensidade com que essa inversao ocorre.

— Na anastrofe ocorre uma inversao suave que cria apenas um ligeiro
efeito surpresa e enfatico na frase.

— No hipérbato ocorre uma inversiao brusca que, embora possa prejudi-
car a clareza da mensagem, nao compromete o entendimento e sentido
da mesma.

— Na sinquise ocorre uma inversao tdo intensa e excessiva que compro-
mete a clareza e sentido da mensagem, tornando-a obscura e ininteli-
givel.

5.8.8. Coeréncia e coesao textual

Coeréncia e coesao sao duas ferramentas essenciais e inseparaveis na cons-
trucdo textual. Gragas a coeréncia e a coesao, ¢ possivel transformar sequéncias
de palavras num todo organizado, ou seja, num texto.

— Coeréncia estabelece a logica interna de um texto e cria uma linha de
pensamento.

— Coesao cria uma sequéncia harmoniosa entre os diversos momentos
do texto.

A) Como criar coeréncia textual?

Para cumprir o seu proposito de transmissio de mensagens, um texto de-
ve apresentar certas caracteristicas que facilitem a apreensio do sentido pelo lei-
tor, seguindo uma linha de pensamento que possa ser seguida e compreendida.

Aspectos essenciais na coeréncia textual:

— Escrita com clareza, simplicidade, objetividade e concisao;
— Estruturagao de uma ideia principal e de ideias secundarias;

— Criacao de uma linha de raciocinio e pensamento légico;
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— Entrelagcamento de ideias e harmonia entre fatos;

— Transmissao de informacao relevante com énfases nas partes mais im-
portantes;

— Apresentacao de informacao suficiente sobre o assunto;
— Demonstracio de um dominio total do assunto;
— Constru¢ao de um todo significativo.

Aspectos a evitar na coeréncia textual:
* Utilizagao desnecessaria de palavras;
* Repetigao de palavras;
* Redundancia de ideias;
* Contradi¢io de fatos;
* Existéncia de fatos isolados;
* Utilizacao de frases muito extensas;
* Uso de frases feitas, clichés, jargoes, estrangeirismos;
¢ Uso de outros elementos que empobrecam o discurso.

B) Como criar coesao textual?

Para a correta compreensiao de um texto, é essencial também que haja uma
ligacao harmoniosa entre as suas diversas partes. Essa ligacao ¢ feita através de
diversas estratégias, havendo assim diversos tipos de coesao textual.

— Coesio referencial

Na coesao referencial sao utilizados elementos, como pronomes e expres-
soes adverbiais, que evitam a repeti¢ao de elementos j4 mencionados no texto
aquando de nova referéncia.

* Vocé viu minha irma por ai? Ela disse que vinha para aqui.
* Essa mochila é minha. Onde est4 a sua?
* Ja arrumei todas as minhas gavetas, menos aquela.

— Coesio sequencial

Na coesdo sequencial ¢ estabelecida uma coesiao por conjuncao, sendo
utilizados conectivos e expressoes que dao continuidade aos assuntos, estabele-
cendo uma sequéncia e relagao com aquilo que ja foi afirmado, como por conse-
guinte, embora, logo, com o fim de, caso...

* Perante aquela situacao, foi facil tomar uma decisao.

* Isto posto, continuaremos realizando nosso trabalho.
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— Coesao lexical

Na coesao lexical sdo utilizados recursos coesivos que permitem a manu-
tencao do tema sem repeti¢oes vocabulares.

* Um dos cientistas estava proximo de mais uma descoberta. Os res-
tantes investigadores aguardavam as conclusoes.

* A savana estava repleta de ledes e leoas. Esses magnificos mamiferos
selvagens.

¢ Ainda estou cozinhando o arroz. Quando acabar de o fazer, podere-
mos almocar.
— Recursos coesivos lexicais:
— Sinonimia: utiliza¢ao de sindnimos, como convencer e persuadir.

— Hiponimia e hiperonimia: uso de substantivos especificos e genéricos,
como ledo e mamifero.

— Repeticao: emprego de palavras repetidas com intuito de destacar ou
reforcar uma ideia, como enormes vontades, enormes esforcos, enot-
mes desilusdes.

— Nominalizagao: utilizagdo de substantivos, verbos e adjetivos relacio-
nados, como felicidade, feliz e felicitar.

— Substitutos universais: uso termos que substituem outros, como pro-
nomes, numerais e mesmo alguns verbos, como o verbo fazer.

— Coesao por elipse

Na coesio por elipse ¢ feita a omissio de elementos anteriormente men-
cionados, desde que facilmente identificaveis.

* Minha mae esta na feira. Foi comprar frutas e verduras.
¢ Mariana e Paula sio melhores amigas. Querem viajar juntas.

— Coesao por substituicdo

Na coesao por substitui¢ao sio também utilizadas palavras que retomam
termos ja referidos, havendo, contudo, uma nova definicao desse termo, sem que
haja correspondéncia total ao primeiro termo.

* Meu pai pediu bolo de chocolate, eu pedi um de limao.

* Para a festa, ela comprou um vestido novo. Eu vou comprar também.
Além do acima exposto, é essencial que haja:

* Correta ordenagao das palavras no perfodo;

¢ Correto uso de desinéncias nominais (marcas de género e nimero);
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* Correto uso de desinéncias verbais (flexdo em numero, pessoa, modo
e tempo);

¢ Correta utilizacao de preposi¢oes e conjungoes.

5.8.9. Paralelismo
A) Paralelismo sintatico

Paralelismo sintatico é uma sequéncia de estruturas sintaticas, como ter-
mos e oragoes, que sao semelhantes ou possuem igual valor sintatico. O uso de
estruturas com essa simetria sintatica confere clareza, objetividade e precisio ao
discurso.

Exemplos com e sem paralelismo sintatico:
¢ Sem: Eu pedi para ele vir cedo e que trouxesse guardanapos.
* Com: Eu pedi que ele viesse cedo e que trouxesse guardanapos.
* Sem: O professor sempre foi disponivel, compreensivo e teve paci-
éncia.
* Com: O professor sempre foi disponivel, compreensivo e paciente.

* Sem: O atleta brasileiro vencedor da maratona foi seguido pelo atleta
argentino e do atleta uruguaio.

¢ Com: O atleta brasileiro vencedor da maratona foi seguido pelo atleta
argentino e pelo atleta uruguaio.

* Sem: Apos o incéndio, eles vieram com coragem mas querendo jus-
tica.

¢ Com: Apds o incéndio, eles vieram com coragem mas quiseram jus-
tica.

* Sem: Fla nio s6 é professora, como também vende perfumes.

* Com: Ela nio s6 ¢é professora, como também vendedora de perfu-
mes.

Estruturas de paralelismo sintatico mais comuns
* Por um lado... por outro...
* Nao... nem...
* Tanto... quanto...
* Primeiro... segundo...
* Seja... seja...

* Quer... quet...
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* Ora... ora...

* Ou... ou...

* Quanto mais... mais...

* Quanto menos... Menos...
* Nao s6... mas também...
* Isto é...

* Ou seja...

Além do paralelismo sintatico, existem também o paralelismo semantico,
que indica uma simetria entre as ideias presentes na frase.

Sem paralelismo semantico:
¢ A irma revisou a matéria com Pedro.
* Com paralelismo semantico:
* A irma revisou a matéria com o irmao.
¢ Alice revisou a matéria com Pedro.

B) Paralelismo semantico

Paralelismo semantico é uma sequéncia harmoniosa e simétrica entre as
ideias presentes na frase, havendo correspondéncia de sentido entre os termos.

Para haver paralelismo semantico, tem que haver um encadeamento 16gi-
co de ideias que sejam correspondentes e que possam ser comparadas entre si.

Sem paralelismo semantico:
* A cozinheira pediu que o Mateus fosse ao supermercado.
¢ Com paralelismo semantico
* A cozinheira pediu que o ajudante fosse ao supermercado.
* A Heloisa pediu que o Mateus fosse ao supermercado.

Para criar paralelismo semantico, é importante que se elimine aquilo que
quebra o paralelismo, como uma palavra que nao se encontra No MesmMoO campo
semantico das palavras anteriores.

O paralelismo semantico confere coeréncia e harmonia aos textos, tor-
nando-os mais claros e compreensiveis.

Exemplos sem paralelismo semantico:
¢ Vou comprar um vestido novo para a festa e pao.

* Meu primo é muito simpatico, cumprimenta todos com alegria e éal-
to.

Da criagao a publicagao: Guia do Autor 115

* Alice gosta de ginastica, de patinacao e de doce de leite.
* Exemplos com paralelismo semantico

* Vou comprar um vestido novo para a festa e umas sandalias doura-

das.

* Meu primo é muito simpatico, cumprimenta todos com alegtia e aju-

da quem pode.
¢ Alice gosta de ginastica, de patinacdo e de natagao.
— Paralelismo semantico e paralelismo sintatico
Além do paralelismo semantico, existem também o paralelismo sintatico,
que forma uma sequéncia de estruturas sintaticas semelhantes ou com igual
valor sintatico.
Sem paralelismo sintatico:
* Minha avé sempre foi simples, humilde e trabalhou muito.
¢ Com paralelismo sintatico:
* Minha avé sempre foi simples, humilde e trabalhadora.
O paralelismo semantico e o paralelismo sintatico sao independentes, ou

seja, ¢ possivel haver falta de paralelismo semantico em uma frase que tenha
estruturas sintaticas com paralelismo.

5.8.10. Parddia e parafrase

Parddia e parafrase sdo tipos distintos de intertextualidade. A intertextua-
lidade pode ser definida como as relagoes que se estabelecem entre textos.

Intertextualidade ocorre uma vez que varios autores se baseiam em textos
ja existentes para escrever seus proprios textos. Pode ser planejada, apresentan-
do vestigios do texto original, bem como ser apenas uma coincidéncia.

A) Parafrase

Parafrase ¢ caracterizada como sendo uma reafirmac¢ao de um tema ja
trabalhado por outro autor. Embora sejam usadas diferentes palavras, estruturas
e estilos, as ideias transmitidas no texto original sio conservadas, nio havendo
mudanca na tematica principal do texto.

Diversos autores apresentam obras literarias e artisticas sobre tematicas
comuns, como o enaltecimento da patria, a mudanca ao longo da vida, Deus, as
intrigas da sociedade,...

Exemplos de parafrase:

* “Minha terra tem palmeiras / onde canta o sabid...” (Canc¢ao do exi-
lio, Gongalves Dias)
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* “Do que a terra mais garrida / teus risonhos, lindos campos tém mais
flores / nossos bosques tém mais vida...” (Hino Nacional Brasileiro,
J.O.D. Estrada)

* “Moro num pais tropical / aben¢oado por Deus / e bonito por natu-
reza..” (Pais Tropical, Jorge Ben Jor)

B) Parédia
Parédia é caracterizada como sendo uma subversio de um tema ja traba-
lhado por outro autor. Ocorre um rompimento com o que foi dito anteriormen-
te, havendo uma clara alteracio da abordagem. A parddia é maioritariamente

utilizada com finalidade jocosa e satirica. Assim, sendo engragada e critica, pro-
move nao s6 um momento de fruicao, mas também de reflexio.

Exemplos de parddia:

* Se Maomé nio vai a montanha, a montanha vai a Maomé. (ditado

popular)
¢ Se Maomé nio vai a montanha, a montanha vaia Maomé. (parddia)
* Quem tem boca vai a Roma. (ditado popular)
* Quem tem carro vai a Roma. (parddia)

Atengdo! Parifrase e parddia nao sao formas de plagio. Sio formas de
intertextualidade legais e dependentes da criagdo do seu autor. Ja o plagio é um
tipo de intertextualidade ilegal caracterizada por haver copia e uso indevido de
um texto alheio, sem processo de criacao envolvido.

5.9 Paragrafos e periodos

(em breve a continuagao)
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